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Abstract

The World Food Market covered by FAO [1] has set new sustainability objectives, this
institution aims to ensure Food Safety regulated by countries, in Europe by the European
Food Safety Authority (EFSA) and in the United States by the Food and Drugs
Administration (FDA) .These regulations imply, on the one hand, a commitment by the food
industry to ensure certain foods, which are destined for different types of population
segmented by age, sex, religion, intolerance to different components or nutrients present
in many food products. On the other hand, the consumer has the right of access to the
information of the food he is consuming, demanding sustainable production from the food
industry, as an important factor in the Circular Economy [2].
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Resumen

El Mercado Mundial de alimentos amparado por la FAO [1], ha planteado nuevos objetivos
de sostenibilidad, esta institucion pretende garantizar la Seguridad Alimentaria regulado
por los paises, en Europa por la European Food Safety Authority (EFSA) y en Estados unidos
por la Food and and Drugs Administration (FDA). Estas regulaciones implican, por una
parte, un compromiso de la industria alimentaria de asegurar unos alimentos, que van
destinados a distintos tipos de poblacion segmentados por edad, sexo, religion,
intolerancia a distintos componentes o nutrientes presentes en muchos alimentos. Por
otra parte, el consumidor tiene el derecho de acceso a la informacion de los alimentos que
esta consumiendo, exigiendo la produccién sostenible a la industria alimentaria, como
factor importante en la Economia Circular [2].
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1. INTRODUCCION

Ya en la década de los cuarenta, del siglo pasado Schumpeter [3], entendié la innovacién
como una de las causas del desarrollo econémico y como un proceso de transformaciéon
econdmica, social y cultural, la defini6 como: “la introduccién de nuevos bienes y servicios en el
mercado, el surgimiento de nuevos métodos de produccién y transporte, la consecucion de la
apertura de un nuevo mercado, la generacién de una nueva fuente de oferta de materias primasy
el cambio en la organizaciéon en su proceso de gestién”. Dicho autor ha considerado que la
innovacion radical es la mas importante, por su caracter de inductor de cambios y de
transformaciones, y genera aportaciones novedosas y totalmente diferentes en la sociedad y en la
economia, a pesar de las altas inversiones y el mayor riesgo que ello supone [4].
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Mas recientemente Damanpour y Gopalakrishnan [5] han resaltado dentro del concepto de
innovaciones radicales: a) a las innovaciones tecnolégicas de producto, innovaciones producidas
por cambios en el disefio, en la propia fabricacién, en la fase de comercializacién, b) a las
innovaciones tecnoldgicas de proceso, generada por la implementaciéon de nuevos procesos de
produccién o modificaciones a los ya existentes con la finalidad de mejorar la eficiencia, ya sea
con la incorporacién de nuevas materias primas, o nuevos métodos de trabajo, c) a las
innovaciones en sistemas de gestion, que responden a aquellas innovaciones que se hacen a la
estructura de la organizacién y al proceso administrativo [4].

Por otro lado, en la actualidad debido a un incremento de la poblacién y su alto consumo de
alimentos, se estd generando elevados porcentajes de residuos derivados del proceso de
elaboracién y consumo [6]. Parala consideracién de esta problematica, se va a abordar el concepto
novedoso de la denominada ‘Economia Circular’: que pretende abandonar la economia lineal
basada en producir, usar y tirar, y dar paso a una economia donde los recursos transformados en
productos y finalmente en residuos, no sean desechados sin mas, sino considerados insumos para
fabricar nuevos productos, reintroduciéndose asi en el ciclo productivo. Este paradigma se
persigue en la ‘Economia Circular’, que es un concepto que definitivamente parece que ha venido
para quedarse, gracias al gran impulso dado desde la propia Unién Europea [7].

El Etiquetado de alimentos es la principal via de comunicacién entre la Industria de
Alimentos y el consumidor final. Con ello el consumidor obtiene informacién relacionada con el
producto que esta consumiendo o adquiriendo en su proceso de compra. El Etiquetado y envasado
esta regido por unas Normas Derecho Alimentario [8], con adaptaciones en cada pais, en el caso
de Espafia son las siguientes:

- Ley 17/2011, de 5 de julio, de seguridad alimentaria y nutricion.

- Real Decreto 126/2015, de 27 de febrero.

- Real Decreto 1334/1999, de 31 de julio.

- Real Decreto 1808/1991, de 13 de Diciembre, (B.0.E. 25.12.1991).

A nivel Europeo las normativas dictadas por la Unién Europea son las siguientes:

- Reglamento (UE) N21169/2011 del Parlamento Europeo y del Consejo, de 25 de octubre
de 2011, sobre la informacién alimentaria facilitada al consumidor y por el que se modifican los
Reglamentos (CE) N2 1924/2006 y (CE) N2 1925/2006 del Parlamento Europeo y del Consejo, y
por el que se derogan la Directiva 87/250/CEE de la Comision, la Directiva 90/496/CEE del
Consejo, la Directiva 1999/10/CE de la Comision, la Directiva 2000/13/CE del Parlamento
Europeo y del Consejo, las Directivas 2002/67/CE, y 2008/5/CE de la Comisién, y el Reglamento
(CE) N2 608/2004 de la Comision Texto pertinente a efectos del EEE.

Dentro de la Unién Europa es la European Food Safety Authority (EFSA) es el organismo
competente de la Seguridad Alimentaria. Fuera de la Unién Europea es la Food and Drugs
Administration (FDA) el organismo responsable en Estados Unidos, siendo este uno de los
Mercados internacionales mas importantes.

Regulaciones en Estados Unidos

Regulaciones:

e 21 CFR 101. Code of Federal Regulations Title 21.

e 9 CFR 317. LABELING, MARKING DEVICES, AND CONTAINERS.
* 9 CFR 381. POULTRY PRODUCTS INSPECTION REGULATIONS.

La actualizacion, en Diciembre de 2014, en materia de etiquetado de los alimentos, del
Reglamento (UE) n2 1169/2011 del Parlamento Europeo y del Consejo de 25 de octubre de 2011
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sobre la informacién alimentaria facilitada al consumidor, ha refundido toda la normativa en
materia de etiquetado, tanto con los aspectos generales, como los nutricionales (Directiva
2000/13/CE y Directiva 90/496/CEE). Era mas que necesaria una actualizacién de esta
legislacion.

Las mejoras van encaminadas en:
1) Informacién nutricional obligatoria, para la mayoria de los alimentos transformados.
2) Mejor legibilidad de los etiquetados, que debe ser claro y legible.

3) Pais de origen de los productos, la obligatoriedad de indicar el pais de origen en el
etiquetado.

4) Los ingredientes mayoritarios, alérgenos, aceites y grasas vegetales y sustancias como
los nano-materiales, entre otros aspectos.

Se observa que la informacién actual no es suficiente y el consumidor no se siente
respaldado por la industria alimentaria, que muchas veces no le proporciona una informacién
veraz de ese alimento que estd consumiendo, distribuyéndose en diferentes estamentos de la
poblacidn, clasificados por edad, sexo, religidn, personas con distintas disfunciones alimentarias,
ya sea por enfermedad, o por intolerancias a ciertos alimentos.

Nos encontramos ante un nuevo paradigma mundial, que es abastecer a la poblacion
alimentos con la mayor informacién posible en cuanto al etiquetado se refiere, teniendo en cuenta
el mas importante factor que es la salud humana, evitando los fraudes alimentarios y la
importancia de consumir raciones saludables, consumiendo menos para alimentarse mejor,
aportando una herramienta imprescindible para la economia Circular [9].

2. MATERIALES Y METODOS

La metodologia del estudio consiste en la revision de los productos producidos por las
empresas Agroalimentarias espafiolas y Europeas, para afrontar la obtencién de datos que se
utilizard un disefio de encuesta online dirigido a gerentes de empresas agroalimentarias.

Se analizard el grado de cumplimiento de la Normativa que regula el etiquetado, a través de
una muestra representativa elegida al azar de los principales productos alimentarios que
configuran la cesta de la compra de un ciudadano europeo de clase social media.

Determinar el grado de sostenibilidad del envasado de los productos agroalimentario a
través de un muestreo prospectivo de los diferentes tipos de envasado, y ver su capacidad de
reutilizacion para incorporarlo al concepto de economia circular.

La informaci6n del consumidor se obtendra a través de una encuesta en la que se recogera
su aptitud hacia determinados productos, preferencias y opiniones sobre envasado, etiquetado,
reciclaje y Economia Circular.

3. RESULTADOS Y DISCUSION

De las 22.977 empresas del sector de alimentacién que estan censadas en la base de datos
SABI, solo 2.775 son empresas con proyeccién internacional. En este tipo de empresas
exportadoras/ importadoras, es el que se va a centrar el estudio.

Se esta disefiando una encuesta que se lanzara por correo electrénico a todas las empresas
antes mencionadas y se tratara de detectar el grado de cumplimiento de las normativas y el estado
de la innovacion en sus etiquetas y envasado. Para que la informacion recoja la opinidn de todas
las partes interesadas, es decir de los stakeholders, se recabard, también, la opinién de los
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consumidores mayores de 18 afios, en una muestra de unos 100 individuos, completando la toma
de informacién con la entrevista a unos/as 30 Directivos/as de empresas, relacionandolos con los
productos que constituyen la cesta de la compra.

Los instrumentos metodoldgicos estaran basados en un cuestionario socio-demografico, y
se aplicara el diagrama de Porter, con adaptacion de la escala anterior para los propdsitos de esta
investigacion.

El tratamiento y andlisis estadistico constara de un estudio piloto del que previamente se
realizara un analisis descriptivo y factorial exploratorio.

Al no haber procedido a realizar toma de datos via encuesta, no procede analizar los
resultados e incluirlos en este apartado.

4. CONCLUSIONES

Se pretende conseguir que el etiquetado sea un elemento mas dindmico, méas informativo y
mas completo para el consumidor final y por otro lado que el envasado de los productos
agroalimentarios puedan ser reutilizados en un sistema productivo.
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