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Resumen

En este Trabajo de Fin de Grado (TFG) nos centraremos en uno de los aspectos
que consideramos mas importantes dentro del Marketing Digital: la optimizacion de los
motores de busqueda. Debido a que el sector de la moda online es uno de los mas
importantes en cuanto al volumen de ventas, hemos decidido realizar un andlisis SEO de
algunas webs de moda online femenina. En primer lugar, para introducir la tematica,
comenzaremos con la explicacion del término SEO, su clasificacion y tipos, seguido de
su importancia y evolucion. También presentaremos un conjunto de herramientas y
consejos utilizados en una estrategia SEO. Ademas, se explicara el funcionamiento de los
motores de blsqueda y por ultimo se desarrollaré el concepto de SEM y las principales
diferencias con el SEO. En una segunda parte mucho mas practica, se desarrollara el
analisis SEO de una serie de webs de moda online femenina. Utilizaremos varias
herramientas para analizar las webs y finalmente extraeremos las principales conclusiones
del estudio.

Por tanto, podemos decir que hay dos principales objetivos en este TFG: explicar en qué
consiste la optimizacion en buscadores y realizar un analisis de un caso del sector de la
moda online femenina con la ayuda de diferentes herramientas de analitica y optimizacion
web.

Palabras clave

- SEO.

- SEM.

- Marketing Digital.

- Motor de basqueda/Buscador web.
- Palabras clave/Keywords.

- Web.

- Optimizacion.

- Posicionamiento.



1. Introduccion

Actualmente el comercio electronico se ha convertido en una pieza fundamental
a la hora de realizar intercambios de productos y servicios. La mayoria de las empresas
poseen una pagina web para comercializar sus productos de forma online y los usuarios
tienen cada vez mas confianza para usar las plataformas digitales de compra. El
Marketing Digital juega un papel muy importante en la construccion de estrategias para
conseguir obtener el maximo beneficio a través de Internet. Las empresas necesitan
mejorar y consolidar su presencia online para conseguir el mayor nimero de clientes
potenciales, por eso es primordial utilizar herramientas y mecanismos de Marketing, tener
perfiles en las diferentes Redes Sociales y ser activos en la comunidad, aparecer en las
principales posiciones de los resultados de los motores de busqueda, etc.

El SEO (Search Engine Optimization) ha pasado a ser una de las técnicas mas importantes
del Marketing Digital, ya que resulta muy Util para adquirir popularidad y atraer trafico
de clientes potenciales hacia un negocio online. Esta en constante evolucion y engloba
una gran cantidad de técnicas y conocimientos procedentes del mundo de la Informética
y del Marketing. Existen multitud de herramientas y software destinados a realizar
estudios y analisis SEO.



2. Optimizacion de motores de hisqueda o SEQ
(Search Engine Optimization)

2.1. Definicion:

Para adentrarnos y comprender mejor de qué trata la optimizacion de los motores
de busqueda, procederemos a explicar el concepto de SEO, los diferentes tipos que
existen, sus usos, evolucién y las herramientas mas populares, asi como los pasos a seguir
a la hora de realizar una estrategia de este tipo.

Codina (2004) define el concepto de SEO (Search Engine Optimization) como el
“conjunto de procedimientos que permiten colocar un sitio 0 una pagina web en un lugar
optimo entre los resultados proporcionados por un motor de basqueda”. Es decir, utilizar
el conjunto de herramientas y estrategias necesarias para colocar un sitio web entre las
principales posiciones de los resultados que proporcionan los buscadores al realizar una
consulta.

Segun Fernando Macia y Javier Gosende (2010); el SEO es el conjunto de “estrategias de
optimizacion para buscadores con el objetivo de atraer trafico de calidad a una web a
través de la visibilidad de ésta en los buscadores. Optimizar una web consiste en logar
posicionarla y mantenerla a largo plazo en las primeras posiciones de los resultados de
busqueda obtenidos cuando los usuarios introducen palabras clave relacionadas con la
informacion, actividades, productos o servicios que dicho sitio web ofrece”.

El Blog iSocialWeb (2016) considera a su vez este término como “el conjunto de acciones

gue nos ayudan a mejorar la visibilidad de un sitio web en los resultados de busqueda de
los diferentes buscadores”.

2.2. Clasificacion y tipos:

La optimizacién se realiza de dos formas:

- SEO interno: también conocido como SEO On Site o0 SEO On Page. Segun el
Blog Bitmarketing (2013), “son todas aquellas acciones que realizamos en nuestra
propia web para mejorar su optimizacion”. La consultora de marketing digital Top
Position (2012), resalta que “se trata de “optimizar aquellos aspectos internos del
disefio y estructura de la pagina web que se quiere posicionar”.



Esquema 1: Elementos del SEO On Page

Palabras
clave
("keywords")

Titulo de la

web Etiquetas

(llTGgSll)

Contenido

Descripcion
de la web

Fuente: Elaboracion propia a partir de Top Position (2012).

Este manual, define estos aspectos SEO en él:

o El dominio: se deber elegir aquel que sea mas acorde a la filosofia de
la empresa y la marca, que haga referencia a nuestro producto o
servicio, ademas de que incluya las principales palabras claves para las
que queremos posicionarnos.

Esquema 2: Ejemplo de dominio web

Tienda de Estilismos

ropa visto en TV http://www.elarmariodelatele.com
online y series

Fuente: Elaboracion propia.



©)

El titulo de la pagina web: se trata de uno de los factores mas
importantes de esta modalidad, por lo que se debe buscar un titulo que
sea breve, conciso y que incluya aquellas palabras clave para las que
queremos posicionar nuestro sitio web.

Imagen 1: Captura del titulo de la pagina web “Elarmariodelatele.com”

El Armario de la Tele | Tu... X +
/

" © '~'v"\-":'~'v'-E|armari@Armario de la Tele | Tu tienda de ropa online. Envios 24- 48D

MIMUB MAMUKY
Deco Kids

Descubre eShop:

o

o

elarmariodelatele.com

Fecha de consulta: Noviembre 2016.

La descripcion: es recomendable que sea breve y concisa, ademas de
incluir las palabras clave para el posicionamiento. Se debe prestar
especial atencion también al codigo de programacion ya que la
descripcidn esté incluida en él, y ésta aparecera en los resultados que
proporcionan los buscadores.

Imagen 2: Captura de la descripcién de la pagina web
“Elarmariodelatele.com”

El Armario de la Tele | Tu tienda de ropa online. Envios 24- 48 h
—uny elarmariadelatele cony/ v

105

y devoluciones son gratis. CAMBIOS GRATIS Y

noda online En E| Armario de la

En elarmariodelatele.com los camb
Elarmariodelatele com. tu tier

Mujer - Vestidos - Qutlet - Zapatos

Fecha de consulta: Noviembre 2016.

El contenido: hace referencia a lo que ve el usuario y a las
instrucciones dentro del cédigo de programacién que rastrearan los
robots de los buscadores. Si queremos indicar a los buscadores cual es
el tema principal de nuestra pagina deberemos jerarquizar (a través de
etiquetas, H1, H2, H3...) el contenido dentro de dicha pagina web. De
esta forma, podemos organizar dichos contenidos en un tema principal,
en varios temas secundarios y en subtemas. Otro aspecto importante
es el de usar imagenes de buena calidad y de tamafio atractivo que
acomparien al contenido de la web.



Imagen 3: Captura del codigo de programacion de la web “Elarmariodelatele.com”

€ @ ivie Py ) Rodaaiaaas sy - Q Buscor ﬁe Q 3+ A& 4 ._ =
<!DOCTYPE RTNL > =
<htal xmlns="hotp://www.wl.org/19%%/xhtnl*> .
<head>
<meta http-oquive" ~Type”™ text/htal; charset=UTF-§" />
<mota http-equive="X-UA-Compatible” content="IEsadge” /> Titulo de la web
http -1 . aa~-ES" . e
e i i e Descripcion de la web

<mota name*"language™ contents"spanish™ /> /

<title>El Armario de la Tele | Tu tienda de zcpa online, Envilacute:os 24- 45 h</title>

<mota nane="title” content="El Armaric de la Tele | Tu tienda <e zopa online. Envilacute:os 24~ 43 A~ />

<meta name="description” content=" La tienda de ropa online para mujer y hoobre. La suacutesltima moda de 1a Tele y las mejores marcas de zopa al mejor precic y =ucho miaacute)s
<mata name="RCS0TS" content="INDEX, FOLLOW"™ />
<mota pame=“"wot-wverification" content="cfedfica&’b71é7e7bSa" />
<mota name~"keywords" coantent#"moda, ropa online, hombre, mujer, estilo, telewision, 3, £ £ ropa de la tele, tienda de ropa online, marcas de ropa® />

<link rel="sghortcut icon” href="/resources/eat fav icon.ipg”™ type="image/x-icea™ /><!-~[if It IE §]>
<script sro=®/resources/assets/lavascript/dependencies/versicn/2016104826/atrlsshiv, s ></soripe><! [andlif]~=><!~~[LL 1IE}>~->
<link rel="stylesheet" type="text/css" ml-'lxolourconl!:on:ond.lltzlo/nojozoe-/-ojozoc-.:-l' nedia="gcreen” /><!--<!fondif[--><!--[4f IE}>
<link href=*/resources/assets/stylesheets/version/2016104826/jquery.jqzoon.cs5s® rel="styloshoet” type="text/css® media="soreen® /><![endif)-->

ets/styleshests/vorsion/2016104826/scyleshest. . cos™ rel="stylesheet” type="toxt/cess™ media="screen” />
<link href="/rescusces OTs/styleshests/version/20161043526/styleshestTenp.c83™ rol="stylosheet™ type="text/c2s” media=“screen™ /><!-~[if It IF 3]>
<link rel="scyleshee! Cype="texc/csa”® href="/resources/assets/styleshoecs/version/2016104326/4n.c55" media="screan” /><![endif)}~=><!~-~[42 IE 5]>
<link rel="stylesheec” type=®text/css”® href="/rescurces/assecs/stylesheets/version/2016104826/109.c355" nedia="screen® /><![endif]-->

<link href="/zescurce

<link href«"/resources/assets/stylesheets/version/2018104826/3 ry.smartbanner.css” rel="stylesheet” type=“text/ces" medias"screen®” />

Palabras clave de
<link rel="apple-touch-icon™ href="/resources/assete/images/app loge.png™ /> Ia web "me
<meta name="viewport® i ce-width, initial-scale=1.0, maximun-scale=1.0, user-scalable=no"™ />
<meta name*"apple-mobile-web-app-capable” coantent="yes" />
<script sro="/resources/assets/javascript/extra/version/2016104826/catalayesUtils. s ></script>
<script>
datalayer = (};
datalayerPromotions = ()
datalayerfroductIimpresions = []:
datalayerCategories = [};
</script>
<soript>
//guardames el omail en el datalayer W

Fecha de consulta: Noviembre 2016.



A continuacion se expondran ciertos aspectos del SEO interno explicados en el blog
de marketing Hoyreka.

Esquema 3: Aspectos del SEO On Page para mejorar una web a nivel usuario

Aspectos del SEO

1. Usar imdagenes originales, atractivas y optimizarlas
para una carga rdpida.

2. Aplicar un aspecto visual limpio, claro y conciso.

n . .
3. "Mantener la web siempre online".

n . r
Usar herramientas de caché para aumentar la
velocidad de carga tanto de imdgenes como de ficheros

On Pa ge pard CSS y JavaScript”.

1 5. Ordenar nuestro contenido para que sea claro y
melorq r nuesll-rq agaradable a la hora de leer.
Web d nivel 6. "Ofrecer al usuario contenido alternativo y claro".
usudario )
7. "Cuidar la tipografia para que sea atractiva y
legible"
8. "Afadir videos cortos que ilustren nuestro contenido y
aumentar el tiempo de permanencian en el site".
Fuente: Elaboracién propia.
Esquema 4: Aspectos técnicos béasicos del SEO On Page
1. "Etiquetar los encabezados con un orden légico de <H1>, <H2>, <H3>".
2. "Centrarnos en, al menos, una palabra clave y repetirla en el texto de
nuestra web entre un 2% y un 3%".
3. "Utilizar nuestra palabra clave en la URL, el titulo, el meta titulo, la meta
descripcién y en el primer pdrrafo de nuestro texto".
Aspectos
Tecr"COS 4. "Marcar al menos una vez la palabra clave en negrita en el texto".
7 e 5. "Incluir la palabra clave en el "ALT" de las imdgenes y en el titulo".
bdsicos

del SEO
On Page

n . . . .
6. "Usar palabras clave relacionadas con la principal, tanto en sucesivas
etiquetas <H2> como en titulos de imdgenes y en el mismo contenido".

7. "Enlazar tanto en el texto como al final del post, con contenido relacionado
con nuestra palabra clave”.

8. "Prestar atencién al meta titulo y la meta descripcién, nunca sobrepasar los
60 caracteres en el titulo ni los 155 en la meta descripcién”.

Fuente: Elaboracion propia.



SEO externo: también conocido como SEO Off Site o SEO Off Page. “Son
todas aquellas acciones que realizamos para aumentar la presencia de nuestra
web en la red” (Blog Bitmarketing, 2013). Se trata de optimizar la forma en la
que se enlazan los diferentes sitios web con la pagina web que queremos
optimizar con el objetivo de aumentar su popularidad y notoriedad. Una forma
atil seria la de crear y mejorar los enlaces con las redes sociales y aquellas
paginas web que sean similares o tengan relacién con la que queremos
posicionar. Los enlaces entrantes a nuestro sitio web deben ser de paginas web
que tengan una gran relevancia (importancia e influencia de una web) y
reputacion (fiabilidad, seguridad y privacidad del usuario), ademas de utilizar
un texto ancla o anchor text adecuado, que segun el Diccionario de marketing
online HumanLevel “es el texto visible que funciona como enlace desde un
contenido en el que esta incluido hacia otro a donde dirigira el navegador si el
usuario hace clic sobre el mismo”. Este texto ancla habra de coincidir con las
palabras clave para las cuales se busca posicionar el sitio. (Top Position,
2012).

Esquema 5: Elementos del SEO Off Page

Redes
sociales

Branding

Medios
sociales
(Social
Media)

Fuente: Elaboracion propia a partir de Top Position (2012).



Dentro del posicionamiento web nos encontramos a su vez con otra subclasificacion

segln Codina (2004):

o Posicionamiento web natural u organico: define este concepto como aquel
“posicionamiento que consigue una pagina o un sitio de modo espontaneo, es
decir, sin que sea consecuencia de una campana consciente o planificada”.

Imagen 4: Captura del SEO orgénico en los resultados de Google

G moda online mujer - Busc., X 4

€ 08

https://www.google.es/?gfe_rd=cr8ei=XFxul-LbHKzT8ge0xI(

GO gle moda online mujer

Todo Shopping Imagene: Noticia Videos

Aproximadamente 89 400000 resuitados (0,44 segundos

Resultados de Google Shopping para moda...

8 29

Desigual - Mujer Abrigo recto de Desigual - Mujer

Vestido estilo militar Abngo Pichi .
6595€ 35,00€ 159,85 € 49,85¢€
Desigual es Kiabi es Desigual es Desigual es
Envio gratutto Envio gratuito Envio gratud

EFER invitacion.privalia.com/Moda/Mujer ~
Las Mejores Marcas de Moda para Muj S

e Moda Oniine - Marc

son, Almatnchi, C

Configuracion

Desigual - Mujer

Herramentas

Enlaces Patrocinacos

Vestido tinica
mujer manga
12,89¢€

Venca

Moda Online Mujer - Tus Marcas Favoritas al -70% - privalia.com

— Ropa Mujer Online. Compra la mejor moda en EAT
www.elarmarnodelatele com/mujer/iodo-mujer ~
La tienda de ropa online para mujer donde encontraras las ultimas tendencias y las mejores marcas de
(o] moda al mejor p S s de las que se preocupa
.g Vestidos - Chaguetas y abngos - Camisetas y Tops - Camisas y blusas
c
‘O ; 2 ; A .
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—

ahdad con moda de Esprt!

imprescindibles |Presume de pers:

Fecha de consulta: Diciembre 2016.



o Posicionamiento web planificado: “El posicionamiento que consigue una
pagina o un sitio web debido a una camparfia consciente y planificada. El
posicionamiento planificado puede ser ético o fraudulento”. También se
conoce con el nombre de SEM (Search Engine Marketing), cuyo concepto se
desarrollara mas adelante.

Imagen 5: Captura del SEO planificado en los resultados de Google

G moda online mujer - Busc., X

& @  https//www.google.es/?gfe_rd=cr8ei=XFxul-LbHKzT8geOxIGwBw#q=T1
GO g Ie moda online mujer Q
Todo Shopping Imiaae Nolic iz 5 Aa Configuracic i
f adamente 89 ados
-

Resultados de Google Shoppmg para moda...

(] ‘%
l
]
O
2
=
c Desigual - Mujer Abrigo recto de Desigual - Mujer Desigual ‘\1 jer Ves Hn tinica
O Vestide estilo mulitar Abngo Pichi mujer manga
o == 6585€ 35,00€ 159,95¢€ 49,85¢€ 12,99¢€
Desigual es Kiabi es Desigual es Desigual es Venca
(@] Envio gratuite Envio gratuito Envio gratut
L
w
o Moda Online Mujer - Tus Marcas Favoritas al -70% - privalia.com
E EEER invitacion prwa' a com‘Moda Mujer ~
m La Ahor.
(72
— ofa, Hurley, lan Mosh
Ropa Mujer Online. Compra la mejor moda en EAT
www.elarmarnodelatele.com/ mu]er lodo ujer ~
aras las iiftimas tendencias y las mejores marcas de
Carmisas y blusas
Moda Muijer | Trucco Moda Mujer Online | Ropa Online Mujer
https /truccoshop.conv ~
Descubre las ulbimas tende: s de moda mujer en Trucco online Comprar ropa online vestidos
( camisas, abngos, chaqu ols0s, accesorios y mas

Esprit: Moda para mujer - Comprar en la Tienda Online
www.espril. es/moda-mujer v
online de Espr le ofrece clasicos elermos, lus maravllosos favontos y otros basico

imprescindibles |Presume de personakdad con moda de Esprt!

Fecha de consulta: Diciembre 2016.

o Posicionamiento web planificado ético (White Hat SEO): consiste
en “conseguir los mismos resultados que se obtendrian con un
posicionamiento natural, en la cual los responsables de sitios webs
disefiaran espontaneamente con visibilidad 6ptima para los motores de
busqueda”.



o Posicionamiento web planificado fraudulento (Black Hat SEO): es
aquel “posicionamiento que consigue una pagina web como
consecuencia de actividades engafiosas y dirigidas conscientemente a
forzar los resultados de los motores de blsqueda por parte del
responsable de ésta”.

Algunos tipos de Black Hat SEO, encontrados en el Blog tecnoldgico
SEOtalk (2007) se recogen en el Esquema 6.

Esquema 6: Précticas de Black SEO

Cloaking
Spamming keywords
Texto oculto
Paginas traseras
Contenido duplicado
Cambio de codigo

Granja de enlaces

Intercambio de enlaces con portales no relacionados

Fuente: Elaboracion propia a partir de Blog “Seotalk ”. Imagen: Blog “Posicionamiento
Web .CAT .

- Cloaking: préctica basada en optimizar en exceso una pagina web para
mostrar un contenido determinado a los buscadores y otro diferente a los
usuarios.

- Spamming keywords: técnica consistente en poner el mayor nimero de
palabras clave como sea posible en el contenido de una pagina web, e incluso
en textos ocultos, meta tags, tags de comentarios, nombre de imagenes, etc.

- Texto oculto: consiste en crear contenido oculto en una pagina web mediante
modificaciones en el color del fondo de ésta y el texto, de forma que se pueda
ocultar una parte del texto de la misma poniendo el color de la letra del mismo
color que el fondo.

- Paginas traseras: se tratan de paginas web para generar contenido, trafico y
enlaces hacia la pagina del cliente.
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- Contenido duplicado: esta practica radica en crear varias paginas web con el
mismo contenido o muy parecido, cambiando sélo los nombres con los que se
realizan los enlaces.

- Cambio de codigo: consiste en colocar en un dominio una web sin codigo
con el fin de posicionar ese portal, obtener un buen PageRank (ranking de
relevancia de Google) y asi conseguir un buen posicionamiento. Después se
procede a programar y optimizar el nuevo portal.

- Granja de enlaces: se produce cuando varias paginas web se intercambian
enlaces entre ellas con el objetivo de aumentar la popularidad de éstos.

- Intercambio de enlaces con portales no relacionados: se trata de

intercambiar enlaces con portales no relacionados con el tema o contenido de
nuestra pagina web.

Esquema 7: Comparacion entre Black SEO y White SEO

1. Contenido oculto 1. Contenido de
(Doorway pages) calidad

2. Copia de contenido 2. Contenido propio

(web scraping) 3. Uso adecuado de

3. Repeticion ilégica de palabras clave
una palabra clave

4. Relacién de enlaces
4. Granja de enlaces y ética

compra de enlaces 5. Creacién de una

5. Spam comunidad

6. Poco interés por la 6. Protegen la
reputacion de la marca reputacion de la marca

Fuente: Elaboracion propia a partir de Blog Attachmedia. Imagen: Blog “Webbing
Barcelona”.
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2.3. Utilizacion del SEO:

El SEO se utiliza para atraer visitas a una pagina web y conseguir que sea
conocida. Béasicamente se usa en las camparias de marketing y publicidad, pero también
puede utilizarse para fines politicos, econdmicos, sociales, etc. Por tanto, podemos
entender que el SEO es una herramienta fundamental para un negocio online asi como
para su popularidad.

Cuando se utiliza el SEO para fines publicitarios (estrategias de marketing en buscadores)
se denomina SEM (Search Engine Marketing), cuyo concepto se desarrollara méas
adelante.

ElI SEO también es necesario para “hacer mas Gtil una pagina web tanto para los usuarios
como para los motores de bdsqueda”, ya que “ayuda a éstos a entender sobre qué trata
cada web y si es 0 no util para los usuarios” (Blog 40 de fiebre).

Ademas de la estrategia que gueramos generar a través del SEO, éste puede generar
paralelamente otras mucho menos medibles, como puede ser la estrategia de marca, la
generacion de branding digital (creacion y posicionamiento de una marca en Internet),
que posteriormente se pueden convertir en visitas offlines (contactos por teléfono, correo,
fax...) (Blog Tecnoldgico, 2009).

Todas las empresas y negocios necesitan dar a conocer sus productos y/o servicios para
poder ofrecerlos a los compradores potenciales. Ya que actualmente Internet es uno de
los medios de comunicacion mas potentes del mundo, se debe explotar al maximo las
herramientas y estrategias que ofrece (Blog Tecnoldgico, 2009).

2.4. Evolucion del SEO:

En este apartado, se expondra la evolucion y desarrollo que han estado
experimentando las diferentes estrategias y tecnologias aplicadas a internet, con el
objetivo de ganar popularidad y atraer visitas hacia las paginas web hasta convertirse en
el concepto de SEO que conocemos en la actualidad.

Repasaremos desde el afio 1994 hasta 2006, deteniéndonos en éstos dos ultimos afios para
a continuacion establecer hacia donde puede seguir evolucionando ésta técnica en el afio
2017.

Un punto importante a tener en cuenta es el de los algoritmos de Google ya que éste se
ha consolidado como el buscador por excelencia mas importante y popular de internet.
Los algoritmos se tratan de formulas matematicas secretas que determinan la importancia
de cada web, son propios de cada buscador, creadas objetivamente y cambiantes en el
tiempo (Blog de Marketing Digital Socialetic).

A continuacion, en el esquema 8 se presenta dicha evolucion a partir del Blog
Posicionamientoweb.cat (2014), desde el afio 1994 hasta 2014, destacando el desarrollo
de técnicas y conceptos informaticos, ademas de sefialar la transformacién que han ido
sufriendo los principales buscadores web.
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Esquema 8: Evolucion del SEO (1994-2014)

* Nace el primer bot o spider llamado WebCrawler.
* Aparece el motor de busqueda Lycos, el primero en utilizar el sistema de rastreo de webs.
* Yahoo! se encuentra en proceso de desarrollo.

* Yahoo! opera como directorio.
* Aparicién del directorio web Altavista.
* MSN ofrece servicios de email, noticias, chats...
* Empiezan a aparecer los primeros modelos de negocio basados en la optimizacién, precursores del SEO on
page.
J

N
* Se empieza a desarrollar el SEO on page, aunque aldn no existe un concepto para designar este servicio.
* Las palabras clave genéricas funcionan.

* Se usa por primera vez el término SEO en su sentido actual, basdndose en colocar las keywords en las paginas
webs.

* Aparece Ask como una alternativa rapida de bisqueda web.

* Nace Google y Page Rank.
* Los buscadores progresan hacia un modelo basado en el ranking de resultados.
1998 * Aparece MSN Search.
* Emerge el primer modelo de publicidad basada en PPC (Pay Per Click), desarrollado por Goto.com.

* Aparecen las meta etiquetas (meta tags).

* Google se consolida como buscador.
* Yahoo! elimina Altavista.
* Nace Google Tolbar.

* Despegue del SEO off page.
* Apariciéon de las primeras granjas de enlaces.
* Solo cuenta el nimero de enlaces, no importa la calidad ni la temdtica de los sitios que los envian.

* Empieza a ganar importancia la estrategia a la hora de colocar las palabras claves dentro de una pdgina
web.

* Prolifera el spam.
* Nace Adwords, el servicio de publicidad basado en enlaces patrocinados de la mano de Google. )

* Existe un mercado de compraventa de enlaces. )

* Se agrava el problema del spam, y aumentan las medidas y sanciones contra él.

* Google presenta Adsense (sistema de ingresos por publicidad) y adquiere Blogger (plataforma de blogs
gratuita).

* Nace WordPress.

* Google sigue actualizando algoritmos. .

L € ECELEL:iC i LiC i : :¢
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* Google se posiciona como el buscador web por excelencia.

* Yahoo! desarrolla su propio algoritmo de busqueda.

* Google introduce un cambio en el algortimo (Brandy) que incluye SEO local.
* Gana mayor importancia el PPC.

* Nace Facebook gracias a Mark Zuckerberg.

J

~N
* Aparicién de la etiqueta nofollow, con el objetivo de acabar con el spam en los comentarios de los blogs.
* Disminuye la eficacia del texto ancla (anchor text).
* MSN Search pasa a denominarse Live Search.
J

* Se adopta el protocolo XML Sitemaps, el cual ayuda a los bots a buscar e indexar las webs de los dominios.
* Nace la red social Twitter.

* Google introduce la "Bisqueda universal”.
* Los blogs se reafirman como herramientas muy valiosas para las estrategias de SEO.

* Google mejora la indexacién de contenidos Flash.
2008 * El link building continGa creciendo.

—

* Nace el link baiting gracias a la consolidacién del Social Media.
* Live Search adopta el nombre de Bing.

* Los principales motores de biUsqueda adoptan la nueva etiqueta rel="canonical” para arreglar los problemas
con el contenido duplicado.

—

* Google implanta una nueva actualizacién (MayDay).
* Google cambia de algoritmo (Caffeine), aportando mayor velocidad y eficiencia a la hora de rastrear e
indexar informacién.
. . . . ré oy \
* Google vuelve a cambiar de algoritmo (Panda), y con ello introduce medidas mds avanzadas contra los sitios
web que realizan malas prdcticas de SEO.
* Nace la red social Google+.
J
* Google lanza Penguin, otra actualizacién del algoritmo destinada a combatir el spam. A
* Se penaliza duramente el keyword stuffing y los links de baja calidad.
* Google presenta Knowledge Graph, el cual muestra informacién en la parte derecha de la pdgina de
resultados. )
N
* Aparece un nuevo algoritmo de Google llamado Hummingbird. Con él se introducen grandes novedades,
pasando de un modelo basado en consultas a otro de pregunta/respuesta.
J
.. . - )
* Google continia actualizando sus algoritmos.
* Desaparece PageRank y el snippet de Authorship, que atraia las visitas de los usuarios.
* Google News cierra debido a las presiones de AEDE (Asociacién de Editores de Diarios Espaiioles). J

€€ €€ aCaCcCaecex

Fuente: Elaboracion propia a partir del Blog Posicionamientoweb.cat 14



Seguidamente repasaremos las novedades y técnicas mas utilizadas de SEO para
2015y 2016:

2015

Segun Natan Valencia (2015), CEO y fundador de Técnica SEO, gana mayor
importancia las técnicas de social media en las estrategias de SEO. Aumenta la
técnica de las redes de blogs, consistente en crear varias webs o blogs usando
diferentes registradores, hosting, aspecto, contenido, etc. Gana importancia el
CTR (Click Thorugh Rate), el cual se basa en calcular el porcentaje resultante de
los clics que recibe una web entre las veces que aparece dicha pagina en los
resultados. Las técnicas de anchor text (texto ancla) relacionadas con las palabras
claves son cada vez méas penalizables, por lo que se potencia el uso del branding
(posicionamiento de marca). Cada vez se utiliza mas la plataforma de videos
YouTube para posicionar las webs mediante videos en los resultados de Google.
Ademas, existe un mayor trafico web desde dispositivos moviles.

2016

Javier Marcilla (2016) y Elisabet Parera, autora del Blog Postcron, destacan que
los smartphones se conviertan en un dispositivo casi imprescindible para la
sociedad, ademas de que cada vez Internet es mas accesible y rapido en ellos. Por
lo cual, el SEO se va ajustando cada vez a ellos, adaptando los contenidos al
tamafio de las pantallas, disefiando web limpias y rapidas. Otro punto importante
es el SEO interno que ligado a los dispositivos méviles da lugar a la localizacion.
Por tanto, se buscan formas de optimizar el SEO interno, como las de ampliar o
crear estrategias de palabras clave que incluyan la localizacién del negocio a
mejorar, asi como registrarlo en los principales servicios que ofrecen (mapas,
citaciones, opiniones, etc.). También, se busca optimizar y actualizar
constantemente las apps moviles y se incrementa el uso de la busqueda por voz
mediante Siri, Cortana y Google Now, y también una mayor importancia y uso de
las redes sociales para técnicas de marketing y visibilidad. Se produce un aumento
de contenidos en video y su consumo a través de redes sociales como Facebook,
Twitter, Pinterest e Instagram.

Por ultimo presentamos la prediccidn que hizo Cristina Juan (2016) y que probablemente
alcanzaran mayor importancia durante 2017:

La experiencia del usuario ganara mayor importancia. Aumentaran las mejoras en
optimizacion movil y en velocidad de carga del contenido web. Los usuarios usaran mas
el movil para realizar basquedas y compras online. Las busquedas por voz seguiran
aumentando gracias a las mejoras, actualizaciones y nuevas plataformas mdviles (Siri,
Cortana, Google Now, OK Google...). Por ultimo, Google seguira actualizando y
mejorando sus algoritmos.

En el esquema elaborado a partir de la informacion extraida del articulo de Jonathan Long
publicado en la pagina web Entrepreneur, se exponen las técnicas SEO mas importantes
a tener en cuenta en el afio actual asi como algunos consejos y predicciones:
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Esquema 9: Técnicas SEO a desarrollar en 2017

N ‘e B 1. HTTPS (Hypertext Transfer Protocol Secure)

‘l @ t Las pdginas web deberdn adaptarse a este protocolo para aumentar la
Http to Https seguridad del sitio web.

2. Contenido de largo formato (Long-form content)

Bl El contenido de mds de 2000 palabras ha demostrado tener mejores
‘ resultados en las busquedas. Mejora el posicionamiento orgdnico o natural.

3. Mayor trdfico e importancia de Social Media

Las redes sociales asi como los medios de comunicaciéon, mueven cada vez
mds informacién y trafico acerca de productos, servicios y comentarios.

4. Las biUsquedas por voz en el hogar aumentardn

Gracias a nuevas herramientas y dispositivos como Google Home y Amazon
Echo.

Accelerated
Mobile
Pages

6. La experiencia de wusuario (UX) seguird aportando
beneficios a la estrategia SEO

Aportando una experiencia de usuario agradable, los Vvisitantes
permanecerdn mds tiempo en un sitio web y participardn mds de su
contenido.

7. Crecen las estrategias SEO para dispositivos méviles

Debido al gran trafico procedente de dispositivos moéviles, las estrategias, los
| disenos y contenidos se van adaptando a éstos.

8. Los enlaces seguirdn siendo un producto de excelente

cc;nfenido

Los enlaces con buen contenido continuardn siendo compartidos por los
usuarios, creando trafico y popularidad para la marca.

Fuente: Elaboracion propia a partir de Blog “Entrepreneur”. Imagen 1: Blog “Securizando”.
Imagen 2: Blog “Newfangled”. Imagen 3: Blog “CoSchedule”. Imagen 4: Web “CNN tech”.
Imagen 5: Blog “Presence Factor”. Imagen 6: Blog “Staffcreativa”. Imagen 7: Blog
“Marketingdirecto”. Imagen 8: Web “FXgallery”.
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2.5. El motor de hosqueda:

2.5.1. Definicion y principales conceptos:

A continuacion se explicara el concepto de “motor de busqueda” o “buscador
web”. En el libro La informacion especializada en Internet, del Consejo superior de
investigaciones cientificas (2006) se explica este concepto como aquella herramienta
informdatica que almacena “en su base de datos una gran cantidad de paginas web
localizadas en su mayor parte por unos elementos informaticos llamados robots, cuya
mision es saltar de pagina web en pégina web utilizando los hiperenlaces. Las paginas
almacenadas son sometidas a unos procesos informaticos, fuera de toda intervencion
humana, mediante los cuales a cada una de ellas se le asigna una serie de términos
representativos de su contenido. Estos términos asignados son utilizados como punto de
acceso en las posteriores busquedas de informacién.”

Segin Ramoén Archanco (2014) “un motor de busqueda es un software que localiza
contenidos en Internet de forma rapida y eficiente, para después, en funcion de las
peticiones de busqueda de los usuarios, presentar los resultados almacenados previamente
en su base de datos”.

Para hacer mas comprensible el concepto de motor de bldsqueda se procedera a explicar
una serie de conceptos relacionados:

o Robots: También llamados arafias o spiders. Forman parte de la base de datos
de los buscadores de Internet; “recorren la Web de forma automatica y buscan
textos, a través de documentos HTML”, iméagenes, PDF..., donde se incluyan
determinadas palabras (keywords). “Estos textos, juntos con las direcciones
URL que los contienen, son indexados, clasificados y almacenados en grandes
bases de datos para que los internautas, posteriormente”, busquen en la base
de datos alguna palabra o frase. “La actualizacién se realiza de forma
automatica” ya que los robots recorren periodicamente las webs en busca de
alguna modificacion (Lamarca, 2013).

o Palabras clave (keywords): son aquellos términos o palabras que se utilizan
en una pagina web para atraer trafico hacia ella a través de los buscadores o
motores de busqueda. Forma parte de la tactica SEO, siendo uno de los puntos
mas importantes y en los que se basa principalmente la estrategia, ya que
condicionara el contenido de una web, la aparicion de esa palabra clave en
textos y etiquetas, y otros factores (Blog 40 de fiebre).
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2.5.2. Funcionamiento de los motores de bisqueda:

El usuario introduce las palabras deseadas en el buscador para iniciar la busqueda.
El motor de busqueda, gracias a sus robots, rastrea las millones de paginas web existentes
a través de los enlaces y buscan aquellas webs donde se encuentren las palabras claves
que se han introducido anteriormente en el buscador. Una vez que los robots encuentran
las paginas web que incluyen el contenido, lo descifran y almacenan para tenerlo
disponible en otra ocasion.

Los motores de busqueda suelen guiarse por la popularidad y relevancia de un sitio web
para mostrar los resultados al usuario. Para medir la relevancia de una web, se utilizan
algoritmos y factores de clasificacion (Esepe Studio, 2014).

Esquema 10: Funcionamiento de los motores de busqueda

CLASIFICA LOS RESULTADOS SEGUN SU
POPULARIDAD DE LOS SITIOS WEB QUE
PROPORCIONA LA INFORMACION

EL MOTOR DE BUSQUEDA

EL USUARIO RASTREA ENTRE
INICIALA #——— MILLONES DE
BUSQUEDA DOCUMENTOS Y WEBS

(CRAWLING)

DEVUELVE LOS RESULTADOS
RELEVANTES AL USUARIO

Fuente: Elaboracion propia a partir del Blog “Moz”.
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Los motores de basqueda de Internet mas populares y utilizados son los siguientes:

Imagen 6: Logo de Google

Google

Fuente: Web “Seeklogo™”

Imagen 7: Logo de Bing

> Bing

Fuente: Web “Secklogo”

Imagen 8: Logo de Yahoo!

YAHOOQO!

Fuente: Web “Secklogo”

Imagen 9: Logo de Ask

.com

Fuente: Web “Seeklogo”

Imagen 10: Logo de Aol

Aol.

Fuente: Web “Seeklogo”

+¢ 1.600.000.000 visitantes estimados mensuales desde Estados
Unidos. (Actualizado a 1 de enero de 2017).
% Cuota de Mercado (Ranking PC 2016): 69,45%

++ 400.000.000 visitantes estimados mensuales desde Estados
Unidos. (Actualizado a 1 de enero de 2017).
¢+ Cuota de Mercado (Ranking PC 2016): 12,67%

+«+ 300.000.000 visitantes estimados mensuales desde Estados
Unidos. (Actualizado a 1 de enero de 2017).
+«+ Cuota de Mercado (Ranking PC 2016): 7,71%

%+ 245.000.000 visitantes estimados mensuales desde Estados
Unidos. (Actualizado a 1 de enero de 2017).
% Cuota de Mercado (Ranking PC 2016): 0,25%

*

% 125.000.000 visitantes estimados mensuales desde Estados
Unidos. (Actualizado a 1 de enero de 2017).

Las cifras sobre los visitantes estimados han sido recogidas de la pagina web EbizMBA,
Top 15 Most Popular Search Engines. La Cuota de Mercado ha sido proporcionada por

Buscadores web (2016).
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2.5.3. Tipos de motores de husqueda:

A continuacidn, realizaremos una clasificacion de los tipos de motores de
busqueda que existen actualmente. En primer lugar, explicaremos en qué consisten los
buscadores jerarquicos y mostraremos algunos ejemplos para continuar con los

directorios, los metabuscadores y terminar con los buscadores verticales o especializados.

Buscadores jerarquicos

Segun Jessica Pinedo (2013) éstos recorren las paginas webs recopilando informacién

sobre sus contenidos. A la hora de buscar informacion en los motores de blsqueda, éstos
consultan su base de datos, y nos la presentan clasificados por su relevancia.

Ejemplos de buscadores jerarquicos:

o Google: www.google.es

Imagen 11: Captura de la pagina principal del buscador Google

-]
09 &% A& 4 O

m =

]

Google

e Un recordatorio de privacidad de Google

LEER AHORA.

Fecha de consulta: Noviembre 2016
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o Bing: www.bing.com

Imagen 12: Captura de la pagina principal del buscador Bing

- o0 X

Fecha de consulta: Noviembre 2016.

o Hotbot: www.hotbot.com

Imagen 13: Captura de la pagina principal del buscador Hotbot

- a
"o 9+ A 4 G

m o x

’\\ HoTBOT

Shopping | Travel | Money

© 2016, HOTBOT, AL RIGHTS RESERVED

Fecha de consulta: Noviembre 2016
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Directorios

“Son colecciones de enlaces a sitios web con una descripcion de los sitios,
evaluados y organizados de manera manual en categorias y subcategorias.” La
clasificacion se realiza de manera cultural, subjetiva y condicionada con el contexto.
(Perrone, 2012).

Otra definicion mas sencilla, proporcionada por Lamarca, (2013), seria la siguiente:

“Los directorios son listas de recursos organizados por categorias tematicas que se
estructuran jerarquicamente en un arbol de materias que permite visualizar los recursos
descendiendo desde los temas més generales situados en las ramas superiores, a los temas
mas especificos situados en las ramas inferiores. Las categorias ofrecen una lista de
enlaces a las paginas que aparecen referenciadas en el buscador. Cada enlace también
ofrece una breve descripcion de su contenido”.

e Ejemplos de directorios web:

o AltaVista: (Fue cerrado el 8 de julio de 2013).

Imagen 14: Captura de la pagina principal de AltaVista

AltaVista - Espafia - Mictozoll Intemet Explorer
= L - s
| Achvo Ediibn Vet Eavotor Hemsmiertss Awsds R
e =l
Horramirts R
i~ wiar un sitio] MO looksmart -
ElFilro amiliarestds  Directorio Web
desactivado
) Arte y Espectaculos Ciencia y Educacion
Personalzar Arte , Cine , Literatura , MOsica  Recreoy Becasy Oposiciones, CC Socialesy
Espectaculos , Tealro, more Humanas , Centros de Ensefianza,
Traducle Educacion , Mater(al de Consulta,
Tecnologia y Clencia , more
Power Browser
Bisaueds de sdlo s;nn{ms_y_ssugnm Deportes 2 5
texto CD'syLibros , Clasificados, Baloncasto , Ciclismo , Deportes ga
S Informatica , Senvicios , Tiendas , rvigmao , Futbol , Montana v Aventyra ,
s /e hil S , 5 los 38
Aadir Bisaueds de Vehicylos , more Todos los Deportes , more
AltaVista a su paaina B X
Web Economia y Negocios Hogar v Ocio
Dinerg , Economia , Empleg, Industrisy Aficiones y Recreg , Casa, Cocinay
Auda Empresa , Intemacional , , mote Bodega , Familia , Motor, Relaciones
Humanas , more
Selecclone idioma
Ordenadores e Internet Politica y Sociedad
Ciencia Informatica , Emaily Chat, Ciencias Ambientales , Folklore , Medios
Servicios Hardware | Internet , Mullimedia y de Difusion , Polltica y Goblemno , b
fio , Fare y S, 20 sy Cultos, ,more
Tarn AraN e rar Diseno , Sofware y Jueqos , more Religiones y Cultos , Sociedad , mor
] ' [T

Fuente: Lamarca (2013).
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o DMoz: www.dmoz.org

Imagen 15: Captura de la pagina principal de DMoz

& ovoz

€ va

Welcome to DMOZ!

It's the Web, Organized.

@ Learn more

The Dvectoryoft. X (48

wdmozorg

oy

¢ Qs *TE 9 $ A 4O

m X
>

Help  Login

#OrganizeTheWeb

Arts
Movies, Television, Music..

Games
Video Games, RPGs, Gambling..

News
Media, Newspapers, Weather..

Regional
Us, Canada, UK, Europe..

Society

Peanle Relinion Iscues

Business
Jobs, Real Estate, Investing..

Health

Fitness, Medicine, Alternative...

Recreation
Travel, Food, Outdoors, Humor...

Science
Biology, Psychology, Physics..

Sports

Racehall Saccer Rackethall

Computers
Internet, Software, Hardware..

Home

Family, Consumers, Cooking...

»

Reference

Maps, Education, Libraries..

Shopping
Clothing, Food, Gifts..

W

Kids & Teens Directory

A< Srhanl Time Taes

3

it Follow @dmoz

Fecha de consulta: Noviembre 2016.

o Yahoo! Directorio: (Cerrado el 1 de enero de 2015). (www.yahoo.com)

Imagen 16: Captura de la pagina principal de Yahho! Directorio

New User? Rogster  Signin  Heip Get naw Yahoo Mall apps B Mall My Yahoo  (3) Yahoo
YAHOO! [q5ea _ Seacchweb |
DIRLC TORY
Yahoo! Directory Advacced SCarch  SugGesta Site
Arts & Humanities News & Media
Photography. Hstory, Literature Newspapers, Radio, Weather, Biogs

Business & Economy
B28, Finance, Shopping, Jobs.

Computer & Internet
Mardware, Software, Wed, Games

Education
Colleges, K-12, Distance Leaming..

Entertainment
Movies, TV Shows, Music, Humor

Government
Elections, Mantary, Law, Taxes.

Health
Disease, Orugs, Faness, Nutntion

Fuente:

Recreation & Sports
Sports, Travel, Autos, Outdoors.

Reference
Phone Numbers, Dictionaries, Quotes.

Regional
Countries, Regions, U.S. States.

Science
Anmals, Astronomy, Earth Scence.

Social Science
Languages, Archaeciogy, Psychoiogy,

Society & Culture
Sexuality, Redgion, Food & Dnnk

Alvy (2015).
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Metabuscadores

Se trata de una “potente herramienta que realiza rastreos por diferentes bases de
datos proporcionando una combinacion de los mejores resultados.” Nos proporciona una
busqueda mas exhaustiva, pero tendremos que tener en cuenta las diferentes estrategias

que utiliza cada buscador. ComUnmente se les denomina robots, arafias o gusanos.
(Pagina web Universia).

e Ejemplos de metabuscadores:

o Dogpile: www.dogpile.com

Imagen 17: Captura de la pagina principal de Dogpile

Dogole Web Search X

b -
€ O wawdogpllecom 2

3
o
a
«
>
a
(4]
=X

Quick Starts.

Add Dogpile To Your Browser
Make Dogpile Your Homepage
Bookmark and Share

Fecha de consulta: Noviembre 2016.

o StartPage: www.ixquick.com

Imagen 18: Captura de la pagina principal de StarPage

- 9
e @ "E 9+ A 4O

m x

startpage

El motor de bisqueda més confidenclal del mundo

Fecha de consulta: Noviembre 2016.
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o MetaCrawler: www.metacrawler.co.uk

Imagen 19: Captura de la pagina principal de MetaCrawler

Vetasesich, +
fex.co.uk

- o

- AE® A4 G
ié&leta(rawler'

Metasearch: [ Web | News | Auctions | Searc

m

otons |
SEARCH

Fecha de consulta: Noviembre 2016.

Buscadores verticales o especializados

“Son buscadores especializados en un sector determinado por lo que analizan la

informacién con mucho detalle, disponen de resultados actualizados y ofrecen
herramientas de busqueda avanzada.” (Blog Dgcomunicacién, 2014).

Ejemplos de buscadores verticales:

o Google académico: https://scholar.google.es

“Permite buscar bibliografia especializada en un gran nimero de disciplinas y
fuentes, como estudios revisados por especialistas, tesis, libros, resimenes y
articulos de fuentes como editoriales académicos, sociedades profesionales,

depdsitos de impresiones preliminares, universidades y otras organizaciones
académicas” (Blog Dgcomunicacion, 2014).

I

Imagen 20: Captura de la pagina principal de Google académico

- 8 x
* D9 4 A4

Google

A hombros de gigantes

Fecha de consulta: Noviembre 2016.
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o Skyscanner: www.skyscanner.es

Permite buscar vuelos hacia cualquier pais y en cualquier compaiiia,
ademas de hoteles y coches de alquiler.

Imagen 21: Captura de la pagina principal de Skyscanner

- 8 x

|
__Londres, Reino Unid

ha de consulta: Novibre 2016.

IMDb: www.imdb.com

Consta de una extensa base de datos sobre cine y television. Permite
buscar las fichas de actores, directores y peliculas.

Imagen 22: Captura de la pagina principal de IMDb

Smx

this week »

Fecha de consulta: Noviembre 2016.

26


http://www.skyscanner.es/
http://www.imdb.com/

o ScienceResearch: http://scienceresearch.com

Buscador especializado en temas cientificos.

Imagen 23: Captura de la pagina principal de ScienceResearch

"4 ScienceResearchcom - On.. X | 4

- 0
€ OV scienceresearch.com/sci

mox

c a "B 9 34 a4 0
Home | About | Contact Us | Help
‘¢ Science
Résearchcom IETEN o=l

Quick Links:

About

FAQ

Suggest a Collection

Help

Press Room

Release Notes

Get your Own ScienceRessarch.com
Self-Guided Tour

Fecha de consulta: Noviembre 2016.

o Softonic: www.softonic.com

Buscador especializado en programas informaticos, ademas permite su
descarga gratuita o de pago.

Imagen 24: Captura de la pagina principal de Softonic

mox

o o
I I S -
6D SOftoNnic  MOGRMIS JUEGOS  ARTICULOS  VIDEOS  TOOLS PARANDROID

ARTICULO 3
PATROCINADO | : b 1 1 bl

Llega la nueva expansuon de

los Sims 4!
VARIOS ”
v

7 peliculas imprescindibles para vaRios

disfrutar al maximo de los Blu-ray

del Amazon Black Friday (15 de
U H D 4K noviembre)

Las mejores ofertas tecnolégicas

* Fecha de consulta: Noviembre 2016 )
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o Eco Portal: www.ecoportal.net

Portal web que recoge noticias, articulos, foros, agendas y contenidos
multimedia sobre ecologia y medioambiente.

Imagen 25: Captura de la pagina principal de Eco Portal

SALB! 19172 VIDEOS

Una buena carcajadayunlargo  Una veintena de taxis eléctricos
suefio son las mejores curas circulan ya por Madrid

Geometria Sagrada en la Naturaleza

Videos ma: os video
NTERNACIONALES  16/11/201¢
La realidad de los experimentos e ZATMpI I
en animales .

Grandes secretos y trucos de
jardineria

Fecha de consulta: Noviembre 2016.

28


http://www.ecoportal.net/

2.6. Herramientas y técnicas basicas empleadas en el SEO:

En este apartado se expondran las mejores herramientas SEO del 2017, segun indica
Javier Marcilla en su blog NinjaSEO; procederemos a hacer una clasificacion previa
segun su utilidad, expondremos varios ejemplos y finalmente recogeremos las ventajas y
desventajas de cada una de ellas en una tabla.

1. Herramientas Multifuncién: Se tratan de programas informaticos capaces de
hacer mudltiples tareas relacionadas con el posicionamiento web, como por
ejemplo el analisis de la competencia, gestion de palabras clave, optimizacion
web, etc.

“MARKET SAMURAI”

Imagen 26: Captura de pantalla de la interfaz de Market Samurai

Market Samurai - Paid Version To: servando. il.com)
LEUCEELEA bestkeywordtool | best keyword researchtool *  google adwordsfree  market samural review v
Keyword: market samurai
Keyword Research
| Organic: /| AdWords: vl vl
[ Total Searches + [ Aawords Tratfic (AwT) + [ se0 comp (sE0C) ~ [ awords value (awv) +
¥ sEG Traffic (sE0T) = [ agwords TR (AwcTR) + mex: 100000 [ s£0 vane (sE0V) ~
i 80 ) Aawords oPG (awgpo) + L Tie CompsEOTC) + min: [30
[ phrase-to-Broad (PeR) = [ wre comp (seouc) +
= min: {15 [ Tiieicomp (seoTeR) *+
Trends [ Acwords Comp (awc) +
KEYWORD RESEARCH | \iaich Type: Broad |2 Period: (Dally | Filter: [* Golden Rules |2 & =
BY socowemon [ T————" or- ven seoc T awcrc Aw v |
| market samurai 835 100% 258000 |||y /)] $0B2 $068  $68503 v
u DOMRS [ 9 keyword generator 374 67% 46200~ Lilyiilyl $O7S2 $0.29 $1418977 v X
B [ 9, free keyword tool 250 36% 80400~ [JJIIIJ0IJ)] $39299 so00 $eB21851 v X
MONETIZATION
[0 9 keyword density tool 137 a4% 124007 QIIJJilly $2081 $355 $2858.43 v X
keyword research software 137 16% 19,500 4178 $23.81 $5711.38 v
E e O 9 keyw ity § § X
[ 9 keyword density analyzer 91 20% 18500~ JUIIIMI0ly s$2764 S000 5251895 v X
B PUBLISH CONTENT [ | 9 keyword optimization 91 a4% 70400~ [|[pllyy $54330 50.00 $4951324 v X
[ 9 bestkeyword tool 75 24% 229007 gyl 53650 $10.58 $272160 v X
n PROMOTION [0 9, keyword analysis tool 61 43% 164007 [[Ilglfl[]] $59893 5000 $3638869 v X
L show removed <Keyword Generation [ Clear Resuts] [ Find Domains ]
Thank-you For Using Market Samurail (version 0.92.10} x

:?:' For video utorials to help to get the most out of Market Samurai, or to search for support for any Market Samurai problems you might have, please visit hitp:/Awww noblesamural com/support

Fuente: Blog “NinjaSEO”.
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“SEO POWERSUITE”

Imagen 27: Capturas de pantalla de las herramientas de SEO PowerSuite

# Palabra clave Google.es
13 5
14
15 58
16 32
17 nz
18 19
19 38
Gréfica de progreso

Marzo, 2016 Abril, 2016

Yahoo.es Binges  Visibilidad

5 5 5

8 8 58

32 32 32

n7 17 17

19 19 19

38 38 38

7’ = P
Mayo, 2016 Junio, 2016

Rank Tracker

Selecclona el método de prospeccién

ﬂ Articulos de invitado
a Comentarios

-—l Foros

5 Formularios de envio

E Blogs relacionados

|. Reviews

ﬁ Regalos

[_D Respositorios de enlaces

== Directorios

é) Enlaces de competidores

LinkAssistant

Desconocido
Recursos externos
HTML

JavaScript

WebSite Auditor

Fuente: Web oficial de SEO PowerSuite.

# Ppicinadelenlace  Rieseode.. Titulo Desautoriz...
8716 Elige tu fuente preferida para el analisls de Backlinks No
877 No
8718 | [ sEO Powersuite Link Explorer si
Luatl No
8720 Si
py o4 Google Analytics pe
8722 St
8723 (%) Google Search Console si
8724 No
8725 Sl
8726 || No
877 48% » No
8728 % . No

SEO SpyGlass
Todos los recursos # URL Robots.txt tamafio
Recursos internos —— Permitido 10.5K8
HTML 2 —— Permitido 33.9K8
JavaScript 3 — Permitido 212.2K8
Css 4 —— Permitido 49.2K8
Imagenes Pl 5 mm— Permitido 141 KB
Videos 6 mmm— Permitido 237.5K8
Flash Encontrado en la pigina Cabecera de resp...
PDF e ——
Otro —— ————

<img>
<img>

<img>
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2. Herramientas para palabras clave: Son aquellos programas que ayudan a
construir una lista de palabras clave adecuadas a nuestra web para atraer a usuarios
o clientes potenciales.

“KEYWORD TOOL”

Imagen 28: Captura de pantalla de la interfaz de Keyword Tool

Google YouTube Bing Amazon App Store

zapatillas deportivas google.es * | Spanish - B

Filter Results ~ Keyword Suggestions Related Keywords Questions  Sortby: Search Valume - high to low ~

Search Volume Settings °~  Saarch for "zapatillas deportivas" found
540 unique keywords

Negative Keywords 7 A
Keywords 7 4 Search Volume 7 CPC (USD) 7 AdWords Competition 7
zapatillas deportivas 12,100 $0.36 0.83

Average Monthly Searches

16K
8K Jul 2016
4K 12,100 searcl
0 ———
Nov 2015 Jan 2018 Mar 2016 May 2016 Jul 2018 Sep 20
zapatillas deportivas mujer 6,600 $0.32 1.00
zapatillas de deportivas 4,400 $0.39 1.00
zapatillas deportivas hombre o 2,400 $0.34 1.00 & Copy (0)

Fuente: Blog “NinjaSEO”.

“KWFINDER”

Imagen 29: Captura de pantalla de la interfaz de KWFinder

KW Finder O Search term g e.co English
£ Al/None | Selecled ced tolist ~ || Addlolst ~ SeQ us en a
Keyword (relevanc: Search CPC PPC  SEO i - N
R t TR T b Interest over time. Web Search. Worldwide, 2004 - present.
O seo L73000  $648 63 a H
¢ Hseo
O whotisseo 27000 $394 21 nia
O seocompany 27100 $13.68 84 n/a
s60 services 33100 $1402 8 ol
O seotoos 40500 $635 49
O seoservice 8100 $9.63 B4 n/a
200 207 200 2 w0
O  seomorketing 8100 31078 78 nfo
seo soflwere 9900 $4%1 70 nfa Google SERP PROTFCE P i} ™ G+ Ronk
) seo eptimastion 600 $902 9 i | 1 ipslenwidpedioowiwidSearchengin. 7 €3 54 16N 2095 994 252 m
B  seocompanics 8100 $17.12 8 o | 2 hipylsecrchengnelandecmiguide/whol.. & 43 32 1288 1781 1400 400
O seolips 12100 $601 42 wia | 3 hipsiupporigooglecom/webmosterst.. 6 53 55 674 518 147 8s3 a
O seocgency 5400 $19.55 87 /o i 4 hiipy/mozcemjbeginners-guide-lo-seo & S6 a3 less 4578 1902 18k ﬂ
H ~
i %cullbiomr
se0 sem 5800 3737 na e fanann frvbve - S N Y w74 5 an "

Fuente: Blog “Cultblogge?”.
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3. Velocidad de carga: Son aquellas herramientas que optimizan esta caracteristica
del sitio web, gracias al andlisis previo de la rapidez de la pagina y al posterior
informe de problemas y soluciones.

“GTMETRIX”

Imagen 30: Captura de pantalla de la interfaz del programa GTMetrix

= Latest Performance Report for:
https://gtmetrix.com/

== .
Report generated: V 4 &j s
Tost Server Recon: 141
Using: i@
s @
Performance Scores Page Details
PageSpeed Score ¥Slow Scone Page Load Time Total Page Size Requ

A(99%)~ A(97%)~ 0.6s~ 235KB~ S

YSlow Watarfall Video History

What do my
* Minify Javascript
Rules are sored in
* Ophmize mages v 4. upon scare

¥ Aveid I3Ading page rdircts EET e

~ Minimize redincts

Hot evary recomme
o your page

Fuente: Web oficial de GTMetrix.

4. Herramientas de analisis de trafico y conversion: Se trata de aquel software
que ayuda a obtener datos sobre los visitantes de nuestra web (interaccion, forma
de acceso a ella, contenidos preferidos, etc.).

YANDEX METRICA

Imagen 31: Captura de la interfaz de Yandex Metrica

] Login

fAupexc Metpuka

Matrika2 Damo (yandex iwsupparimatrika)

Todsy Yesterday Week Momh Quamer Yewr | @ 145ep —130ct20%6  Group bysm v

Users Income Page views

Device type

Traffic source

'y

URL ¥ Fage views

Fecha de consulta: Enero 2017.
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5. Analisis_de backlinks v de la_competencia: engloba aquellas acciones
encaminadas a estudiar y analizar el perfil de los enlaces y de la competencia.

“AHREFS”

Imagen 32: Captura de la interfaz de Ahrefs

Site Explorer “domain/* v 4 Fresh v m

+ Addto Dashboard O History 4=} Compare

ONmeY, Global Rank URL Rating Domain Rating Backlinks, Referring Domains. o @ @ @
e 9,069 81 66 11.9M sem 16K s

Top Pages 19K 46K 382 0
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CONTENT

Top Content 8.3K i G s % s 4: 7000 12K 7o 36 10 16 2

Top Referring Content

Near-Duplcat
s Referring Pages 7306067 Ahrefs Rank espiore swess op»
% INBOUND LINKS Total Backlinks. 11,888,699
Links Crawled Pages 53475 AMREFSRANK  CHANGE
New / Lost = = today 9,069 1
Broken Backinks %
Referring IPs 13,046 & ~ avg 7 doys 9,038 18
Anchors
Referring Subnets 9,065 ovgimonth 8973 1
1

Referring Domains. ovg3months 9272

N7 oat Referring Domains. 15,963

Referring IPs Governmental 6

= ahvefs.com
. Educational 102
§  OUTGOING LINKS
com 7,305 :

Uinked Domains Referring Pages o Uwov o A [ETEEEN wstsooars
net 1022

Anchors

1
Beoken Links oK Ui
*  EXPORT Backlink Types:
14

csv text 5976885  50%

PDF Gofallow 672858 6% £
nofoliow 5304028 45% L
redirect 1023153 9% =

/\ /\/,_/\v\ L S

R £ \
Fuente: Web oficial de Ahrefs.
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6. SEO técnico vy analisis web: Son aquellas herramientas encargadas de analizar
nuestro sitio web para comprobar que no existen errores y mantenerla optimizada.

“VISUAL SEO STUDIO”

Imagen 33: Captura de pantalla de la interfaz de Visual Seo Studio

e LA Vol G YT e ] 3
EEegih - Fe Cwal Ve SanArshan SomesShob darbam Fooohibe Toeb  Hep
Corvvand Pad L]

= B & N e e o

et v | T Manage o Semmam < 17 e View mkcrmaren RO |
f— - s U [ B
[LAE——— ] oy

— | r— | Fra—— Vs s s i

N Lo Crard aiwst | § 4 ¥ S el Frogrmssivn e Ty
—_—

T e them - Wianiliridern ek s

G F P | 5. T

] Pt To essntect) =

- — - | S TP e | & Morv-cawied mern B Semch e [ &, Pege beia ) 11 LS00 mippert arvlstzs [ BV Soarug Vebdntice |

Fuente: Web oficial de Visual SEO Studio.

7. Rankings vy monotorizacion de keywords: Herramientas que monitorizan las
posiciones de nuestras palabras clave en los resultados de bdsqueda, cuando
gueremos posicionar nuestra web por varias palabras claves.

“SEOBOX”

Imagen 34: Captura de la web oficial de SEOBox
Seoboex

.club

Médulos SEOBOX

Blog Contacto

i o,
UIEREMQ R TU WEB ESTA ES !HER‘R‘MIKNTA SEO
para derrotar a tu competencia en Google

4
RANKBOX

Monitoriza las posiciones de tus palabras clave al tiempo que
optimizas tu SEO Onsite.

GEOBOX

Control por ciudades total sobre el estado de tu posicionamiento
local en Espafia.

CACHEBOX

Mide la frecuencia con la que Google visita y almacena tus “
paginas. ‘

CTRBOX

Experimenta con tu CTR en las SERPS y optimiza tus estadisticas

de experiencia de usuario para darte el impulso SEO definitivo. ‘ \i
ow/

Fecha de consulta: Enero 2017.
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8. Automatizacidén de contenidos: son aquellas herramientas que se encargan de
automatizar el proceso de posicionamiento web.

“IF THIS THEN THAT (IFTTT)”

Imagen 35: Captura de la web oficial de IFTTT

IFTTT Q seorch

Do more with the
services you love

Applets bring your favorite services together

Fecha de consulta: Enero 2017.

9. Redes Sociales (Social Media): Programas informaticos encargados de gestionar
nuestras actividades de Social Media (gestion de nuestras redes sociales).

“BUFFER”

Imagen 36: Captura de la interfaz de Buffer

What would you like to share?

Today Shuffle %

New team photo taken today at the Sun Voyager in Reykjavik! i 1 !

11:45 AM via Extension

The books we've been reading this year. http://buff.ly/1PZB5bG

Tomorrow

Fecha de consulta: Web oficial de “Buffer”.
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A continuacion, hemos elaborado la tabla 1 con la informacion recogida del Blog
NinjaSEO y en algunas de las paginas oficiales de las herramientas anteriores
mencionadas (SEO Powersuite, Yandex Metrica, Ahrefs, Visual SEO, SEOBox y Buffer),
exponiendo un resumen con los principales pros y contras de estas.
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PROS HERRAMIENTAS

CONTRAS

Multifuncién

MARKET SEO

SAMURAI POWERSUITE
Andlisis de la Conjunto de cuatro
competencia herramientas de
rapido. escritorio:
Monitorizacién SEO SpyGlass:
de rankings Estudio y autoria
automatico. de enlaces.

Rank Tracker:

Compatible con
muchos motores
de bisqueda.

Sencillo de
utilizar.

Pago Unico

Funciones
anticuadas o poco
atiles.

Interfaz no
disponible en
espafol.

Investigacion de
palabras clave y
monitorizacion de
rankings.

Website Auditor:
Auditoria web y
optimizacién on-
page.
LinkAssistant:
Creacién y gestion
de enlaces.

Licencia para
varios
ordenadores.
No permite la
ejecucion
simultanea en
varios
ordenadores.

Actualizaciones de
pago.

Tabla 1: Pros y contras de herramientas SEO

Palabras clave

KEYWORD
TOOL

Herramienta
online.

Descubre nuevas
palabras clave a
través de
sugerencias de
autocompletado.

Cara para su
funcionalidad.

Interfaz no
disponible en
espariol.

KWFINDER

Herramienta online.

Informa sobre la
dificultad de
posicionar las
palabras claves.

Organiza y gestiona
listas de palabras
clave.

Proporciona
sugerencias a través
del autocompletado
de Google y de las
preguntas que los
usuarios hacen al
buscador.

Posee una versién
gratuita.

Interfaz no disponible

en espafiol.

Sélo proporciona
sugerencias para
Google.

Velocidad de carga

GTMETRIX

Analiza la velocidad y el rendimiento de
un sitio web.

Muestra informes detallados sobre el
funcionamiento interno de la web.

Permite crear alertas y notificaciones
sobre las condiciones del sitio web.

Actualizaciones de pago.

Analisis de tréafico y conversion

YANDEX
METRICA

Presenta los datos de trafico actualizados en
tiempo real.

Elabora informes detallados de comercio
electrénico.

Estudia la audiencia, las tendencias y los
patrones de comportamiento.

Elabora mapas de calor sobre los clics que
hacen los usuarios en la web.

Sencilla y gratuita.
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PROS HERRAMIENTAS

CONTRAS

Analisis de backlinks y de la
competencia

AHREFS

Verifica y estudia los enlaces de
retorno.

Analiza el trafico y las keywords
de los competidores.

Permite comparar un maximo de
5 URLs a la vez.

Proporciona informes de rastreo,
comprueba los codigos de
respuesta y la velocidad de carga
de la web.

No esta disponible en espafiol.

No ofrece una version totalmente
gratuita.

SEO técnico y analisis
web

VISUAL SEO STUDIO

Rastrea y explora sitios
web como un robot de
buscadores.

Presenta informes y
sugerencias detalladas.

Audita las webs y optimiza
el SEO interno.

Dispone de una version
gratuita y otra de pago.

Disponible en espafiol.

Sélo disponible para
Windows.

Rankings y monotorizacién de
keywords

SEOBOX

Dispositivo que se instala en un
router para ejecutar
automaticamente labores de SEO.

Posee diferentes médulos:

RankBox: Optimiza tu SEO interno
y monitoriza las palabras clave.

GeoBox: Controla por ciudades el
estado de tu posicionamiento local
en Espafia.

CachéBox: Mide la frecuencia de
visita y almacenamiento por parte de
Google.

CTRBox: Optimiza las estadisticas
de experiencia de usuario.

Necesita diferentes médulos de pago
mensual para realizar ciertas
acciones.

Automatizacion de
contenidos

IFTTT

Realiza de forma automatica
tareas personalizadas a través
de reglas.

Totalmente gratuita.

Interfaz no disponible en
espafiol.

Fuente: Elaboracion propia a partir del Blog “NinjaSEO”.

Redes sociales

BUFFER

Ayuda a ahorrar tiempo en
la gestion de las redes
sociales.

Incluye un editor para crear
imagenes con el tamafio
perfecto para las redes
sociales.

Permite publicar el mismo
mensaje en todas las redes
sociales.

Puede programar las

publicaciones y el
contenido a compartir.

Version gratuita con
limitaciones.

38



2.7. Consejos y claves para llevar a cabo una estrategia SEO:

En este apartado repasaremos las claves mas importantes para llevar a cabo una
estrategia SEO, basandonos en la entrevista a Aleyda Solis, consultora de marketing
online especializada en SEO, en la cual expone los puntos a tener en cuenta para optimizar
al maximo un sitio web y mejorar el posicionamiento SEO, y en el Blog de Aula CM.
Presentamos un resumen con las ideas principales:

VVVY VV VV V VVVV VVVVVY

Debemos evitar el contenido duplicado, ya que perjudica el posicionamiento.
Aumentar el tiempo de visita de los usuarios en la web.

Analizar los porcentajes de clics (CTR) que esta obteniendo la web.

Promover que las webs con autoridad y relevancia nos enlacen.

También tendremos que evitar y/o subsanar las penalizaciones.

Hacer un estudio de palabras clave, analizar la competencia y realizar una
auditoria técnica de contenido y de popularidad del sitio.

Elaborar un plan de accién con objetivos a corto, medio y largo plazo.

Invertir en Adwords o Facebook Ads.

Adaptar nuestra web a dispositivos moviles.

Hacer mas atractivo nuestro contenido para los usuarios mediante los “Rich
Snippets” (o fragmentos enriquecidos).

Aumentar la velocidad de carga de nuestra web, ademés de ofrecer contenido
atemporal (evergreen) en ella.

No debemos olvidar adaptar nuestro contenido a HTML.

Crear un anchor text (texto ancla) relevante y que incluya nuestras principales
keywords.

Transcribir el contenido de los videos a texto y optimizarlo.

Evitar los enlaces rotos y utilizar herramientas para conocer la posicion de nuestra
web en el Ranking.

Posicionar en otros idiomas y para otros paises.

Utilizar el archivo Robots.txt para dar érdenes a los buscadores.

Redirigir nuestra web sin www hacia la que las incluya.

No mostrar el mismo titulo en todas las URL de nuestro sitio web y por dltimo
dividir cada una de las areas del posicionamiento SEO entre varias personas.
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3. SEM

3.1. Definicion:

Como se explico anteriormente, el SEM (Search Engine Marketing), conocido en
castellano como la “mercadotecnia o marketing en buscadores web”, combina las
estrategias y técnicas SEO para desarrollar una campafia de marketing o alcanzar
objetivos publicitarios. Se pretende aparecer en los primeros resultados de los buscadores
para promocionar la web de un negocio mediante enlaces patrocinados o técnicas SEO.
Los enlaces patrocinados se consiguen pagando al patrocinador o buscador (Google,
Bing, Yahoo!, etc.) para que la web aparezca en las primeras posiciones de los resultados
en forma de anuncio (Blog “SEM, SEO y posicionamiento web” y Blog “Pale Blue”,
2014).

Imagen 37: Captura de la pagina de resultados del buscador Google

GO gle comprar ropa online mujer Q

Todo hopping  Noticiax gen ids M Corf v Hermament

m— \
Resultados de Google Shopping para Enlacss Pairocinades
compr

-70% Comprar Ropa Online - Envio Rapido en 72 Horas - primeriti.es
[anunce]

p— SEM

Para Mujer Corsé
Superior Ropa G2
x 12,34€

n Stileo - Gran Seleccion de Ropa de Mujer - Stileo.es LightinTheBox
Ropa-Online-Mujer ¥

en Stileo es!

de mujer - Compra lo ultimo online | H&M
_es/mujer.ntmi ~

- SEO

Nueva Coleccion ropa online de Mujer | BUYLEVARD

a de ropa online Espafia  En Buylevard com

Fecha de consulta: Enero 2017.
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3.2. Diferencias entre SEM y SEO:

Imagen 38: Principales diferencias entre SEO y SEM

Corto plazo —— Resultados —— Largo plazo

Media-alta —— Inversion€ —— Baja
Alto —— Nivel de control —— Medio

Media-alta —— Conversion —— Alta

Fuente: Blog de marketing “Pale Blue”.

A la hora de llevar a cabo una estrategia SEM, los resultados aparecen a las pocas
horas de activar las campafias, ya que los anuncios empiezan a atraer visitantes en
el momento en el que se publican. En cambio, las técnicas SEO requieren mas
tiempo y los resultados se obtendran al cabo de unos meses.

Las campafias de SEM requieren un alto nivel de inversidn ya que se basan en
sistemas de pago por clic (PPC, Pay-Per-Click) o pujas, en las cuales se paga por
un espacio publicitario para colocar un anuncio en las paginas de los buscadores
debiendo pagar una cantidad determinada por cada click de los usuarios en el
anuncio. Por otro lado, las estrategias SEO se pueden realizar de forma gratuita
(palabras clave, enlaces de calidad, indexacion, etc.).

El SEM ofrece un mayor nivel de control, asi como herramientas para segmentar
y aumentar nuestro ratios. EI SEO es mas dificil de controlar ya que el buscador
es quien se encarga de indexar, analizar e interpretar el contenido que publicamos.

Por ultimo, el nivel de conversion que se calculara dividiendo el nimero de
conversiones totales entre el nimero de visitas totales, donde las conversiones
dependera de cada web, ya que puede ser una descarga, un registro, una compra
de un producto, etc. esta casi igualado, debido a que si la campafia, en ambos
casos, esta bien planificada, el resultado sera optimo (Blog “SEM, SEO y
posicionamiento web” Blog “Pale Blue” (2014) y P4gina web de la agencia de
marketing digital “BlueCaribu”).
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3.3. Herramientas y técnicas mas utilizadas:

Una de las herramientas mas utilizadas para patrocinar enlaces es Google
AdWords y Google AdSense.

Imagen 39: Logo de Google AdWords
AdWords

Fuente: Pagina web oficial de Google AdWords.

Basandonos en la informacion que proporciona la pagina web oficial de
Google AdWords, hemos elaborado un resumen con las caracteristicas
mas importantes de dicha herramienta:

El primer paso es el de crear un anuncio mostrando a los usuarios los
productos o servicios que se desea ofrecer. Se debera elegir “los términos
de busqueda que haran que el anuncio aparezca en los resultados de
Google”, y por ultimo se tendra que fijar un presupuesto diario.

Para que el anuncio aparezca encima o al lado de los resultados de
busqueda, las palabras claves del anunciante deberan coincidir con las
palabras que introducen los usuarios en Google al realizar una busqueda.

El cliente pagara cada vez que un usuario haga clic en el enlace de la web
0 anuncio, o reciba una llamada.

La Agencia de Internet G4 Marketing Online, expone una serie de ventajas
que aporta Google AdWorks en una campafa de posicionamiento SEM:

1. “Rentabilidad”.

2. “Eficacia”.

3. “Rapidez en resultados”.

4. “Posicionamiento con gran visibilidad”.

5. “Ser encontrados por las palabras clave que utilizan tus
clientes”.

6. “Mdltiples enfoques (publico objetivo, idioma, ambito

geografico, hora...)”.

“Remarketing”.

“Diversos canales de publicidad”.

9. Adaptabilidad a cualquier dispositivo (PC, tablets,
moviles...).

10. “Complemento ideal para la estrategia SEO”.

11. “Promocién de un nuevo producto o servicio”.

o N
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Imagen 40: Logo de Google AdSense

Google AdSense

Fuente: Pagina web oficial de Google AdSense.

Gracias a los datos obtenidos de la web oficial de Google AdSense, hemos
elaborado el siguiente resumen explicando el funcionamiento de esta
herramienta:

Se comienza eligiendo los tipos y formatos de anuncios adecuados a nuestro
sitio web, ademas del sitio web donde queramos que se muestren.

Los anunciantes deberan pagar por el espacio publicitario en una subasta en
tiempo real. Se ganara dinero automaticamente cuando se vean los anuncios,
0 se haga clic en ellos.

La principal diferencia entre estas dos herramientas es que Google AdWords
estd destinando a los anunciantes, pues “permite crear anuncios que
apareceran en las paginas de resultados de busqueda de Google relevantes y
en su red de socios”, mientras que Google AdSense son para editores, ya que
éste es el encargado de publicar los anuncios de Google AdWords en sitios
web de particulares. Asi pues, “Google paga a los editores web por los
anuncios que publican en su sitio en funcion de los clics que los usuarios
efectlian en anuncios o de las impresiones de anuncios, segun el tipo de
anuncio”.
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4. Andlisis SEQ: El caso de la moda online
femenina

4.1. Objetivos del estudio:

En esta parte del TFG hemos querido presentar un ejemplo de como se puede
realizar un estudio SEO, sin formar parte de una empresa, de una pagina web comercial
(tienda online) con las herramientas a nuestro alcance. Para ello, hemos escogido el sector
de la moda online femenina como objeto de estudio, debido a su gran importancia,
popularidad y constante evolucion, ademas de que se trata de uno de los sectores que mas
crece y que mas cifras de ventas genera cada afio. En el siguiente grafico se puede apreciar
la evolucién de la compra de moda online en Espafia desde el primer trimestre del afio
2014 hasta el del 2017:

Graéfico 1: Evolucidn de la cuota de mercado de la moda online en Espafia

Cuota de mercado (%)
6

Cuota de mercado [%)

M Cuota de mercado (%)

Fuente: Kantar Worldpanel

Centraremos nuestro estudio en el buscador de Google debido a su gran importancia y
popularidad, ya que es el mas usado entre los usuarios.

Comenzaremos con un estudio de palabras clave relacionadas con la moda online
femenina, para asi obtener un listado de webs de moda sobre las que realizar el analisis
SEOQ (febrero 2017). La web que obtenga la primera posicion sera estudiada mas a fondo.
En primer lugar se le realizard un analisis de SEO On Page (febrero 2017), y a
continuacién uno de palabras clave con el software Free Monitor for Google (febrero
2017). Ademas, con la ayuda de Google Trends, estudiaremos la tendencia de busqueda
sobre diversos términos y palabras clave de la lista creada (marzo 2017). Finalmente
realizaremos un andlisis SEO con las webs resultantes del estudio anterior sobre palabras
clave. Paraello, utilizaremos la herramienta online gratuita WooRank, la cual nos ayudara
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a hacer un analisis sobre numerosos elementos relacionados con el SEO, junto con otra
herramienta online llamada SEOgratis, que analizara los principales aspectos SEO de una
web (abril 2017).

4.2. Andlisis por palabras clave:

Para comenzar con el estudio de las palabras clave, crearemos un listado con aquellas
relacionadas con la moda online femenina. Anotaremos las webs que se sitlen en la
primera posicion, tanto anuncios como posicionadas de forma natural, para finalmente
observar qué pagina web tiene una mayor relacion con éstas palabras clave.

1. “Moda’:
- N°de resultados Google: 1.130.000.000 (16/02/2017).
- Primer resultado: http://www.elle.es/moda/

2. “Moda mujer”:

- N°de resultados Google: 20.900.000 (16/02/2017).

- Primer resultado (anuncio):
http://www.asos.com/es/mujer/?channelref=paid+search&affid=5569&ppca
dref=253835927%7C17706824567%7Ckwd-
174613902&gclid=CO6R3seJIdICFQg3Gwod5isDDA

- Primer resultado: https://www.elcorteingles.es/moda/mujer/

3. “Moda online”:
- N°de resultados Google: 14.900.000 (16/02/2017).
- Primer resultado (anuncio):
https://www.primeriti.es/?gclid=CNS 8MKKIdICFQ2eGwodeF4KJQ
- Primer resultado: http://www.laredoute.es/

4. “Ropa de mujer”:

- N°de resultados Google: 21.000.000 resultados (19/02/217).

- Primer resultado (anuncio): http://www.desigual.com/es _ES/moda-
mujer/ropa/vestidos/prod-flare_sleeve dress-
69V20C97?selectedSize=M&utm_source=pla&utm_medium=cpc&utm_cam
paign=moda-
mujer&qclid=CNOZxlzgnNICFfMWO0wod43IDNA&qgclsrc=aw.ds&dclid=C
MChh43gnNICFU5mGwodPT8CkA

- Primer resultado: https://www.zalando.es/ropa-de-mujer/

5. “Moda online femenina”:
- N°de resultados Google: 5.310.000 (16/02/2017).
- Primer resultado (anuncio): http://www.lightinthebox.com/es/c/vestimenta-
de-
mujeres 4704?litb_from=paid adwords_search&currency=EUR&qclid=CN
7-0aKLIdICFRXjGwodYqcP7g
- Primer resultado: http://www.esprit.es/moda-mujer
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http://www.elle.es/moda/
http://www.asos.com/es/mujer/?channelref=paid+search&affid=5569&ppcadref=253835927%7C17706824567%7Ckwd-174613902&gclid=CO6R3seJldICFQq3Gwod5isDDA
http://www.asos.com/es/mujer/?channelref=paid+search&affid=5569&ppcadref=253835927%7C17706824567%7Ckwd-174613902&gclid=CO6R3seJldICFQq3Gwod5isDDA
http://www.asos.com/es/mujer/?channelref=paid+search&affid=5569&ppcadref=253835927%7C17706824567%7Ckwd-174613902&gclid=CO6R3seJldICFQq3Gwod5isDDA
https://www.elcorteingles.es/moda/mujer/
https://www.primeriti.es/?gclid=CNS_8MKKldICFQ2eGwodeF4KJQ
http://www.laredoute.es/
http://www.desigual.com/es_ES/moda-mujer/ropa/vestidos/prod-flare_sleeve_dress-69V20C9?selectedSize=M&utm_source=pla&utm_medium=cpc&utm_campaign=moda-mujer&gclid=CNOZxIzgnNICFfMW0wod43IDNA&gclsrc=aw.ds&dclid=CMChh43gnNICFU5mGwodPT8CkA
http://www.desigual.com/es_ES/moda-mujer/ropa/vestidos/prod-flare_sleeve_dress-69V20C9?selectedSize=M&utm_source=pla&utm_medium=cpc&utm_campaign=moda-mujer&gclid=CNOZxIzgnNICFfMW0wod43IDNA&gclsrc=aw.ds&dclid=CMChh43gnNICFU5mGwodPT8CkA
http://www.desigual.com/es_ES/moda-mujer/ropa/vestidos/prod-flare_sleeve_dress-69V20C9?selectedSize=M&utm_source=pla&utm_medium=cpc&utm_campaign=moda-mujer&gclid=CNOZxIzgnNICFfMW0wod43IDNA&gclsrc=aw.ds&dclid=CMChh43gnNICFU5mGwodPT8CkA
http://www.desigual.com/es_ES/moda-mujer/ropa/vestidos/prod-flare_sleeve_dress-69V20C9?selectedSize=M&utm_source=pla&utm_medium=cpc&utm_campaign=moda-mujer&gclid=CNOZxIzgnNICFfMW0wod43IDNA&gclsrc=aw.ds&dclid=CMChh43gnNICFU5mGwodPT8CkA
http://www.desigual.com/es_ES/moda-mujer/ropa/vestidos/prod-flare_sleeve_dress-69V20C9?selectedSize=M&utm_source=pla&utm_medium=cpc&utm_campaign=moda-mujer&gclid=CNOZxIzgnNICFfMW0wod43IDNA&gclsrc=aw.ds&dclid=CMChh43gnNICFU5mGwodPT8CkA
http://www.desigual.com/es_ES/moda-mujer/ropa/vestidos/prod-flare_sleeve_dress-69V20C9?selectedSize=M&utm_source=pla&utm_medium=cpc&utm_campaign=moda-mujer&gclid=CNOZxIzgnNICFfMW0wod43IDNA&gclsrc=aw.ds&dclid=CMChh43gnNICFU5mGwodPT8CkA
https://www.zalando.es/ropa-de-mujer/
http://www.lightinthebox.com/es/c/vestimenta-de-mujeres_4704?litb_from=paid_adwords_search&currency=EUR&gclid=CN7-0aKLldICFRXjGwodYqcP7g
http://www.lightinthebox.com/es/c/vestimenta-de-mujeres_4704?litb_from=paid_adwords_search&currency=EUR&gclid=CN7-0aKLldICFRXjGwodYqcP7g
http://www.lightinthebox.com/es/c/vestimenta-de-mujeres_4704?litb_from=paid_adwords_search&currency=EUR&gclid=CN7-0aKLldICFRXjGwodYqcP7g
http://www.lightinthebox.com/es/c/vestimenta-de-mujeres_4704?litb_from=paid_adwords_search&currency=EUR&gclid=CN7-0aKLldICFRXjGwodYqcP7g
http://www.esprit.es/moda-mujer

10.

11.

“Moda femenina online”:

N° de resultados Google: 5.320.000 (16/02/2017).

Primer resultado (anuncio): http://invitacion.privalia.com/d-moda-
mujer/?provider=desktop:nm:sem:search:google.com:leads.desktop:generic-
fashion-

na:na kw na cpc modamujer&qgclid=CNinwfOLIdICFRNmGwodROECIqg
Primer resultado: http://www.esprit.es/moda-mujer

“Moda online mujer”:

N° de resultados Google: 3.630.000 (16/02/2017).

Primer resultado (anuncio): http://invitacion.privalia.com/d-moda-
mujer/?provider=desktop:nm:sem:search:google.com:leads.desktop:generic-
fashion-

na:na kw na cpc modamujer&gclid=Cleh1ZyMIdICFVdsGwodlykMsA
Primer resultado: http://www.elarmariodelatele.com/mujer/todo-mujer

“Moda mujer online”:

N° de resultados Google: 3.610.000 (16/02/2017).

Primer resultado (anuncio): http://invitacion.privalia.com/d-moda-
mujer/?provider=desktop:nm:sem:search:google.com:leads.desktop:generic-
fashion-

na:na kw na cpc modamujer&gclid=CKXix8GMIdICFRUTGwod5h4LXg
Primer resultado: http://www.esprit.es/moda-mujer

“Ropa mujer online”:

N° de resultados Google: 3.490.000 (16/02/2017).

Primer resultado (anuncio): http://www.stampalo.es/142632-tienda-de-ropa-
barata-para-mujer-con-descuentos?gclid=CKa-
3fiMIdICFUWfGwod5mQChw

Primer resultado: http://www.elarmariodelatele.com/mujer/todo-mujer

“Ropa online mujer:

N° de resultados Google: 4.220.000 (16/02/2017).

Primer resultado (anuncio): http://www.lightinthebox.com/es/c/vestimenta-
de-

mujeres 47047?litb from=paid adwords search&currency=EUR&qclid=CJ
Oy26iNIdICFZMY Gwod7IlYFVA

Primer resultado: http://www.elarmariodelatele.com/mujer/todo-mujer

“Ropa femenina online”:

N° de resultados Google: 9.060.000 (16/02/2017).

Primer resultado (anuncio):
https://www.amazon.es/s/?ie=UTF8&keywords=only+ropa+mujer&tag=hyd
€s-
21&index=aps&hvadid=137841728817&hvpos=1t1&hvnetw=g&hvrand=37
87253592592535492&hvpone=&hvptwo=&hvgmt=b&hvdev=c&hvdvcmdl
=&hvlocint=&hvlocphy=9049206&hvtargid=kwd-

34145428527 &ref=pd_sl 8v2lvehcq4 b

Primer resultado: http://www.elarmariodelatele.com/mujer/todo-mujer
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http://invitacion.privalia.com/d-moda-mujer/?provider=desktop:nm:sem:search:google.com:leads.desktop:generic-fashion-na:na_kw_na_cpc_modamujer&gclid=CNinwfOLldICFRNmGwodROEClg
http://invitacion.privalia.com/d-moda-mujer/?provider=desktop:nm:sem:search:google.com:leads.desktop:generic-fashion-na:na_kw_na_cpc_modamujer&gclid=CNinwfOLldICFRNmGwodROEClg
http://invitacion.privalia.com/d-moda-mujer/?provider=desktop:nm:sem:search:google.com:leads.desktop:generic-fashion-na:na_kw_na_cpc_modamujer&gclid=CNinwfOLldICFRNmGwodROEClg
http://invitacion.privalia.com/d-moda-mujer/?provider=desktop:nm:sem:search:google.com:leads.desktop:generic-fashion-na:na_kw_na_cpc_modamujer&gclid=CNinwfOLldICFRNmGwodROEClg
http://www.esprit.es/moda-mujer
http://invitacion.privalia.com/d-moda-mujer/?provider=desktop:nm:sem:search:google.com:leads.desktop:generic-fashion-na:na_kw_na_cpc_modamujer&gclid=CJeh1ZyMldICFVdsGwodIykMsA
http://invitacion.privalia.com/d-moda-mujer/?provider=desktop:nm:sem:search:google.com:leads.desktop:generic-fashion-na:na_kw_na_cpc_modamujer&gclid=CJeh1ZyMldICFVdsGwodIykMsA
http://invitacion.privalia.com/d-moda-mujer/?provider=desktop:nm:sem:search:google.com:leads.desktop:generic-fashion-na:na_kw_na_cpc_modamujer&gclid=CJeh1ZyMldICFVdsGwodIykMsA
http://invitacion.privalia.com/d-moda-mujer/?provider=desktop:nm:sem:search:google.com:leads.desktop:generic-fashion-na:na_kw_na_cpc_modamujer&gclid=CJeh1ZyMldICFVdsGwodIykMsA
http://www.elarmariodelatele.com/mujer/todo-mujer
http://invitacion.privalia.com/d-moda-mujer/?provider=desktop:nm:sem:search:google.com:leads.desktop:generic-fashion-na:na_kw_na_cpc_modamujer&gclid=CKXix8GMldICFRUTGwod5h4LXg
http://invitacion.privalia.com/d-moda-mujer/?provider=desktop:nm:sem:search:google.com:leads.desktop:generic-fashion-na:na_kw_na_cpc_modamujer&gclid=CKXix8GMldICFRUTGwod5h4LXg
http://invitacion.privalia.com/d-moda-mujer/?provider=desktop:nm:sem:search:google.com:leads.desktop:generic-fashion-na:na_kw_na_cpc_modamujer&gclid=CKXix8GMldICFRUTGwod5h4LXg
http://invitacion.privalia.com/d-moda-mujer/?provider=desktop:nm:sem:search:google.com:leads.desktop:generic-fashion-na:na_kw_na_cpc_modamujer&gclid=CKXix8GMldICFRUTGwod5h4LXg
http://www.esprit.es/moda-mujer
http://www.stampalo.es/142632-tienda-de-ropa-barata-para-mujer-con-descuentos?gclid=CKa-3fiMldICFUWfGwod5mQChw
http://www.stampalo.es/142632-tienda-de-ropa-barata-para-mujer-con-descuentos?gclid=CKa-3fiMldICFUWfGwod5mQChw
http://www.stampalo.es/142632-tienda-de-ropa-barata-para-mujer-con-descuentos?gclid=CKa-3fiMldICFUWfGwod5mQChw
http://www.elarmariodelatele.com/mujer/todo-mujer
http://www.lightinthebox.com/es/c/vestimenta-de-mujeres_4704?litb_from=paid_adwords_search&currency=EUR&gclid=CJOy26iNldICFZMYGwod7lYFvA
http://www.lightinthebox.com/es/c/vestimenta-de-mujeres_4704?litb_from=paid_adwords_search&currency=EUR&gclid=CJOy26iNldICFZMYGwod7lYFvA
http://www.lightinthebox.com/es/c/vestimenta-de-mujeres_4704?litb_from=paid_adwords_search&currency=EUR&gclid=CJOy26iNldICFZMYGwod7lYFvA
http://www.lightinthebox.com/es/c/vestimenta-de-mujeres_4704?litb_from=paid_adwords_search&currency=EUR&gclid=CJOy26iNldICFZMYGwod7lYFvA
http://www.elarmariodelatele.com/mujer/todo-mujer
https://www.amazon.es/s/?ie=UTF8&keywords=only+ropa+mujer&tag=hydes-21&index=aps&hvadid=137841728817&hvpos=1t1&hvnetw=g&hvrand=3787253592592535492&hvpone=&hvptwo=&hvqmt=b&hvdev=c&hvdvcmdl=&hvlocint=&hvlocphy=9049206&hvtargid=kwd-34145428527&ref=pd_sl_8v2lvehcq4_b
https://www.amazon.es/s/?ie=UTF8&keywords=only+ropa+mujer&tag=hydes-21&index=aps&hvadid=137841728817&hvpos=1t1&hvnetw=g&hvrand=3787253592592535492&hvpone=&hvptwo=&hvqmt=b&hvdev=c&hvdvcmdl=&hvlocint=&hvlocphy=9049206&hvtargid=kwd-34145428527&ref=pd_sl_8v2lvehcq4_b
https://www.amazon.es/s/?ie=UTF8&keywords=only+ropa+mujer&tag=hydes-21&index=aps&hvadid=137841728817&hvpos=1t1&hvnetw=g&hvrand=3787253592592535492&hvpone=&hvptwo=&hvqmt=b&hvdev=c&hvdvcmdl=&hvlocint=&hvlocphy=9049206&hvtargid=kwd-34145428527&ref=pd_sl_8v2lvehcq4_b
https://www.amazon.es/s/?ie=UTF8&keywords=only+ropa+mujer&tag=hydes-21&index=aps&hvadid=137841728817&hvpos=1t1&hvnetw=g&hvrand=3787253592592535492&hvpone=&hvptwo=&hvqmt=b&hvdev=c&hvdvcmdl=&hvlocint=&hvlocphy=9049206&hvtargid=kwd-34145428527&ref=pd_sl_8v2lvehcq4_b
https://www.amazon.es/s/?ie=UTF8&keywords=only+ropa+mujer&tag=hydes-21&index=aps&hvadid=137841728817&hvpos=1t1&hvnetw=g&hvrand=3787253592592535492&hvpone=&hvptwo=&hvqmt=b&hvdev=c&hvdvcmdl=&hvlocint=&hvlocphy=9049206&hvtargid=kwd-34145428527&ref=pd_sl_8v2lvehcq4_b
https://www.amazon.es/s/?ie=UTF8&keywords=only+ropa+mujer&tag=hydes-21&index=aps&hvadid=137841728817&hvpos=1t1&hvnetw=g&hvrand=3787253592592535492&hvpone=&hvptwo=&hvqmt=b&hvdev=c&hvdvcmdl=&hvlocint=&hvlocphy=9049206&hvtargid=kwd-34145428527&ref=pd_sl_8v2lvehcq4_b
http://www.elarmariodelatele.com/mujer/todo-mujer

12. “Ropa online femenina”:
- N°de resultados Google: 6.660.000 (16/02/2017).
- Primer resultado (anuncio): http://www.lightinthebox.com/es/c/vestimenta-
de-
mujeres _4704?litb_from=paid_adwords_search&currency=EUR&qclid=CJ2
rvOINIdICFYWfGwoduOKkPHqg
- Primer resultado: http://www.elarmariodelatele.com/mujer/todo-mujer

13. “Comprar ropa online femenina”:
- N°de resultados Google: 2.540.000 resultados (19/02/2017).
- Primer resultado (anuncio):
https://www.primeriti.es/?gclid=CKiCIrfRnNICFW400wodBPsCPw
- Primer resultado: http://www2.hm.com/es_es/mujer.html

14. “Comprar ropa online mujer”:
- N°de resultados Google: 2.140.000 resultados (19/02/2017).
- Primer resultado:
https://www.zalando.es/?wmc=AFF34 ZX ES CAMO1.[Partner ID]..&opc
=2211&wmc=AFF34 ZX ES.2026494 1826307..&opc=2211&qgclid=CPS
EpuPRnNICFbYy0wod5aAJiw
- Primer resultado: http://www?2.hm.com/es es/mujer.html

15. “Comprar ropa online de mujer”:

- N°de resultados Google: 2.130.000 resultados (19/02/2017).

- Primer resultado (anuncio): http://www.lightinthebox.com/es/c/vestimenta-
de-
mujeres_4704?litb_from=paid_adwords_search&currency=EUR&qclid=CO
350Y_SnNICFcEpOwodw UEH(g

- Primer resultado: http://www2.hm.com/es_es/mujer.html

Observando las paginas web que aparecen en la lista, hemos realizado una tabla en la que
se recogen las webs y el numero de veces que aparecen en primera posicion, diferenciando
el posicionamiento natural (SEO) del planificado (SEM), segun la palabra clave utilizada.
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http://www.lightinthebox.com/es/c/vestimenta-de-mujeres_4704?litb_from=paid_adwords_search&currency=EUR&gclid=CJ2rvOiNldICFYWfGwoduOkPHg
http://www.lightinthebox.com/es/c/vestimenta-de-mujeres_4704?litb_from=paid_adwords_search&currency=EUR&gclid=CJ2rvOiNldICFYWfGwoduOkPHg
http://www.lightinthebox.com/es/c/vestimenta-de-mujeres_4704?litb_from=paid_adwords_search&currency=EUR&gclid=CJ2rvOiNldICFYWfGwoduOkPHg
http://www.lightinthebox.com/es/c/vestimenta-de-mujeres_4704?litb_from=paid_adwords_search&currency=EUR&gclid=CJ2rvOiNldICFYWfGwoduOkPHg
http://www.elarmariodelatele.com/mujer/todo-mujer
https://www.primeriti.es/?gclid=CKiClrfRnNICFW4o0wodBPsCPw
http://www2.hm.com/es_es/mujer.html
https://www.zalando.es/?wmc=AFF34_ZX_ES_CAM01.%5bPartner_ID%5d..&opc=2211&wmc=AFF34_ZX_ES.2026494_1826307..&opc=2211&gclid=CPSEpuPRnNICFbYy0wod5aAJiw
https://www.zalando.es/?wmc=AFF34_ZX_ES_CAM01.%5bPartner_ID%5d..&opc=2211&wmc=AFF34_ZX_ES.2026494_1826307..&opc=2211&gclid=CPSEpuPRnNICFbYy0wod5aAJiw
https://www.zalando.es/?wmc=AFF34_ZX_ES_CAM01.%5bPartner_ID%5d..&opc=2211&wmc=AFF34_ZX_ES.2026494_1826307..&opc=2211&gclid=CPSEpuPRnNICFbYy0wod5aAJiw
http://www2.hm.com/es_es/mujer.html
http://www.lightinthebox.com/es/c/vestimenta-de-mujeres_4704?litb_from=paid_adwords_search&currency=EUR&gclid=CO35qY_SnNICFcEp0wodw_UEHg
http://www.lightinthebox.com/es/c/vestimenta-de-mujeres_4704?litb_from=paid_adwords_search&currency=EUR&gclid=CO35qY_SnNICFcEp0wodw_UEHg
http://www.lightinthebox.com/es/c/vestimenta-de-mujeres_4704?litb_from=paid_adwords_search&currency=EUR&gclid=CO35qY_SnNICFcEp0wodw_UEHg
http://www.lightinthebox.com/es/c/vestimenta-de-mujeres_4704?litb_from=paid_adwords_search&currency=EUR&gclid=CO35qY_SnNICFcEp0wodw_UEHg
http://www2.hm.com/es_es/mujer.html

Tabla 2: Recuento de palabras clave con relacion a las webs de moda

Webs SEO SEM
ELLE 1 :
&Cﬁkhg% 1 0
PRIMERITI ° ?
La Redoute . 0
Degigual. o 1
® zalando . .
Lightfflithetox.com 0 4
=SPRI ; o
privacia s 0 3
elarmariodelatele.com : 0
stampalo,es : :
amazon 0 1
N

3 0

#M

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 3: Recuento total de la aparicién de las palabras clave en las webs

Webs N° de repeticiones totales
www.elle.es 1

WWW.0s0s.com
www.elcorteingles.es

www.primeriti.es
www.laredoute.es

www.desigual.com
www.zalando.es

www.lightinthebox.com

www.esprit.es

www.privalia.com
www.elarmariodelatele.com

www.stampalo.es

www.amazon.es

W = —nwWw WA N = =N ==

www2.hm.com

Fuente: Elaboracion propia.

A partir de esta primera recogida de datos obtenemos un total de 14 paginas web para
analizar. La web mas repetida es: www.elarmariodelatele.com, por lo tanto centraremos
nuestro primer andlisis en dicha pagina web. En esta primera investigacion incluimos un
analisis del SEO On Page, de palabras clave y por Gltimo, de la tendencia de busqueda.

Las palabras clave que posicionan la web en primer lugar son: “Moda online mujer”,
“Ropa mujer online”, “Ropa online mujer”, “Ropa femenina online”, “Ropa online
femenina”.

Imagen 41: Pagina principal de la web www.elarmariodelatele.com

i mwcessta @ oooc

elarmariodelatele.com aQ

MUJER  HOMBRE | ZAPATOS = ACCESORIOS = INSPIRATE | MARCAS  EDITORIALS

ENVIOS A PARTIR DE 2.95¢ ENTREGA EN 24.48 HORAS

EL ARMARIO DE LA TELE, TU TIENDA DE ROPA ONLINE

VESTIDOS CAMISETAS Y TOPS CALZADO
“comprar” “comprar”

A 2 WP

“comprar”

Fuente: Elaboracion propia. Febrero 2017.
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http://www.elle.es/
http://www.asos.com/
http://www.elcorteingles.es/
http://www.primeriti.es/
http://www.laredoute.es/
http://www.desigual.com/
http://www.zalando.es/
http://www.lightinthebox.com/
http://www.esprit.es/
http://www.privalia.com/
http://www.elarmariodelatele.com/
http://www.stampalo.es/
http://www.amazon.es/
http://www.elarmariodelatele.com/

4.3. Andlisis de un factor SEO On Page de “Elarmariodelatele.com’:

En este apartado se analizara la Meta Descripcion de la pagina web
Elarmariodelatele.com. Se trata del resumen del sitio web que ven los usuarios en la
pagina de resultados de los buscadores. Para realizar este analisis obrservaremos si la
descripcion de la web incluye algunas de las palabras clave de la lista anterior.

Tabla 4: Descripcion de Elarmariodelatele.com segun palabras clave

Palabras clave Capturas de la descripcion de la web
1.
“Moda” No hay resultados
2. “Moda
mujer” No hay resultados
3. “Moda
online” : : ;
Ropa Mujer Online. Compra la mejor moda en EAT
www.elarmariodelatele.com/mujer/todo-mujer v
La tienda de ropa para mujer donde encontraras las ultimas tendencias y las mejores marcas de
aI mejor precio. Si eres de las que se preocupa
4. “Ropa

de mujer” ) ) )
Ropa Mujer Online. Compra la mejor moda en EAT
www.elarmariodelatele.com/mujer/todo-mujer v

Si eres de las que se preocupa por estar a la ultima moda, en nuestra seccion de|ropa de mujer,

encontraras todo lo que necesitas para conseguirlo: chaquetas ...

5. “Moda
online
femenina” Ropa Mujer Online. Compra la mejor moda en EAT
www.elarmariodelatele.com/mujer/todo-mujer v
La tienda de ropa m para mujer donde encontraras las ultimas tendencias y las mejores marcas de
l mejor precio. Si eres de las que se preocupa ...
Vestidos - Chaquetas y abrigos - Camisetas y Tops - Zapatos
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Palabras clave Capturas de la descripcion

6. “Moda

femenina online” ) ) )
Ropa Mujer Online. Compra la mejor moda en EAT

www.elarmariodelatele.com/mujer/todo-mujer ~
La tienda de ropa para mujer donde encontraras las ultimas tendencias y las mejores marcas de

[modalal mejor precio. Si eres de las que se preocupa ...
Vestidos - Chaquetas y abrigos - Camisetas y Tops - Zapatos

7. “Moda
online mujer”

Ropa Mujer Online. Compra la mejor moda en EAT

www.elarmariodelatele.com/mujer/todo-mujer v
La tienda de ropa bnline bara|mujer|dénde encontraras las ultimas tendencias y las mejores marcas de

al mejor precio. Si eres de las que se preocupa ..

8. “Moda
mujer online”

Ropa Mujer Online. Compra la mejor moda en EAT
www.elarmariodelatele.com/mujer/todo-mujer v
La tienda de ropabnﬁn&lparalmsﬂsﬂdénde encontraras las ultimas tendencias y las mejores marcas de

al mejor precio. Si eres de las que se preocupa ...

9. “Ropa
mujer online”

Ropa Mujer Online. Compra la mejor moda en EAT
www.elarmariodelatele.com/mujer/todo-mujer v

Encuentra la mejor moda en Elamariodelatele.com.|Ropalde , vestidos, camisetas, zapatos y
accesorios de la temporada.

10. “Ropa
online mujer”
El Armario de la Tele | Tu tienda de ropa online. Envios 24- 48 h
www.elarmariodelatele.com/ v
La tienda de [ropa Jonline|para |mujerb( hombre. La ultima moda de la tele y las mejores marcas de

[ropalal mejor precio y mucho mas en tu casa en 24/48h.
Mujer - Ropa online mujer - Vestidos - Moda de hombre
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Palabras Capturas de la descripcion

clave

11. “Ropa
femenina online” Ropa Mujer Online. Compra la mejor moda en EAT
www.elarmariodelatele.com/mujer/todo-mujer v
La tienda de ropa online para mujer donde encontraras las ultimas tendencias y las mejores ... Elige tu
estilo y compra las prendas femeninas de tendencia.
Vestidos - Chaquetas y abrigos - Camisetas y Tops - Zapatos

_ 12.“Ropa Ropa Mujer Online. Compra la mejor moda en EAT
online femenina” www.elarmariodelatele.com/mujer/todo-mujer ¥
La tienda de|ropa Enlina para mujer donde encontraras las ultimas tendencias y las mejores ___ Elige tu

estilo y compra las prendasl femeninaslde tendencia.
Vestidos - Chaquetas y abrigos - Camisetas y Tops - Zapatos

13.
“Comprar ropa . . . ,
mﬁi ne” P El Armario de la Tele | Tu tienda de ropa online. Envios 24- 48 h
www.elarmariodelatele.com/ ~
La tienda de para mujer y hombre. La ultima moda de la tele y las mejores marcas d
al mejor precio y mucho mas en tu casa en 24/48h.
Mujer - Ropa online mujer - Vestidos - Moda de hombre
14,
“Comprar ropa
online mujer” El Armario de la Tele | Tu tienda de ropa online. Envios 24- 48 h
www.elarmariodelatele.com/ ~
La tienda deLLo_p_d_Qﬂli.n_el paralmujer]y hombre. La ultima moda de la tele y las mejores marcas de
aI mejor precio y mucho mas en tu casa en 24/48h.
15.

“Comprar ropa - . . )
online de mujer” El Armario de la Tele | Tu tienda de ropa online. Envios 24- 48 h

www.elarmariodelatele.com/ v
La tienda de|_r_o_p_d_o_n_|j_nd paralmuierly hombre. La dltima moda de la tele y las mejores marcas de
aI mejor precio y mucho mas en tu casa en 24/48h.

Fuente: Elaboracion propia. Febrero 2017.
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4.4. Analisis de palabras clave de “Elarmariodelatele.com”:

A continuacion realizaremos el analisis de la lista anterior de palabras clave con el
programa gratuito de ordenador Free Monitor for Google.

Imagen 42: Captura de la interfaz principal de Free Monitor for Google 1

FH free Monitor for Google - O X

Project Options Help
Site UAL Vo =] Bl Q

No data

There is no data to show yet. Y'ou need to add an URL and
some keywords at first, then run a search.

Click here to add a new UBL and keywords

www.CleverStat.com Top 10 results are shown. Click here to change the default
Fuente: Elaboracion propia. Febrero 2017.

En primer lugar introduciremos la web que queremos estudiar, en este caso:
www.elarmariodelatele.com.

Imagen 43: Captura de la interfaz de Free Monitor for Google 2

[ Free Monitor for Google - a >

[1+]

Project Options Help

Site URL Vo =] B | @

Keyword Position Best Date

M-—psults
Add URL Pt E
cted keyword, or a kepword is not
Site URL eyword at the left side to see the

http: /7 | ", elarmariodelatele. com|

u ¢till don't see any results, please

Coce | pte
n_at www_CleverStat.com

If nothing from the FAQ didnt help, please send us a bug report:
Send the wrong position repoit to the developers

www.CleverStat.com Top 10 results are shown. Click here to change the default
Fuente: Elaboracion propia. Febrero 2017.
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El siguiente paso consiste en introducir la lista de palabras clave que hemos creado

anteriormente.

Imagen 44: Captura de la interfaz de Free Monitor for Google 3

E-'ee VIionItor Tor Lboogle

Project Options Help

Ste URL | www. slamariodelatel

Keyword

www.CleverStat.com

Position

Kej

- O X

Project properties
Keywords  Notes

Keyword

| Modal

Ok

Cancel

sults

bted keyword, or a keyword is not
wword at the left side to see the

still don't see any results, please
ebsite:

at www.CleverStat.com

Ip, please send us a bug report:
n repoit to the developers

gick here to change the default

Fuente: Elaboracion propia. Febrero 2017.

Una vez introducidas todas las palabras clave el programa comienza su bisqueda a

través de Google.

Imagen 45: Captura de la interfaz de Free Monitor for Google 4

E‘GG vionior 1o

or Google

Project Options Help

Site URL W,elalmaliudelatele:

Keyword

Comprar ropa onli...
[] Comprar ropa orili...
[+] Comprar ropa onli...
Moda

Moda femenina o...
4] Moda mujer
[+ Moda muier online
Moda online
Moda online feme..
[+] Moda online mujer
Ropa de mujer
Ropa femenina on...
Ropa mujer online
[+] Ropa online feme...
Ropa online mujer

Position

www.CleverStat.com

- O X

Progress

Quering Google... Please wait.

Comprar ropa online de mujer - OK
Comprar ropa online femenina - OK
Comprar ropa online mujer - OK

lesults
ected keyword, or a keyword is not
keyward at the left side to see the

bu still don't see any results, please
website:

Keywords: 15 | Checked: 15

Top 10 results are shown. Click here to change the default;

at www. CleverStat.com
Stop Eelp, please send us a bug report:
5 1eport to the developers

Fuente: Elaboracion propia. Febrero 2017.
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Nos muestra la lista de palabras clave introducidas y procedemos a buscarlas en la

web.

Imagen 46: Captura de la interfaz de Free Monitor for Google 5

[ Free Monitor for Google

Project Options Help
Site URL  www elarmanodelatele. com

Keyword Posttion Best Date
Comprar ropa onli...
Comprar ropa onl...
Comprar ropa onii...
Moda

Moda femenina o...
Moda mujer

Moda mujer online
Moda onling

Moda online feme.
Moda online mujer
Ropa de mujer
Ropa femenina on
Ropa mujer online
Ropa online feme....
Ropa online mujer

www.CleverStat.com

g

g

Keywords: 15 | Checked: 15

- O X

No results

There are no results for the selected keyword, or a keyword is not
selected Please select some keyward at the left side to see the
SERPs for that kepword.

If a kepword is selected, but you still don't see any results, please
check the FAQ section at our website:

Open the FAQ section at www. CleverStat.com

If nothing from the FAQ didn't help, please send us a bug report:
Send the wiong position report to the developers

Top 10 results are shown. Click here to change the default|

Fuente: Elaboracion propia. Febrero 2017.

El programa nos muestra en qué posicion, en la lista de resultados de Google, se encuentra
la web estudiada segun las palabras claves introducidas, y la vez, las posiciones que
ocupan dichas palabras clave. En la tabla izquierda se indica la relevancia de éstas y sus
posiciones en Google, asi como la mejor posicién en la que ha estado histéricamente.

Por tanto, podemos observar que la web www.elarmariodelatele.com esta en la tercera
posicion en los resultados del buscador de Google a fecha 21/02/2017. Estudiando las
palabras clave, podemos ver que las mejores para esta web son: “Ropa femenina online”,
“Ropa online femenina” y “Ropa online mujer”.
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Imagen 47: Captura de la interfaz de Free Monitor for Google 6

FH Free Monitor for Google - O >
Project Options Help
Site URL | www.elamariodelatele. com viegp =] B QA

Keyword Pasition Best Date N Link

Comprar ropa onii... 3 21/02/2017 1 http://www2 hm.com/es_es/mujer html

[]Comprarropa onli... 2 =0 2 21/02/2017 2 hitp://www buylevard com/mujer

[ Comprarropaonli.. 2 w0 2 21/02/2017 3 http://www_elammariodelatele.com/

Moda 21/02/2017 4 hitp://www asos com/es/

Moda femenina 0... 2 =0 2 21/02/2017 5 http://www laredoute es/

[ Moda mujer 21/02/2017 6 hitp://www esprit.es/moda-mujer

[ Moda mujeronline 3 =bo 3 21/02/2017 7 http://www venca es/

Moda online [ =0 & 21/02/2017 8 http:/Awww kiabi es/mujer_200006

[] Moda online feme... 3 =0 3 21/02/2017 9 http://www .c-and-a.com/es/es/shop/mujer

[ Moda online mujer 3 =0 3 21/02/2017 10 hitps.//www zalando es/ropa-de-mujer/

Ropa de mujer 4 S0 4 21/02/2017

Ropa femenina on... 1 =0 1 2170272017

[ Ropamujeronline 2 =0 2 21/02/2017

[] Ropa oniine feme_.. 1 =0 1 21/02/.2017

Ropaonline mujer 1 =ho 1 21/0272017
www.CleverStat.com Keywords: 15 | Checked: 15 Top 10 results are shown. Click here to change the default|

Fuente: Elaboracion propia. Febrero 2017.

Seguimos con el analisis y observamos que a fecha 23/02/2017, la web ha subido una
posicion en la lista de resultados de Google. Algunas palabras clave han ganado una
posicion, mientras que otras se han mantenido en el mismo lugar y la palabra clave
“Comprar ropa online femenina”, en cambio, ha perdido una posicion.

Imagen 48: Captura de la interfaz de Free Monitor for Google 7

FH Free Monitor for Goagle - O >
Project Options Help
Site URL | www,. elamariodelatele.com v & 1B @

Keyword Position Best Date N Link

Comprar ropa online de mujer 2 1 2 23/02/2017 1 hitp://www buylevard.com/mujer

Comprar ropa online femenina 3 % 2 23/02/2017 2 hitp://www _elarmariodelatele .com/

[+ Comprar ropa online mujer 1 A1 23/02/2017 3 hitp://www2 hm.com/es_es/mujer html

[ Moda 23/02/2017 4 http://www.asos.com/es/

Moda femenina online 2 =30 2 23/02/2017 5 hitp://www.esprit.es/moda-mujer

Moda mujer 23/02/2017 6 http:/Awww laredoute es/

] Moda mujer online 2 A 2 23/02/2017 7 https:/Awww zalando es/ropa-de-mujer/

4] Moda online 5 @1 5 23/02/2017 8 hitp//www venca.es/

Moda online femenina 2 faAr 2 23/02/2017 9 http://www c-and-a.com/es/es/shop/mujer

Meoda online mujer 3 =0 3 23/02/2017 10 http://www kiabi es/mujer_200006

] Ropa de mujer 4 =0 4 230227

[ Ropa femenina online 1 =0 1 23/02/2017

Ropa mujer online 2 =0 2 23/02/2017

Ropa online femenina 1 =0 1 23/02/2017

[+] Ropa online mujer 1 =0 1 23/02/2017
www, CleverStat.com Keywords: 15 | Checked: 15 Top 10 results are shown. Click here to change the default|

Fuente: Elaboracion propia. Febrero 2017.
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Continuamos y observamos la evolucion de las palabras clave durante varios dias mas, (24,
25y 26 de febrero).

Imagen 49: Captura de la interfaz de Free Monitor for Google 8

FH Free Monitor for Google - O X

Project Options Help

SicURL [ r v % 1 B C&)

Keyword Position Best Date N Link
Comprar ropa online de mujer 2 0 2 24/02/2017 1 hitp://www buylevard .com/mujer
[ Comprar ropa online femenina 3 =0 2 24/02/2017 2 http://www elarmariodelatele.com/
A Comprar ropa anline mujer 1 w0 1 24/02/2017 3 http:/Awww2 hm com/es_es/mujer html
[ Moda 24/02/2017 4 hitp://www .asos.com/es/
Moda femenina online 2 [ 24/02/207 5 hitp://Awww esprit es/moda-mujer
[ Moda mujer 24/02/2017 6 https://www zalando.es/ropa-de-mujer/
A Moda muer online 2 w0 2 24/02/2017 7 hitp:/Awww laredoute es/
4] Moda online 4 P14 24/02/2017 8 hitp://www venca.es/
[ Moda online femenina 2 =0 2 24/02/2017 9 http://www kiabi.es/mujer_200006
Moda online mujer 2 A 2 24/02/2017 10 http://www c-and-a.com/es/es/shop/mujer
4 Ropa de mujer 4 wp0 4 24/02/2017
[ Ropa femenina online 1 =0 1 24/02/2017
4 Ropa mujer online 1 A1 24/02/2017
Ropa online femenina 1 =30 1 24/02/2017
[l Ropa online mujer 1 o 1 24/02/2017
www.CleverStat.com Keywords: 15 | Checked: 15 Top 10 results are shown. Click here to change the default

Fuente: Elaboracion propia. Febrero 2017.

Imagen 50: Captura de la interfaz de Free Monitor for Google 9

FH Free Monitor for Goagle - O >
Project Options Help
Site URL | v lamariodelatele. com v -;}. 9 B Q)

Keyword Position Best  Date N Link

Comprar ropa online de mujer p 0 2 25/02/2017 1 http:/www buylevard.com/mujer

[+ Comprar ropa online femenina 2 g 2 25/02/2017 2 http://www elarmariodelatele .com/

[~] Comprar ropa anline mujer 1 =0 1 25/02/2017 3 hitp://www2 hm.com/es_es/mujer hitml

[ Moda 25/02/2017 4 hitp://www esprit es/moda-mujer

Moda femenina online 2 =0 2 25/02/2017 5 http://www asos.com./es/

[ Moda mujer 25/02/2017 6 Hitp//www Jaredoute es/

A Moda mujer online 2 =0 2 25/02/2017 7 https://www zalando es/ropa-de-mujer/

] Moda online 4 =0 4 25/02/2017 8 hitp://www venca.es/

[ Moda online femenina 2 =0 2 25/02/2017 9 http://www c-and-a.com/es/es/shop/mujer

Moda online mujer 2 =h0 2 25/02/2017 10 hitp://www kiabi es/mujer_200006

[~ Ropa de mujer 4 =0 4 25/02/2017

[~] Ropa femenina online 1 | 25/02/2017

[ Ropa mujer online 1 =0 1 25/02/2017

Ropa online femenina 1 =0 1 25/02/2017

[~ Ropa online mujer 1 =0 1 25/02/2017
www.CleverStat.com Keywords: 15 | Checked: 15 Top 10 results are shown. Click here to change the default

Fuente: Elaboracion propia. Febrero 2017.
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4.5. Andlisis de la tendencia de bosqueda de “Elarmariodelatele.com”:

En el siguiente apartado se analizara la tendencia de bdsqueda en Espafia con
relacion a nuestro término de busqueda: “el armario de la tele” y a las palabras clave
utilizadas anteriormente. El estudio lo hemos realizado entre el 21 y el 22 de marzo de
2017 con la herramienta Google Trends. Con este andlisis queremos conocer la
popularidad de ciertos términos de busqueda relacionados con la web
Elarmariodelatele.com y las palabras clave mas populares.

En primer lugar introduciremos el nombre de la web, elegimos Espafia como pais de
estudio y los meses de enero, febrero y marzo de 2017.

Gréfico 2: Interés a lo largo del tiempo del término “el armario de la tele”

= GoogleTrends  Explorar

® elarmario de la tele

- + Comparar
érmino de busqueda

Espafia v 2017 = Todas las categorias v Busqueda web ¥

Interés a lo largo del tiempo (7] 4

7

Fuente: Elaboracion propia. Marzo 2017.

Google nos explica que los numeros del grafico anterior reflejan el interés de bisqueda
en relacion con el mayor valor de un gréfico en una regién y en un periodo determinado.
Por tanto, observamos que durante los primeros meses de 2017 el interés hacia nuestro
término de busqueda es elevado, alcanzando su punto mas alto entre el 12 y el 18 de
marzo.
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Imagen 51: Mapa del interés por subregion del término

Interés por subregién @

1 LaRioja
T
"' 2 Cantabria
3 Navarra

4 Extremadura

5 Aragén

Fuente: Elaboracion propia. Marzo 2017.

: “El armario de la tele”

Subregion ¥

En el mapa anterior podemos ver en qué ubicacion se ha usado con mas frecuencia nuestro
término de busqueda. El valor mas alto corresponde a La Rioja, lo que indica que es la
ubicacién con mayor frecuencia de busquedas en proporcion al total de busquedas
realizadas en dicha ubicacion.

En la tabla siguiente se contempla los principales temas relacionados con nuestro término
de basqueda. Nos indica las busquedas sobre ciertos temas que han realizado los usuarios
que a la vez, han usado nuestro término. Esta informacidn nos puede resultar muy Gtil a

la hora de elegir las palabras clave adecuadas para nuestra estrategia de SEO.

Tabla 5: Principales temas relacionados con el término de busqueda “El armario de la

tele”

Temas relacionados @ Principales ~

1

Ropa - Tema

Zalando - Tema

Zara - Empresa

Zapato - Vestimenta

Moda - Tema

Fuente: Elaboracién propia. Marzo 2017.
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Ahora, analizaremos la tendencia de busqueda de las palabras clave que posicionan la
web en primer lugar. Recordemos que estas eran: “Moda online mujer”, “Ropa mujer
online”, “Ropa online mujer”, “Ropa femenina online”, “Ropa online femenina”.

A) “Moda online mujer” (22/03/2017)

Grafico 3: Interés a lo largo del tiempo
del término “Moda online mujer”

ks s oo o @ - El interés a lo largo de los
primeros meses del afio
2017 alcanza su punto mas
alto entre el 19 y el 25 de
marzo, y su punto mas bajo
entre el 12 y el 18 de febrero.

Fuente: Elaboracién propia. Marzo 2017.

Se observa una caida del interés a partir del 15 al 21 de enero, al parecer, del fin de
compras navidefias y regalos de Reyes.

En la siguiente tabla aparecen los términos “Mujer” y “Moda” como los principales temas
relacionados a nuestro término de blsqueda. Debemos incidir en que seria recomendable

observar de vez en cuando los temas principales para adaptarlos a nuestra web, tanto en
la descripcion como en el contenido y las palabras clave.

Tabla 6: Principales temas relacionados con el término de bisqueda “Moda online mujer”

Temas relacionados @ Principales v

1 Mujer-Tema

3 Ropa-Tema

4 Online y offline - Tema

|
2 Moda- Tema ]

|

|

|

5 Primavera - Tema

Fuente: Elaboracion propia. Marzo 2017.
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B) “Ropa mujer online” (22/03/2017)

Gréfico 4: Interés a lo largo del
tiempo del término “Ropa mujer online”

nterés a lo lerge el tiempo @

—

Fuente: Elaboracion propia. Marzo 2017.

El punto més elevado del interés
corresponde a las fechas 8-14 de
enero, y 12-18 de marzo del afio 2017.
El més bajo es entre el 5-11 de febrero.
En general, se observa un interés
medio-alto durante los tres meses, ya
que coinciden las fechas de las fiestas
de Reyes y las rebajas de Navidad.

El siguiente mapa nos muestra las subregiones mas interesadas en el término de busqueda
que estamos estudiando. Galicia se situa a la cabeza, mientras que la Comunidad de
Madrid esta por debajo de la media.

Seria recomendable iniciar acciones para aumentar el interés en aquellas zonas
estratégicas (poblacién, nivel adquisitivo, interés por la moda online, etc.)

Imagen 52: Mapa del interés por subregion del término: “Ropa mujer online”
Fuente: Elaboracion propia. Marzo 2017.

Interés por subregion @

Tabla 7: Principales temas relacionados
con el término de busqueda “Ropa mujer online”

Temas relacionados @

1

Mujer - Tema

Ropa - Tema

Online y offline - Tema

Tienda en linea - Tipo de sitio web

Tienda - Tema

Principales ~

A

Subregion v
-

Galicia

Cataluna

Andalucia

Comunidad Valenciana

Comunidad de Madrid

En la tabla se puede apreciar que el
término “Mujer” y “Ropa” estan situados
en las primeras posiciones, mientras que
por el contrario, encontramos “Tienda en
linea” y “Tienda” en las posiciones mas
bajas.

Fuente: Elaboracion propia. Marzo 2017.
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C) “Ropa online mujer” (22/03/2017)

Grafico 5: Interés a lo largo del
tiempo del término “Ropa online mujer”
Los datos arrojados sobre
e ——— A éste término coincide con
el anterior, ya que nos
W muestra el mismo gréafico y
la misma tabla de temas

relacionados.

Fuente: Elaboracion propia. Marzo 2017.

El punto mas alto corresponde al 8-14 enero y al 12-18 marzo. Por otro lado el mas bajo
se daentre el 5y el 11 de febrero.

Imagen 53: Mapa del interés por subregién
del término: “Ropa online mujer”

Interés por subregien @ Subregion + En cambio, el mapa

. muestra diferentes
subregiones, siendo
Castilla-La Mancha
la que mas interées
posee seguida del
Pais Vasco.

1 Castilla-La Mancha

o P
3{ 2 Pais Vasco
3

Castillay Leén

4 Cataluna

5 Andalucia

Fuente: Elaboracién propia. Marzo 2017.
Tabla 8: Principales temas relacionados con el término de busqueda “Ropa online mujer”

Temas relacionados @ Principales ~

1 Mujer-Tema

3 Onliney offline - Tema

4 Tienda en linea - Tipo de sitio web

I
2 Ropa-Tema [ |

|

|

[ |

5 Tienda-Tema

Fuente: Elaboracion propia. Marzo 2017.

62



D) “Ropa femenina online” (22/03/2017)

En este caso Google Trends nos muestra un mensaje explicindonos que “la busqueda no
tiene suficientes datos para mostrar resultados”. Puede ser debido a que no es un término
general o éste no es muy usado por los usuarios.

E) “Ropa online femenina” (22/03/2017)

En esta ocasion ocurre lo mismo que en el apartado D. Se trata de un término poco usado
por los usuarios, por lo tanto no hay suficientes datos para mostrar los resultados.
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4.6. Analisis SEO de las webs de moda “Elarmariodelatele.com” y “Lightinthebox.com™:

En este apartado se llevara a cabo el estudio de las principales webs de moda que hemos
obtenido previamente mediante una lista de palabras clave. En primer lugar se analizara
la web: www.elarmariodelatele.com, seguida de www.lightinthebox.com. Utilizaremos
la herramienta online gratuita WooRank, la cual, nos dard informacion sobre algunos
aspectos SEO de las webs, asi como la usabilidad movil, la usabilidad web, las tecnologias
utilizadas, los backlinks, las redes sociales y los visitantes. A continuacion se explicara
cada uno de los aspectos a comparar utilizados en nuestro analisis.

e Aspectos SEO:

- Etiqueta Titulo (longitud): Segun la web de WooRank, lo ideal es que el
titulo de una web tenga entre 10 y 70 caracteres (incluyendo espacios).
Debe ser descriptivo y contener las palabras clave mas importantes.

- Meta Descripcion (longitud): Recomienda que contenga entre 70 y 160
caracteres (incluyendo espacios). “Las meta descripciones permiten
decidir cdmo se describen y se muestran las paginas web en los resultados
de busqueda”. Cada pagina de una web debe tener una meta descripcion
Unica, explicita y contener las palabras clave mas relevantes.

- Encabezados HTML.: El sitio web se debe estructurar con encabezados
HTML, de <H1> a <H6>; utilizando las palabras clave en ellos y las mas
relevantes en el primero (<H1>).

- Coherencia de palabras clave: Se refiere a la importancia de utilizar
siempre las mismas palabras clave y de forma coherente en el contenido,
titulos, descripciones y encabezados de la web.

- Alt Attribute: Este término hace referencia al texto alternativo que
pueden tener las imagenes de una web. Tiene como fin describir las
imagenes de una web a los motores de busqueda para que puedan aparecer
en los resultados de busqueda de Google Images.

- Péginas descubiertas: Indica el nimero de paginas que han sido capaces
de encontrar los robots en una web. Un nimero bajo puede indicar que los
robots no son capaces de encontrar las paginas de su web debido a una
mala arquitectura y enlaces internos.

- Enlaces en pagina: Se recomienda limitar a 200 enlaces por pagina.

- Enlaces rotos: La existencia de enlaces rotos en una web llevan a los
visitantes a paginas inexistentes y estos “empeoran la usabilidad, la
reputacion y el SEO de tu web”.

- Resolver www: Se refiere al redireccionamiento para redirigir el trafico
del dominio no preferido. Es decir, que una web seria capaz de redirigir su
web “www.ejemplo.com” y “ejemplo.com” hacia la misma URL.
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http://www.elarmariodelatele.com/
http://www.lightinthebox.com/
http://www.ejemplo.com/

- Robots.txt: Estos archivos “permiten restringir el acceso a los robots de
los motores de busqueda que rastrean la web y puede evitar que accedan a
directorios y paginas determinadas. También especifican la ubicacion del
archivo del mapa del sitio XML”.

- Mapa del sitio XML: estos mapas “enumeran las URL que pueden
rastrearse y puede incluir informacion adicional del sitio web, como las
ultimas actualizaciones del sitio web, la frecuencia de cambios y la
importancia de las URL. Esto permite a los motores de bldsqueda rastrear
el sitio web de una forma mas exhaustiva.

- Guiones bajos en su URL: No se recomienda utilizar guiones bajos (),
ya que Google sélo reconoce los guiones (-) como separadores de palabras.

- Factores limitantes: Se refiere al uso de Flash y a los marcos o frames.
Segun la web de WooRank, Flash solo deberia usarse para momentos
puntuales ya que no es indexado adecuadamente por los motores de
busqueda. Por otra parte los marcos pueden causar problemas porque los
motores de basqueda no rastrean ni indexan sus contenidos.

- Registro del Dominio: “Los dominios mas nuevos suelen tener problemas
para ser indexados y mejorar su posicionamiento durante los primeros
meses”.

- Blog: El analisis nos indica si la pagina web tiene un blog, pues el publicar
contenido en otras web a través de ésta herramienta resulta muy til para
atraer visitantes a nuestra web.

e Usabilidad movil: Se trata de la facilidad con la que los usuarios utilizan una web
0 aplicacion mavil, asi como la calidad, disefio, comodidad e intuicién de la
misma.

- Optimizacion mdvil: Indica si la web estd correctamente configurada
para acceder desde dispositivos maviles.

- Compatibilidad movil: Sefala si el contenido de la web es accesible
desde cualquier dispositivo. Se recomienda que la web no contenga Flash,
Silverlight o Java para que la compatibilidad sea buena.

- Tamafio de Fuente: Muestra si el texto de la web es legible en un
dispositivo movil.

- Ventana Gréfica: Si esta bien configurada, el contenido deberia encajar
perfectamente, por lo cual, la visualizacion de la pagina seria correcta.

- Velocidad del Dispositivo: Segun la web de WooRank, la version movil
de una web debe mostrar el contenido de la mitad superior de la pagina en
menos del segundo, para que los usuarios interactien con la web de
manera inmediata.
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e Usabilidad web: Se refiere a la facilidad con la que los usuarios interactian con
las webs o aplicaciones webs.

Longitud URL: Nos recomienda usar URL cortas y descriptivas, evitando
nombres de dominios largos.

Favicon: Se trata de “un pequefio icono que aparece junto al nombre o
direccion URL de una web en el navegador. También aparecen en las
barras de direccion, en las pestafias del navegador o los Favoritos”.

Pagina 404 Personalizada: Indica si la web tiene una pagina
personalizada del error 404. Este error aparece cuando un usuario intenta
acceder a alguna pagina de una web, pero esa pagina ya no existe.

Tamafio de pagina: El promedio mundial es de 2Mb. Se recomienda
mantener el tamafio de las paginas por debajo de la media global ya que el
tamario afecta a la velocidad.

Tiempo de carga: Resulta un factor importante para obtener un buen
posicionamiento ya que mejora la experiencia del usuario.

Idioma: Se recomienda especificar el idioma de un sitio web.

Indicadores de fiabilidad: Analiza “la fiabilidad del dominio a traves de
datos proporcionados por WOT” (Web of Trust), el cual, “evalta millones
de sitios webs basandose en la experiencia del usuario y en informaciones
de otras fuentes”.

e Tecnologias: En este apartado se muestran algunas herramientas y mecanismos
que incluyen las webs estudiadas.

Herramientas de Analitica: La analitica Web mide la actividad de los
visitantes de una pagina web. Nos recomienda tener instalada al menos
una herramienta de este tipo y otra méas para obtener una confirmacién de
los resultados.

Codificacion: Se trata de una linea que se afiade en el cddigo de
programacion de la web para evitar problemas y que aparezca
correctamente el idioma y los caracteres especiales (tildes, diéresis, etc.).

Seguridad SSL: Este protocolo proporciona seguridad adicional a los
usuarios gque se conecten a una web. Ademas, en el afio 2014, Google
anuncio que las webs con HTTPS, frente a las HTTP, se verian favorecidas
en el posicionamiento.
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Backlinks o enlaces externos:

Puntuacion Backlinks: Los enlaces de retorno o backlinks son aquellos
enlaces que recibe una web desde otras paginas web. Segun la web de
WooRank, la puntuacion de estos enlaces se calcula a partir de la
combinacion del numero total de enlaces de retorno y el ndmero de
dominios que enlazan al sitio, asi como la valoracion general de calidad
de los enlaces de retorno que apuntan a la web.

Contador de Backlinks: En este caso se indica el nimero de enlaces de
retorno que contiene la web. Es un factor muy importante para SEO, por
lo que recomienda llevar a cabo una estrategia para mejorar la cantidad y
calidad de los enlaces de retorno.

Dominios Referentes: Se indica el nimero de dominios de donde
proceden los backlinks.

Redes Sociales:

Interaccién: Refleja la popularidad en las redes sociales de una web. La
web de WooRank aclara que los datos que muestra se refieren al nimero
de “Me gusta” o “Compartir “desde la pagina analizada, o el numero de
veces que una persona ha copiado la URL del sitio web directamente en
Facebook, no cuenta el nimero “Me gusta” o “Compartir” desde las
paginas de la web en las redes sociales.

Pagina Facebook: Nos muestra algunos aspectos de la pagina de
Facebook de la web analizada (URL, nombre, informacion, mision, perfil
de la empresa, etc.). En este caso, nos centraremos en el nimero de
personas que aparece en el apartado “Hablando de”, el cual, segun nos
explica el Blog Informaticahoy, muestra el grado de participacion e
interaccion de los usuarios mediante la contabilizacion del nimero de
visitantes Unicos que han generado interaccion con la pagina en la Gltima
semana de uso.

Cuenta de Twitter: Muestra si la pagina de Twitter de la marca esta
vinculada con el sitio web, ya que, segin WooRank, ayuda a prevenir el
robo de la marca y a aumentar la eficacia del marketing en las redes
sociales.

Pagina Google+: Refleja algunos datos de la web, como la URL, el
nombre, la introduccién, el total de +1 de la pagina (el usuario hace clic
sobre el boton +1 cuando comparte o le gusta la idea o el contenido de una
publicacidn), etc. Nos recomienda estar activo en esta red social ya que los
resultados de busqueda reflejan conversaciones, links y contenido
compartido a través de ella.
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e Visitantes:

- Estimacion del trafico: WooRank utiliza las herramientas de analitica
web Google Trends y Alexa para calcular el trafico de la web.

- Ranking de tréafico: Sefiala el puesto que ocupa la web en el ranking de
Alexa, el cual se forma con datos sobre el comportamiento de navegacion
de los usuarios extraidos de su barra de herramientas (Alexa Toolbar) y
los transfiere a la web para almacenarlos. Cuanto menor sea el puesto que
ocupe la web en Alexa, mayor sera el nimero de visitas que reciba.

- Trafico de AdWords: Muestra una estimacion del trafico pagado a través
de AdWords frente al trafico organico (no pagado). En este caso los datos
han sido proporcionados por SEMRush.

- Ubicacion de visitantes: Indica los paises donde la web analizada es
popular.

Imagen 54: Captura de la pagina principal de la web WooRank

iHaz que tu web sea facil de encontrar!

Te ayudaremos a obtener mas trafico y mejorar tu ranking en Google

_ R

Fuente: Elaboracion propia. Abril 2017.

A continuacion, presentamos en la tabla 9 los datos extraidos del andlisis realizado por la
aplicacion web WooRank, en la cual comparamos los aspectos explicados anteriormente
de las dos webs objeto de estudio.
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SEO

USABILIDAD WEB MOVIL

-

TECNOLOGIAS

Tabla 9: Comparativa de aspectos SEO de dos webs de moda online

Aspectos analizados

Etiqueta Titulo (longitud)
Meta Descripcion (longitud)
Encabezados HTML
Coherencia de palabras clave
Alt Attribute

Paginas descubiertas
Enlaces en pagina
Enlaces rotos
Resolver www
Robots.txt

Mapa del sitio XML

Guiones bajos en su URL
Factores limitantes

Registro del Dominio

Blog

Optimizacion movil
Compatibilidad mdvil
Tamano de Fuente
Ventana Gréfica
Velocidad del Dispositivo

Longitud URL
Favicon
Pagina 404 Personalizada

Tamafo de pagina

Tiempo de carga

Idioma
Indicadores de fiabilidad

Herramientas de Analitica

Codificacion

Seguridad SSL

elarmariodelatele.com

65 caracteres
149 caracteres
Si
Buena
162 imagenes
5 atributos ALT vacios o0 no
aparecen
1.312.798
242 enlaces
No
Si
Si
Si
No
Flash: No
Marcos: No
Creado hace 8 afios
Vence en 2 afios
Si
Muy buena
Buena
Legible
Bien configurada
Moderado

17 caracteres
Si
Si
138,6 Kb (promedio mundial
2Mb)
0,42 segundos (2.992,74 Kb/s)
Répido
No especificado
Confianza: 67%
Seguridad infantil: 68%

Google Analytics
Mixpanel

UTF-8

Si

Lightfithebox.com

95 caracteres
143 caracteres
Si
Media
59 iméagenes
16 atributos ALT vacios o
no aparecen
598.750
345 enlaces
No
Si
Si
Si
Si
Flash: No
Marcos: No
Creado hace 11 afios
Vence en 2 afios
No
Muy buena
Buena
Legible
Bien configurada
Moderado

13 caracteres
Si
Si
437,3 Kb (promedio
mundial 2Mb)
0,62 segundos
(4.214,49 Kbls)
Rapido
Inglés
Confianza: 82%
Seguridad infantil: 83%

Google Analytics
Trackjs

UTF-8
Si
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BACKLINKS

REDES SOCIALES

VISITANTES

Aspectos analizados

Puntuacién Backlinks

Contador de Backlinks

Dominios Referentes

Interaccion

Pagina Facebook

Cuenta de Twitter

Pagina Google+

Estimacion del trafico

Ranking de trafico

Tréafico de AdWords

Ubicacion de visitantes
(paises populares)

elarmariodelatele.com

Correcto

368.443
679

Web muy popular en las redes
sociales

Compartido en Facebook:
3.396
Google+: 0
Compartido en LinkedIn: 102
Compartido en Pinterest: 1

Hablando de: 117

Creacion: hace 7 afios
Seguidores: 14.116
Tweets: 8.351
Total de +1 de la pégina: 1.229

Alto

295.161° web mas visitada en
el mundo
10.750° web mas visitada en
Espafia
0%

Espafa

Fuente: Elaboracion propia. Abril 2017.

Lightffllthebbox.com

Bien
7.901.856
15.880

Web muy popular en las
redes sociales

Compartido en Facebook:
1.571.433
Google+: 0
Compartido en LinkedIn:
138
Compartido en Pinterest: 13
Hablando de: 50.631

Creacion: hace 8 afios
Seguidores: 524.896
Tweets: 15.813
Desconocido

Muy alto

1.347° web mas visitada en
el mundo

4,4%

Francia
Italia
Espafia
Estados Unidos
Grecia
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Principales aspectos y conclusiones a destacar del andlisis realizado

En primer lugar, el titulo de Lightinthebox.com sobrepasa el intervalo
recomendado de caracteres, perjudicando asi su SEO. También deberia mejorar la
coherencia de palabras clave mediante el uso correcto de aquellas que sean mas
relevantes. Aunque las dos webs obtienen buena nota respecto al atributo ALT, seria
beneficioso corregir aquellos atributos ALT vacios o que no aparecen.

El numero de paginas descubiertas nos indica que Elarmariodelatele.com posee una
mejor estructura que su compariera de estudio. Ambas webs deberian revisar y disminuir
el numero de enlaces en pagina (internos) ya que tienen un nimero mayor al recomendado
(200). La URL de Lightinthebox.com incluye guiones bajos (), practica que perjudica el
posicionamiento, por lo que recomiendan utilizar guiones (-).

Otro punto en su contra es el de no tener un blog en el sitio web, el cual le ayudaria a
ganar posiciones y atraer visitantes.

Ambas webs necesitan mejorar la velocidad de sus versiones maviles.

Un punto negativo de la web Elarmariodelatele.com es que no ha especificado el idioma
del sitio.

El sitio web Lightinthebox.com posee unos mayores porcentajes de fiabilidad (confianza
y seguridad infantil) frente a la otra web estudiada. La confianza supone un factor clave
a la hora de que los usuarios decidan realizar sus compras online en una web u otra, por
lo que se recomienda invertir en mejorar estos aspectos.

Las dos webs utilizan Google Analytics como herramienta de Analitica, pero también
usan otras diferentes como apoyo. En el caso de Elarmariodelatele.com, utiliza la
herramienta Mixpanel, mientras que Lightinthebox.com se apoya en Trackjs.

Las dos utilizan el sistema de codificacion UTF-8, ya que es el mas extendido y con mayor
soporte.

A la hora de estudiar la seguridad SSL de las webs se aprecian diferencias. Por un lado,
Elarmariodelatele.com tiene seguridad SSL (HTPS), pero segin WooRank, el Common
Name (nombre del servidor) est4 definido como secure.elarmariodelatele.com, cuando
deberia coincidir con el dominio exacto de la web. La web de WooRank también sefiala
que las URLs del sitio web no redireccionan a paginas HTTPS. Por otro lado,
Lightinthebox.com tiene una correcta seguridad SSL pero sus URLs tampoco
redireccionan a paginas HTTPS.

La puntuacion de backlinks para Elarmariodelatele.com es menor al de la otra web
analizada debido a que tiene un numero menor de backlinks y de dominios de donde
provienen éstos. Lightinthebox.com tiene una importante presencia y popularidad en las
redes sociales debido a su mayor alcance mundial, ya que por ejemplo,
Elarmariodelatele.com solo efectla envios a Espafia (excluyendo Ceuta y Melilla) y
Portugal. De igual manera ocurre con el trafico de cada una de las paginas webs, ya que
aquella con mayor alcance comercial tendra un mayor nimero de visitantes. El porcentaje
del trafico de AdWords resulta un buen elemento para estudiar una parte del SEM de
ambos sitios webs. Lightinthebox.com posee un 4,4% del trafico pagado, lo que nos indica
que paga por publicar anuncios en el buscador de Google; en cambio la otra web no los
tiene. Por ultimo, Lightinthebox.com recibe mas visitantes provenientes de muchos mas
lugares debido a que envia sus productos a practicamente cualquier pais del mundo.

En general, Lightinthebox.com obtiene una mayor puntuacion (81,0/100) en el analisis de
la web de WooRank que Elarmariodelatele.com (77,10). Las dos webs tienen un buen
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posicionamiento web y solo se diferencian en algunos aspectos SEO comentados
anteriormente, pero si tuviéramos que elegir, nos decantariamos por Lightinthebox.com,
debido principalmente, a su mayor alcance comercial y al gran trafico de visitantes y
usuarios que recibe.

4.7. Andlisis SEO de las webs de moda online “Elle.es”, ““Asos.com”, “Elcorteingles.es”, ““Primeriti.es”,
“Laredoute.es”, “Desigual.com”, “Zalando.es”, ‘“Esprit.es”, Privalia.com”, “Stampalo.es”,
“Amazon.es” y “Hm.com’:

En este caso utilizaremos la herramienta online gratuita SEOgratis para analizar
las restantes web de moda online femenina del estudio. Hemos elegido esta herramienta,
ya que, en este caso, hemos optado por hacer un analisis de los aspectos SEO mas basicos
de cada una de las webs citadas anterioremete, para luego realizar una comparacion y
exponer nuestras conclusiones. Para comenzar el analisis deberemos introducir la URL
de la web y a continuacion se mostrara un informe detallado con los problemas
identificados ademas de consejos para optimizar nuestra web.

Los aspectos que se analizaran de cada web seréan:

- Longitud de la URL: Nos aconseja que el enlace sea corto y precio,
incluyendo las palabras clave que describan el contenido de la web.

- Longitud del titulo: Sefiala que debe tener entre 10-70 caracteres,
incluyendo los espacios. Ademas debe contener las mejores palabras
clave.

- Meta descripcién (longitud): Recomienda que contenga entre 70-160
caracteres, incluyendo las palabras clave que describan el contenido de la
web.

- Meta keywords (longitud): “Son palabras o frases que hacen referencia
al contenido del sitio web”. Indica que se debe usar entre 7-12 palabras o
frases clave.

- Titulos: Aconseja incluir palabras clave en los titulos, siendo el titulo
inicial (<H1>), el que debe incluir las mejores palabras clave. Indica que
al usar un solo titulo por pagina se fortalecera la optimizacién SEO.

- Imagenes: Sugiere agrerar un texto alternativo (ALT) a las imagenes de
la web para que aparezcan en los buscadores, ya que los motores de
busqueda no ven fisicamente las imagenes, por lo que es necesario afiadir
el atributo ALT, el cual adjunta una descripcion a las imagenes para que
se muestren en los resultados del motor de busqueda de imagenes.

- Texto/cddigo: Nos explica que los motores de busqueda utilizan el
porcentaje de texto o codigo de una web para calcular la relevancia del
sitio. Por lo que recomienda incluir toda la informacién que sea importante
para que los buscadores no penalicen nuestra pagina y conseguir una
buena optimizacion.
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- Frames (marcos) e iFrames: Se debe evitar su uso ya que resulta dificil
para los motores de busqueda indexar paginas con estos elementos.

- Flash: También nos aconseja evitar el uso de Flash porque las webs no
pueden ser indexadas por los buscadores.

- Favicon: Recomienda afadir este pequefio icono a nuestra web para que
los usuarios encuentren mas rapido nuestro sitio web cuando navegan por
las pestafias y como referencia en la pagina de marcadores.

- Enlaces internos: “Muchos enlaces internos dentro de un mismo sitio
indican que esa pagina tiene revelancia dentro del dominio”. Google

recomienda no poner mas de 100 enlaces en cada pagina.

- Alexa Rank: Indica la posicién que ocupa la pagina web en el Ranking de
Alexa.

- Porcentaje de visitantes por paises: Muestra un gréfico circular con los
porcentajes de los usuarios de cada pais que visitan la web.

Imagen 55: Captura de la pagina principal de la web SEOgratis

ill Seo Gratis Dominios analizados

Analizar sitio o pagina web

SEO Gratis

& Herramientas SEO é posicionamiento web Enlaces gratis

SeoG Aun enlace regalado no se le miran los dientes.

e que introducir su enlace y haremos el resto por

Donar

[— Bl ==

Fuente: Elaboracion propia. Abril 2017.

Seguidamente en la tabla 10 se recoge una comparativa relacionando las webs
anteriormente citadas con los aspectos analizados por la herramienta SEOgratis. Creemos
que asi resultara mas sencillo comparar todas las webs y encontrar las diferencias mas
notables de cada una de ellas.
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Tabla 10: Comparativa de aspectos SEO de once webs de moda online

Aspectos
analizados =QPRIT | prvava* MM PrimeriTi | [ zalando ama:z;on
Longitud de
la URL 13 caracteres | 16 caracteres | 11 caracteres | 16 caracteres 14 caracteres 13 caracteres
Longitud del
titulo 64 caracteres | 51 caracteres | 48 caracteres | 68 caracteres 7 caracteres 82 caracteres
Meta 172 152 No tiene 156 No tiene 142 caracteres
descripcion caracteres caracteres descripcion caracteres descripcion
Meta No tiene la 45 palabras No tiene la No tiene la 47 palabras clave
keywords etiqueta de clave etiqueta de 3 palabras etiqueta de
palabras palabras clave palabras clave
clave. clave
Titulos H1: 12 H1:0 H1:6 H1:0 H1:0 H1:1
H2: 3 H2: 19 H2:0 H2:0 H2:0 H2:0
H3: 0 H3: 14 H3: 0 H3: 3 H3: 2 H3: 4
H4:0 H4:0 H4:0 H4:0 H4:0 H4:. 0
H5:0 H5:0 H5:0 H5: 0 H5: 0 H5: 0
H6: 0 H6: 0 H6: 0 H6: 0 H6: 0 H6: 0
Iméagenes 7 iméagenes | 21 imégenes 249 5imagenesen | 13 iméagenes en total.
en total. entotal. No | Oimagenes | imagenesen | total. 1 no tiene Todas tienen el
Todas tienen tienen total. atributo ALT atributo ALT
el atributo | atributo ALT 1 no tiene
ALT atributo ALT
Texto/
Codigo 6% 4% 8% 4% 17% 1%
Frames/
Iframes 0 0 0 0 0 0
Flash
No No No No No No
Favicon
Si Si Si Si Si Si
Enlaces
internos 822 27 74 140 0 26
Alexa Rank
Mundial N° 475.769 N° 4.713 N° 693 N° 75.017 N° 11.689 N° 338
Espafia: 83% | Italia: 37% | Rusia: 5% Espafia: 95% Espafia: 92% Espafia: 81%
Porcentaje Colombia: | Espafia: 30% | EEUU: 23% Resto: 5% Resto: 8% Resto: 19%
de visitantes 9% Brasil: 18% | Polonia: 5%
por paises Resto: 8% México: Suecia: 3%
12% UK: 6%
Resto: 3% | Francia: 5%

Canada: 3%
Alemania:
11%

Resto: 38%
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Aspectos
analizados

Dezigual.

La Redoute

€2Corie fngta%s

discover fashion online

ELLE

Longitud de la
URL

Longitud del
titulo

Meta
descripcion

Meta
keywords

Titulos

Iméagenes

Texto/
Cddigo

Frames/
Iframes

Flash

Favicon

Enlaces
internos

Alexa Rank
Mundial

Porcentaje de
visitantes por
paises

16 caracteres

41 caracteres

131 caracteres

No tiene la
etiqueta de
palabras clave
H1: 2
H2: 7
H3: 0
H4:0
H5: 0
H6: 0
28 imagenes en
total. Todas
tienen el
atributo ALT.

2%

No

Si

163

N° 29.033

Espafa: 23%
EEUU: 4%
UK: 3%
Francia: 17%
Italia: 16%
Japon: 4%
Alemania: 7%
Resto: 25%

16 caracteres

50 caracteres

126 caracteres

39

H1: 0

H2: 0

H3: 7

H4: 0

H5: 4

H6: 0
3 imagenes en

total. Todas

tienen atributo

ALT.

5%

No

Si

191

N° 46.866

Espafa: 94%
Resto: 6%

20 caracteres

70 caracteres

150 caracteres

41

H1: 1
H2: 0
H3: 163
H4: 5
H5: 0
H6: 0
57 imagenes en
total. Todas
tienen el
atributo ALT.

8%

No

Si

1220

N° 2.666

Espana: 88%
Resto: 12%

12 caracteres

49 caracteres

152 caracteres

No tiene la etiqueta
de palabras clave

H1:1

H2: 6

H3: 1

H4: 0

H5: 0

H6: 0

7 iméagenes en total.

2 no tienen el
atributo ALT.

4%

No

Si

192

N° 345

Rusia: 5%
EEUU: 18%
Australia: 5%
UK: 18%
Japon: 24%
Resto: 30%

11 caracteres

64 caracteres

141 caracteres

H1:1

H2: 0

H3: 1

H4: 0

H5: 0

H6: 0
40 iméagenes en

total. 1 no tiene el

atributo ALT.

2%

No

Si

193

N° 29.604

Espafia: 75%
Argentina: 3%
Meéxico: 3%
Resto: 19%

Fuente: Elaboracion propia. Abril 2017.
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Conclusiones extraidas del andlisis de la tabla anterior

En primer lugar debemos sefialar que no ha sido posible realizar el analisis SEO
de la web www.stampalo.es con la herramienta online SEOgratis debido a que presentaba
un error en la pagina, por lo que prescindiremos de esta web en el estudio.

Amazon (82 caracteres), es la Unica web de las estudiadas, que sobrepasa el intervalo de
caracteres recomendado por la herramienta para el titulo (10-70), debilitando asi su
optimizacion SEO.

A la hora de analizar la longitud de caracteres de la meta descripcion, observamos que la
web de Esprit supera el nimero de caracteres recomendados (70-160); mientras que las
webs de H&M y Zalando, no tienen directamente descripcion, dafiando de esta forma su
posicionamiento web.

Todas las webs analizadas suspenden en el apartado de Meta keywords, ya que superan
el nimero de palabras clave recomendadas (7-12), poseen muy pocas, o en el peor de los
casos no tienen la etiqueta de palabras clave.

Las webs que utilizan correctamente la etiqueta de titulos son: Amazon, El Corte Inglés,
Asos y Elle. Mientras que las restantes o no ponen titulos <H1> o ponen demasiados.

En el andlisis de las imagenes la web de H&M es la Gnica que contiene cero imagenes,
pero SEOgratis no lo considera una penalizacion en su SEO. Todas las webs deberian
aplicar el atributo ALT a todas sus imagenes (Privalia, Primeriti, Zalando, Asos y Elle).
Todas las webs analizadas deberian agregar mas texto a sus paginas web.

La web de Desigual es la unica que contiene iframes, lo cual hace dificil para los
buscadores indexarla correctamente.

Las webs de Esprit, Primeriti, Amazon, Desigual, La Redoute, El Corte Inglés, Asos y
Elle, tienen demasiados enlaces internos, por lo que deberian reducir su nimero.

La web con la mejor posicion en el ranking mundial de Alexa es la de Amazon (n° 338)
seguida de cerca por Asos (n° 345). La web de Esprit es la que obtiene la posicion mas
baja (n° 475.769). Estas variaciones suelen producirse porgue no todas las webs tienen el
mismo alcance comercial (paises a los que envian sus productos). No es lo mismo
comparar una web que s6lo envia sus productos a Espafia que otra que los envie a todo el
mundo, l6gicamente la segunda web tendra mayor trafico y visitas. Lo mismo ocurre con
el porcentaje de visitantes por paises.

Las webs analizadas anteriormente necesitan corregir los aspectos SEO sefialados si
quieren mejorar su posicionamiento web. Llama la atencion que la web de moda H&M,
obtenga la “peor nota”, ya que no incluye aspectos basicos de optimizacion web, como
pueden ser las iméagenes, la meta descripcion y la meta keywords. Nos sorprende porque
se trata de una multinacional que cuenta probablemente con un profesional SEO o al
menos con recursos suficientes para llevar a cabo una estrategia de optimizacion web.

En general, podriamos decir que la web con mejor posicionamiento SEO es Amazon
aungue algunos aspectos sean mejorables. En segundo lugar estarian las webs de
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Primeriti y Privalia, ambas muy igualadas ya que tienen la misma cantidad de aspectos
a mejorar: por ejemplo, Primeriti deberia disminuir el nimero de enlaces internos e
intentar atraer mas trafico a su web, mientras que Privalia tendria que incluir el atributo
ALT en sus imégenes y disminuir el nimero de palabras clave. Las restantes webs se
encuentran muy igualadas, puesto que no hay ninguna que destaque sobre las demas al
margen de las ya mencionadas antes, aparte de que todas necesitan ajustar algun que otro
aspecto SEO.

Finalmente, en conclusion indicar que estos analisis cuanto mas exhaustivos y especificos

sean, nos permiten concretar y cerrar el cerco del conjunto de las webs de moda analizadas
para dar con la mejor o peor optimizada.
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5. Conclusiones finales

Al finalizar la realizacion del trabajo hemos podido comprender mejor lo
importante que es llevar a cabo una estrategia SEO para un negocio online. La teoria
nos ha ayudado a conocer y a familiarizarnos con los términos mas importantes
relacionados con la optimizacion en buscadores, ademas de las técnicas y herramientas
que se pueden utilizar para desarrollar una buena estrategia. Aparte de ser un punto clave
dentro del Marketing Digital, el SEO engloba multitud de conocimientos y disciplinas
como pueden ser: la informaética, la programacion web, el Internet, el Marketing, etc. La
realizacion practica de los distintos analisis, nos ha permitido poner en practica y
consolidar los conocimientos adquiridos anteriormente. También, hemos podido
simular en cierta forma las labores que puede realizar un profesional SEO.

Las herramientas usadas anteriormente resultan muy utiles para hacernos una primera
idea del SEO de un sitio web y para poder conocer y mejorar nuestro posicionamiento
web en el caso de ser una PYME, ya que las grandes empresas cuentan con profesionales
SEO encargados exclusivamente de la optimizacion de la web comercial. Como se ha
demostrado en este proyecto, existen multitud de herramientas gratuitas y de pago para
llevar a cabo estrategias SEO, ya que el estar entre las primeras posiciones de los
resultados de busqueda nos proporciona grandes beneficios econémicos y popularidad.
Resulta sorprendente que a pesar de la cantidad de software sobre analisis SEO que
existe en la actualidad y al que podemos acceder de manera gratuita, muchos de los
negocios online estudiados anteriormente presentan errores en aspectos basicos.
Ademas, la mayoria son empresas exclusivamente online o, pensamos que por volumen
de actividad, con recursos suficientes para tener a un profesional SEO en su equipo.

Debido a las limitaciones que presenta un Trabajo de Fin de Grado (TFG), no hemos
podido realizar una investigacion mas profunda. Si quisiéramos ampliar nuestro analisis
SEO de las webs anteriores, podriamos hacer un seguimiento para observar la evolucion
(cambios y mejoras) de los aspectos analizados, asi como utilizar otras herramientas
que nos amplie informacion y profundice en la estrategia de las empresas. Otro aspecto
interesante a estudiar en futuras lineas de investigacion, seria el analizar las estrategias
SEM de cada una de las webs anteriores. Podriamos extraer qué empresas invierten mas
en campafias de marketing para aumentar su visibilidad en los buscadores web; si
realizan pujas o crean anuncios en ellos; qué buscadores y herramientas son las mas
utilizadas para patrocinar y generar trafico, etc.
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