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CAPITULO 1: INTRODUCCION

1.1 INTRODUCCION

Cuando se realiza una investigacidn cientifica, muchas veces no sabemos el alcance que tiene
en realidad. ¢ Mucha gente vera mi publicacién?, ¢ Mi trabajo ayudara o inspirara en el trabajo
de otros? Son algunas de las preguntas que los investigadores se hacen cuando realizan una
publicacion sobre su investigacion.

Pero si nos preguntamos si es importante publicar, la respuesta es si. De todos es conocido
como la progresion académica y cientifica de un investigador esta directamente relacionada,
cada dia mds, con el nimero de articulos que publica y la calidad de estos. Si queremos
avanzar en nuestra carrera académica y progresar en la cada vez mas dificil carrera
universitaria, deberemos publicar en revistas cientificas de calidad y alto impacto.

Una investigacion que no “ve la luz” niega a la comunidad investigadora de los avances que
esta pueda aportar. Si nosotros nos hemos visto beneficiados en el progreso de nuestra
investigacion, probablemente sea debido a alguno de las publicaciones que constan en nuestra
bibliografia. La construccién de este marco tedrico ha sido posible porque los investigadores
gue nos han precedido si han cumplido con su deber de compartir y hacer publicos los
resultados de sus investigaciones.[1]

Una manera de saber el éxito de una determinada publicacidn es viendo el impacto de esta
sobre la sociedad. El impacto es un término que viene en diferentes formatos, como el nimero
de articulos publicados o el nimero de referencias.

Aungue el impacto tenga diferentes formas, hay una cosa de la que estamos seguros, y es que
el impacto tiene su origen en la colaboracion entre investigadores. El trabajo de uno sirve para
inspirar a otro, esto significa que nuestro trabajo puede servir de base para otros trabajos, que
las herramientas que desarrollemos servirdn a otras personas para realizar sus investigaciones,
y esto a su vez, nos ayudard a mejorar nuestro impacto. [2]

Durante mucho tiempo se ha medido el impacto viendo el nimero de citas, y ese nimero se
ha definido como la medida de la popularidad o prestigio de una determinada publicacidn.
Pero no hay que olvidarse de que también existen otras medidas como el JIF (Journal Impact
Factor) o el indice h. [3]

En este proyecto hemos realizado un analisis del impacto de diferentes publicaciones del
campo de la Ingenieria Telematica, al mismo tiempo que las divulgabamos en diferentes
medios para aumentar ese impacto.

Para la recopilacion de datos, nos hemos servido de las plataformas Google scholar, web of
science y Scopus. Estas plataformas nos han servido para la recopilacién de datos de las
referencias de cada una de las publicaciones a lo largo del tiempo de observacién.

En lo referente a la divulgacién, la hemos realizado por dos vias. La primera es utilizando una
plataforma web que hemos creado, donde destacamos cada semana un articulo distinto. La
segunda es mediante el uso de las redes sociales Twitter y LinkedIn, donde destacamos 5
articulos distintos cada semana.

Con este proyecto esperamos ver un incremento en las referencias de las publicaciones y asi
analizar el impacto de la divulgacién en la visibilidad de estas publicaciones.



1.2 OBJETIVO DEL TFG

El objetivo de este TFE es analizar el impacto de diferentes enfoques divulgativos en la
diseminacién de resultados de investigacion mediante un caso practico.

Para lograr este objetivo se ha utilizado una plataforma web, creada por nosotros para facilitar
la divulgacién de estas publicaciones, y las redes sociales como medio principal de divulgacion
debido a su gran alcance en la sociedad.

También se ha realizado un analisis de diferentes parametros de estas publicaciones a lo largo
de varias semanas, analizando aspectos como el nimero de referencias, el nUmero de vistas
en las redes sociales o el nimero de clics.

1.3 CONTENIDO DE LA MEMORIA

La memoria del proyecto se ha dividido en varios capitulos:

Capitulo 1: Aqui damos una breve introduccion al tema del trabajo y exponemos el
objetivo principal del TFG.

Capitulo 2: En este capitulo abarcamos en mas profundidad el tema principal del proyecto:
la divulgacidn cientifica. Aqui hablamos de diferentes conceptos referentes a la
divulgacion, como la definicién de revista indexada, la definicidn de impacto o el h-index.

Capitulo 3: En esta parte vamos a hablar del proceso del TFG, desde la creacion de la
plataforma web hasta la recopilacion de datos. También hablaremos de cdmo se han
divulgado los articulos e las redes sociales y de cdmo se han introducido en Wikipedia.

Capitulo 4: En esta parte analizaremos en profundidad los resultados obtenidos y los
discutiremos con algunos ejemplos concretos.

Capitulo 5: Aqui finalizaremos nuestro informe con una conclusidn en base a los resultados
obtenidos anteriormente.



CAPITULO 2: CONCEPTOS DE LA DIVULGACION

2.1 INTRODUCCION

Por divulgacidn nos referimos al alcance o importancia para la sociedad cientifica de una
determinada publicacidn, ya sea por su relevancia para su campo o por ofrecer una visidon
innovadora sobre algin tema concreto.

Segun la editorial académica “Springer Nature” [4] en su publicacién “Societal Impact Toolkit”,
a la hora de seguir el impacto de una publicacién, el método mds escogido para ello es el
numero de citas en otros trabajos académicos (73% de los encuestados utilizan este método
entre otros), seguido del nimero de descargas de la publicacidén (60% de los encuestados
utilizan este método entre otros).

Por otro lado, también podemos decir que, aunque al 76% de los encuestados estan de
acuerdo en que deberian seguir el impacto de sus publicaciones, el 45% admite que no tiene
tiempo suficiente para hacerlo.

Al hablar de divulgacion no podemos olvidarnos del concepto “Open Science”. Segun la
universidad de Castilla La-Mancha[5], Open Science es un movimiento promovido por los
paises de la OCDE e impulsado por la Comisidon Europea, que propugna el libre acceso por
parte de los ciudadanos a los resultados de la investigacidn cientifica, a los datos, recursos,
resultados, pensamientos, asi como a que los resultados y descubrimientos de la investigacion
cientifica sean accesibles de forma universal y sin restricciones.

El hecho de hacer que una publicacidn sea open science puede favorecer su divulgacién, ya que
facilita el acceso a un mayor publico.

2.2 METICAS DE LAS PUBLICACIONES CIENTIFICAS

2.2.1 éQUE ES UNA REVISTA INDEXADA?

Cuando hablamos de revista indexada nos referimos a una publicacién periddica de
investigacion que denota alta calidad y ha sido incluida en algin repositorio/base de datos de
consulta mundial. [6]

La indexacidn de una revista conlleva varias etapas: cumplir con los indicadores de calidad
requeridos, buscar los indices adecuados, contactar con ellos y lograr la inclusidn de los
articulos en forma periddica y permanente. Cuando la revista es indexada es porque ha pasado
por un proceso de seleccidn y analisis por parte de las instituciones o empresas documentales
que realizan ese trabajo.[7]

2.2.2 INDICE DE IMPACTO

El indicador por excelencia es el JIF (Journal Impact Factor), vigente desde 1975 y lanzado
anualmente en el indice de citas JCR (Journal Citation Reports). Se publica a partir de los datos
de las revistas contenidas en el SCI (Science Citation Index) y el SSCI (Social Science Citation
Index), de la Web of Science. Su célculo se obtiene a partir de dividir las citas obtenidas en un
afio por una publicacidn en los articulos publicados los dos afios anteriores, entre el total de
articulos publicados durante el mismo periodo.



De manera similar, en el afo 2002 Elsevier comenzd a publicar Scopus, y Scimago, utilizando
los datos de las revistas contenidas en Scopus lanzé (y lanza anualmente) el indice SIR
(Scimago Journal and Country Rank), que debe su nombre al indicador homénimo que
incorpora. Su cdlculo utiliza una ventana de citacién de tres anos y restringe las autocitas para
gue solamente constituyan un 33% del computo.[6]

2.2.3 H-INDEX

El factor h, h-index o indice h, es un nimero que representa el peso que un autor tiene en una
comunidad cientifica. Mide la repercusidn de un autor de una manera muy peculiar. El indice h
es el niumero aplicado a un investigador que tiene h trabajos que han sido citados al menos h
veces.

Por ejemplo, si h=10, quiere decir que ese autor tiene al menos 10 articulos que acumulan al
menos 10 citaciones cada uno. Este indice varia mucho de un campo de investigacién a otro, y
no hay un estandar concreto, ademas de que se calcula sobre periodos largos de tiempo (10 o
20 aios). [8]

2.3 OPEN SCIENCE Y TIPOS DE PUBLICACIONES OPEN SCIENCE

El “Acceso Abierto” u “Open Access” (OA, segun sus siglas en inglés) de las publicaciones
cientificas es un fendmeno que ha venido de la mano de las nuevas tecnologias y de esa
“puerta abierta” al conocimiento en todos los dmbitos que ha supuesto el acceso a Internet.[9]

En general se entiende por Open Access el acceso libre, gratuito y permanente a la
investigacidn publicada, combinado con directrices claras (licencias de uso Creative Commons)
que regulan la forma en la que los lectores usan y comparten ese contenido.

Las publicaciones difundidas en acceso abierto tienen que reunir una serie de condiciones:

e Es posible acceder a su contenido de manera libre y universal, sin coste alguno para el
lector, a través de Internet o de cualquier otro medio.

e El autor otorga a todos los usuarios potenciales, de manera irrevocable y por un periodo
de tiempo ilimitado, el derecho a utilizar, copiar o distribuir el contenido (segun la licencia
de uso), siempre que se identifique y dé el debido crédito al autor.

e Laversion integra del contenido debe depositarse, en un formato electrénico apropiado,
en al menos un repositorio de acceso abierto reconocido internacionalmente como tal y
comprometido con el Open Access.

Dentro de las publicaciones en acceso abierto, podemos distinguir dos vias:

e Via"dorada": inmediatez y permanencia

El Golden Open Access o via dorada supone para el lector el acceso publico y gratuito al
articulo final (esto es, tal y como se ha publicado), siendo este acceso inmediato y
permanente. Después de la aceptacion del articulo por parte de comité editorial de la
revista, el autor tiene que hacer frente a una cantidad en concepto de APC (Article
Publishing Charge), que son los costes (especificos para una revista, y que pueden variar



entre revistas) derivados del proceso de revisidn, produccién y publicacion del articulo. Por
lo general, el APC no lo paga el autor, sino que lo asumen los organismos de financiacién o
las instituciones a las que pertenece este autor, o incluso puede contemplarse dentro de
las ofertas de prepago entre una institucidn y la editorial. En cuanto a las condiciones de
utilizacion de este contenido, estan determinadas por la licencia de uso, que puede ser
comercial o no comercial.

e Via"verde": varias opciones entre las que elegir

La otra opcidn es la ruta o via verde, conocida como Green Open Access, que es el proceso
por el que el autor (que ha publicado su articulo en una revista de suscripcién) deposita su
articulo, una vez aceptado (postprint), en una web o repositorio de recursos digitales, sin
necesidad de pagar el APC (los costes se cubren con las suscripciones).

En todos los casos, el depdsito del articulo en estos repositorios se realiza después del
periodo de embargo, que se inicia desde la fecha en la que el articulo se publica en un
numero de revista y que suele tener una duracion de entre 12 y 24 meses. Solamente los
suscriptores tienen acceso inmediato a la version final del articulo publicado online.

2.4 MEDIOS PARA LA DIVULGACION

Los medios de divulgaciéon por excelencia para una publicacion son las revistas, ya sea fisica o
digital, la mejor manera de divulgar una publicacion cientifica es mediante una revista.
Actualmente, y segun el indice CONICYT (Comisién Nacional de Investigacion Cientifica y
Tecnoldgica), las revistas mds importantes segun el nimero de citas y de publicaciones son:
Journal of Biological Chemistry, Nature y Science. [10]

Otra manera de divulgar las publicaciones seria la inclusién de estos en un repositorio. Como
ejemplo de estos repositorios podemos nombrar a ieeexplore.ieee.org o sciencedirect.com.
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CAPITULO 3: CASO DE ESTUDIO

3.1 PRESENTACION DEL CASO DE ESTUDIO
Nuestro estudio se ha centrado en analizar el impacto de la divulgacidn cientifica mediante el
uso de una plataforma web y de las redes sociales.

Por un lado, hemos usado una web como parte central de nuestro proyecto, en esa web
hemos ido subiendo los resimenes de los diferentes articulos con un enlace al articulo original,
ademas de tener un articulo destacado cada semana para darle mas visibilidad.

Para la parte mds divulgativa, hemos utilizado las redes sociales de Twitter y LinkedIn para
transmitir los mensajes que nos serviran para darle divulgacién a los articulos. Ademas,
también hemos utilizado esos articulos para crear secciones en Wikipedia y algunos de ellos
también los hemos incluido en el repositorio arxiv.

Nuestro proyecto se ha dividido en las siguientes fases:

e Fase 1: Creacidén de la plataforma web. En esta parte explicamos el proceso de creacién de
la web y de su puesta en marcha. También realizamos una descripcién de cada una de las
secciones de nuestra plataforma web.

e Fase 2: Referencias de los articulos. En esta parte describimos el proceso para la obtencion
de las referencias de los articulos.

e Fase 3: Wikipedia. En esta parte explicamos mediante un ejemplo como hemos
introducido los articulos en Wikipedia.

e Fase 4: Repositorio. Aqui explicamos como hemos introducido algunos de los articulos en
el repositorio arxiv.

e Fase 5: Redes sociales. En esta parte explicamos el proceso de divulgacion de los articulos
en las redes sociales.

3.2 FASE 1.1: CREACION DE LA PLATAFORMA WEB

3.2.1 NAMECHEAP

Nuestro primer paso para la creacién de la plataforma web fue la contratacién de un servicio
de hosting y la compra de un dominio web. Para esto nos hemos servido de la pagina
www.namecheap.com, que nos ofrecia lo que necesitdbamos.

El tipo de alojamiento es “stelar”, que nos ofrecia los servicios necesarios para la puesta en
marcha de nuestra pagina web, ademas de incluir WordPress entre los componentes del
alojamiento, y esto nos simplifica mucho el establecimiento de la web.

' , namecheap

Figura 1 Logo de namecheap
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http://www.namecheap.com/

3.2.2 WORDPRESS

Para la creacién y gestion de la web, hemos utilizado WordPress. La razén principal es la
sencillez que nos ofrece para crear la plataforma web y la gran cantidad de recursos
disponibles para nuestro uso (plantillas, temas, plugin, etc.).

WordPress ha sido nuestra mejor herramienta para el desarrollo de la pagina web y para su
posterior gestion.

WORDPRESS

Figura 2 Logo de WordPress

3.2.3 THEMEFOREST

Para empezar con nuestra pagina web, y para avanzar mas rapidamente, lo que hemos
necesitado ha sido una plantilla. Para obtenerla, nos hemos servido de la pagina de
themeforest, que nos ofrecia un amplio catalogo de plantillas de las que escoger.

Al final nos hemos quedado con la plantilla “Adios” que incluia gran parte de las mecanicas que
gueriamos en nuestra pagina, ademas de ofrecernos una gran variedad de componentes que
nos han sido de gran utilidad para la web

m

GET ADIOS NOW

nt

Gone
are the days
AWARD-WINNING THEME

Build your
Beautiful website.

Figura 3 Presentacion tema themeforest
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3.2.4 CONFIGURACION DE LA PLATAFORMA
Para empezar este apartado vamos a explicar cémo hemos configurado namecheap y cpanel.

Lo primero que debemos hacer es acceder a nuestra cuenta de namecheap y a través de
nuestro dashboard acceder a cpanel. Ya que qoxlab.com no es el dominio principal del host,
debemos afiadirlo pulsando en addon domains, y crear un correo de administrador para
nuestro dominio recién afiadido pulsando en el botén email accounts.

@Addon Domains

8
L

An addon domain is an additional domain that the system stores as a subdomain of your main site. Use addon domains to host additional domains on your account. For more information, read
the documentation.

E Looks like you've reached the maximum number of domain names under your current plan (2). Remove unwanted names or submit a ticket to upgrade your plan. Have questions?
Start a Live Chat.

Modify Addon Domain

Addon Domains Document Root Subdomain Redirects to Actions
cyberproschool.io 4 /cyberproschool.io #° cyberproschool.io not redirected 1M Remove # Manage Redirection
qoxlab.com A /qoxdab.com # qoxlab not redirected i Remove # Manage Redirection

Figura 4 Addon domains

Una vez tenemos esto, podemos pasar a configurar WordPress pulsando en el botdn
WordPress manager by softaculous, lo que nos simplifica mucho el proceso ya que la
instalacion es automatica. Una vez terminada la instalacidon ya podemos acceder al WordPress
de nuestra plataforma, donde crearemos las secciones, las diferentes paginas y los posts.

D A oxumb © 14 B + New @ Howdy, admin [l
@ Dashboard ® orstsoaro Q Finder @ Connect Account
Home Screen Options ¥ Help v
Updates (14

The following recommended plugin s currently inactive: Woocommerce. e
A Posts There are updates available for the following plugins: El Mews Redux and Woocommer
0 Media Begin updating plugins | Begin activating_plugin | Dismiss this notice
@ Pages

Hola! Would you like to receive automatic updates and unlock premium support? Please activate your copy of WPBakery Page Builder. [x]
A Sodial Sites
A Team .
Fa— Welcome to WordPress! © piamizs
! We've assembled some links to get you started:
P Comments

A Testimonials Get Started Next Steps More Actions

K Edit your front page K] Manage widgets
Newsletter Customize Your Site
+ Add additional pages B Manage menus
Contact

o, change your theme completely B View your site B} Turn comments on or off

Element
® Eementor P Learn more about getting started

& Templates

Figura 5 Menu de Wordpress

Para la instalacion del tema, WordPress nos ofrece tres opciones: la primera es utilizar alguno
de los temas que ya viene instalados por defecto, la segunda es utilizar un buscador para
descargarnos un tema de la lista de WordPress, y la tercera es afiadirlo nosotros subiendo un
archivo. Nosotros optamos por la tercera opcién, subimos el archivo con el tema escogido y lo
instalamos.
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< New version available. Update now

Where Creativity Meets
Innovation

m m

a a a
Selles B0 il
) s ot
DREAM. CREATE. SUCCEED. Don't wait for opportunities. Welcome

Start building your website today! Create them!

Digital strategy for
unique small businesses

Figura 6 Temas de Wordpress

Una vez hemos instalado el tema vy los plugin necesarios para que funcione, procedemos a
instalar la demo de ese tema para tener una base con la que trabajar. La demo nos instala
todos los tipos de paginas que hay para cada una de las secciones (8 portadas, 5 paginas para
el equipo, etc), pero nosotros nos quedamos con los que mas nos gustaban y descartamos los
demas.

'n' Title Wrapper
Demo Importer
£k 404 page

ﬁ' Customizer
£ ronts importing demo content DON'T forget to INSTALL regenerate the thumbnails plugin and regenerate thumbnails

Importing a demo will create pages, posts, add images, theme options, widgets and others. IMPORTANT: After

£ Advanced using regenerate thumbnails plugin.

'n' Footer

}‘ Custom CSS

; Import/Export

E Demo Importer

w

Figura 7 Menu para la descarga de la demo

También creamos las categorias para los posts que vamos a crear para cada articulo, y que nos
serviran para hacer la parte de topics de la portada.
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Add New Category | Bulk actions v | Apply

Name —
[ | l [ MName

5G
Edit | Quick Edit | Delete

The name is how it appears on your site, O

Slug

The “slug” is the URL-friendly version of the name. It is usually all
lowercase and contains only letters, numbers, and hyphens.

Aerial Networks
Edit | Quick Edit | Delete

Al
Edit | Quick Edit | Delete

Parent Category
Audio
Edit | Quick Edit | Delete

None hd

Categories, unlike tags, can have a hierarchy. You might have a
Jazz category, and under that have children categories for Bebop
and Big Band. Totally optional.

Automation
Edit | Quick Edit | Delete
Description

Blockchain
Edit | Quick Edit | Delete

Business
Edit | Quick Edit | Delete

Cybersecurity

The description is not prominent by default; however, some
Edit | Quick Edit | Delete

themes may show it.

View

View

View

View

View

View

View

View

Description

Slug

39

aerial-networks

ai

audio

automation

blackchain

business

cybersecurity

16 items.

Count

18

Figura 8 Menu para la creacidn de las categorias

3.2.5 QOXLAB.COM

Tras todos estos pasos previos, ya estabamos listos para la creacién de la plataforma. Lo

primero era decidir una estructura de nuestra web vy, tras ver los recursos que nos ofrecia la
plantilla empezamos a estructurar nuestra web, con el siguiente resultado:

e Home: Esta es la pagina principal de nuestra pagina web y la que nos servira también como

portada.

Aqui podemos encontrar varias secciones, entre las que se encuentran:

*»* Un slide donde presentamos la plataforma y anunciamos las ultimas noticias.

0O qox_LAB

QoX Lab

The hub for performance evaluation

Home Team Contact

Log In

fvy P &>

- A .

Figura 9 Portada de nuestra plataforma web

¢ Una breve presentacion del proyecto.
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T A BRIEF INTRODUCTION Our goc\ is to make Techniques used to evaluate the performance of services and
applications provided through telecommunication networks
constitute a timely, active, and highly relevant line of research
a more human in the present context of intelligent networks.

better technology for

society.
Three critical approaches are the cognitive allocation of

resources, an automatic network operation, and the
consequent intell gent service DV’OViS\OWT‘g

And those three are being studied at three different levels:
communication technologies (subnetwork access), cloud
operation, and the development of new applications/services.

In this context, the shortcomings of a classic QoS-based
performance evaluation are evident.

Thus, other paradigms are emerging in which “whait is
measured” is the quality of X, where X is..

O Qox_LAs Home Team Contact Log In f ¥ P &N

Figura 10 Texto de presentacion

R/

*+ Los temas de interés para nuestro grupo, entre los que se encuentran /oT,
ciberseguridad, etc.

“You can design and create, and build the most wonderful place in the world.”

ToPics
- Walt Disney
56
Al 5G loT Cybersecurity
GO TOAl> GOTOS5G > coTOIOT > GO TO CYBERSECURITY >

O cox_LAB Home Team Contact Log In f ¥R SN

Figura 11 Categorias de la plataforma

++ Una presentacion de la publicacion destacada.

0O aox_LAB Home Team Contact

Publisher: IEEE [ POF

Luis Roberto Jiménez () ; Marta Solera ; Matias Toril Al Authors

Go to feature paper

logih  f ¥

FEATURE PAPER A Network-Layer QoE Model for YouTube Live in Wireless Networks

Figura 12 Feature paper
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/7
0‘0

Un apartado de presentacion de nuestro quipo.

O cox.Lm8 Home Team Contact Login fv PR

TEAM

L 4

K/
0’0

7
0.0

Figura 13 Seccion de presentacion del equipo

Una seccion donde podemos encontrar la ultima noticia, y los Ultimos posts en
nuestras redes sociales.

O gox_LAB Home Team Contact Log In f ¥R &N

, @QoX_Lab

@@QoX_Lab

STORIES

Understanding
(()saen Science
1

- Golden
Access

Javier Lopez-Mora
I osted

FoLLow

Figura 14 Seccion de post y redes sociales

También incluimos una parte donde presentamos a uno de los miembros
principales.

O cox.LAB Home Team Contact Login fY P3N

Maria-Dolores Cano

Principal Investigator ot the thematic network EVEREST

500

following

Figura 15 Autora principal
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«»* Por ultimo, el footer, donde encontramos la direccién de la UPCT y el mapa de la
pagina web. Este footer esta presente en todas las paginas de la web.

SAY HELLO BACK TO THE WEB

Home

omeness ) GIOX_L FAB ..

Contact

30202 Cartagena (spain 1 B8 commes rmamee )I Log in
o omp sem
N EhGuton =

This project is supported by the AEI project grant
RED2018-102383-T

QO aox_LRB Home Team Contact Login fvy ? 8N

Figura 16 Footer de nuestra web

Team: En esta parte esta la presentacidn de nuestro equipo. Hemos puesto las fotos de
cada uno de los integrantes del equipo con una de las herramientas que nos ofrecia la
plantilla.

Al poner el puntero sobre una de las fotos nos revela el nombre y la afiliaciéon de cada uno
de los miembros. También, al hacer clic sobre los nombres de los miembros, nos lleva a la
pagina asociada de LinkedIn (o en caso de no tener LinkedlIn, a su pagina de la universidad)
de esa persona.

QO cox.LRB Home Team Contact login f¥v P3N

L
& f

OUR TEAM

Figura 17 Pdgina del equipo en la web
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e (Contact: En esta pagina hemos afadido un formulario para que la gente que quiera mas

informacidn sobre nosotros, lo que hacemos o tenga cualquier duda pueda hacerlo.

FirstName *

GETINTOUCH

Email Address *

Subject

Message

0 aox_LAB Home Team Centact Login f ¥ P &N

Figura 18 Pdgina de contacto

e [ogin: En esta parte hemos implementado un pequeio formulario para que los usuarios

autorizados puedan acceder a la web y a los contenidos privado de la web.

0 aox_LAB Home Team Contact logIn

Username or Email Address *

javierim ‘

Password *

[| Remember Me

f P &R

Figura 19 Pdgina de inicio de sesion

En caso de que ya hayamos hecho el log in, en esta parte se nos mostrara en mensaje que

nos lo indique.

O gox_LAB Home Team Contact LlogIn

You are already logged in =

f v P3N

Figura 20 Sesion iniciada

3.3 FASE 1.2: FEATURE PAPERS

Para darle mas difusion a algunos articulos, hemos destacado algunos de ellos en la web. Cada

semana un articulo diferente es promocionado en la plataforma web, de manera que su
divulgacion sea doble, una en las redes sociales y otra en la web como feature paper.

En la siguiente tabla podemos ver los articulos que han sido feature paper y las semanas en las

que lo han sido en la web:
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Articulo Semana

[11] 19/04 - 23/04
[12] 26/04 - 30/04
[13] 03/05 - 07/05
(14] 10/05 - 14/05
[15] 17/05 - 21/05
[16] 24/05 - 28/05
[17] 31/05 - 4/06

[18] 07/06 - 11/06
[19] 14/06 - 18/06
[20] 21/06-25/06

Figura 21 Tabla de feature papers

3.4 FASE 2: REFERENCIAS DE LOS ARTICULOS

Para la parte de los articulos, hemos reunido diferentes datos, entre los que se encuentran las
referencias que se hace a cada uno de ellos en diferentes plataformas académicas (Google
académico, Web of Science y Scopus).

Para localizar los articulos nos hemos servido del cddigo DOI. Un DOI (Digital Object
Identification) es un identificador persistente que se utiliza para identificar objetos de manera
Unica. Mediante el uso de este identificador, la busqueda de articulos en Web of Science y
Scopus se ha visto bastante simplificada.

La obtencidn de los DOI, nos hemos servido de la pagina crossref.org [21] que nos ofrece un
buscador que, a partir del titulo de un articulo y su autor, nos dice su correspondiente DOI.
Para poner un ejemplo vamos a utilizar el articulo [22].

Search on article title

I you only know the title of an item {article, book chapter, report, working-paper ... stc.) and the suthor submit them here. This form is a guest query interface to the
Crossref system for individual DOI retrieval. This interface is not intended for automated querying. If you would like to query Crossref on an automated batch basis, please

obtain an account on our system.

Article Title A Testbed for Evaluating Video Streaming Services in LTE
Enable Multiple Hits
| search | clesr Form |
Journal Title Author 1SSN Volume Issue Page  Year
Persistent Link
Article Title
Wireless Personal Communications Solera 09296212 98 3 2753 2018

http://dx.doi.org/10.1007/511277-017-4999-0

A Testbed for Evaluating Video Streaming Services in LTE

A D0,

Figura 22 Buscador de DOI

Una vez tenemos el DOI, podemos utilizarlo para acceder al articulo buscando en un
navegador web “doi.org/XXX” donde XXX corresponde al DOI que acabamos de obtener, en el
caso del ejemplo nuestro DOI seria “10.1007/s11277-017-4999-0".

Tras obtener esto, pasamos a buscar las referencias en las plataformas académicas.
Empezamos por Google académico, en el que es bastante sencillo encontrar un articulo, sélo
nos hace falta introducir el nombre y nos muestra el resultado, indicando el nimero de
referencias a ese articulo debajo, en este caso, hay 14 referencias.
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Google Académico

4 Articulos

Cualguier momento
Desde 2021
Desde 2020
Desde 2017
Intervalo especifico

Ordenar por relevancia
Ordenar por fecha

Cualquier idioma
Buscar sélo paginas en
espafiol

7 incluir patentes
7 incluir citas

A Testbed for Evaluating Video Streaming Services in LTE

Atestbed for evaluating video streaming services in LTE

M Solera, M Toril, | Palomo, G Gomez .. - Wireless Personal .., 2018 - Springer

With the deployment of the first commercial long term evolution (LTE) networks, mobile
operators need to understand how quality of service (QoS) network indicators and codec
parameters affact subjective quality in video streaming services as perceived by customers.
In this paper, the development of a testbed for evaluating the quality of experience (QoE) of
3D video streaming service over LTE is described. The proposed system consists of three

elements: a streaming server, an internet protocol-level mobile network emulater, based on ..

vy 99 Citado por 14 Articulos relacionados  Las 4 versiones

Mejor resultado para esta busqueda. Ver todos los resultados

Figura 23 Referencias en Google scholar

Después continuamos con la pagina Web of Science. Para poder buscar los articulos, nos vamos
a su pagina asociada “publons.com” donde tenemos un buscador para encontrar articulos. Al
igual que con Google academic, basta con introducir el nombre del articulo para obtener el
resultado que queremos. En este caso, obtenemos que el nimero de referencias es de 9.

HIDE FILTERS CLEAR ALL

Title ) - ey

A Testbed for Evaluating Video Streaming Services in LTE] Research field (ESI) h
Journal DOl

Has publicly displayed pre-publication review content

Has publicly displayed post-publication reviews

DATE TITLE JOURNAL/CONFERENCE CITATIONS SCORE ALTMETRIC

2018 A Testbed for Evaluating Video Streaming Services in LTE FWE" Wireless Personal Communicatio.. 9

Figura 24 Referencias en WoS

Para terminar, seguimos con nuestra blsqueda en Scopus. En este caso, nos ofrecen varios
tipos de buscadores (autor, titulo, DOI, et), pero nosotros hemos decidid utilizar el buscador de
documentos por titulo, ya que era mas sencilla la busqueda.

fd Documents 2 Authors it Affiliations

Search tips @

Search within
Article title, Abstract, Keywords

Search documents *
ATestbed for Evaluating Video Streaming Services in LTq

+ Add search field [¥] Add date range Advanced document search >

eset m

Figura 25 Referencias en Scopus 1

Una vez hecha la busqueda, podemos comprobar todos los articulos que corresponden con el
titulo que hemos introducido, comprobando que nuestro articulo tiene 17 referencias a él.
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Document title Authors Year Source Cited by

D 1 ATestbed for Evaluating Video Streaming  Solera, M., Toril, M., Palomo, 2018 Wireless Personal Communications 17
Services in LTE I, Gomez, G., Poncela, . 98(3), pp. 2753-2773

View abstract + |eJTexto Copleto(opens in a new window) View at Publisher Related documents

Figura 26 Referencias en Scopus 2

En la tabla del anexo 1, se recogen las referencias iniciales y finales para cada uno de los
articulos. También se muestra una columna con las referencias totales iniciales y finales, donde
es mas sencillo apreciar el incremento respecto al inicio del proyecto.

3.5 FASE 3: WIKIPEDIA
Para continuar con nuestra labor de divulgacion, también hemos introducido en Wikipedia
textos que hacen referencia a diferentes articulos.

En un principio habiamos pensado en introducir un fragmento que hiciera referencia a uno de
los articulos, y esto mismo repetirlo con el resto de los articulos. Tras introducirlos en
Wikipedia, siempre eran corregidos o anulados en un tiempo maximo de una semana después
de publicarlos. Por esta razdn optamos por realizar textos que citen a varios articulos y
afiadirlos como una seccion independiente a alguna pagina de Wikipedia, haciendo que el
texto sea mas coherente con la tematica de la pagina.

Para empezar a hacer esto, lo primero era escoger un articulo “base”, es decir, un articulo que
sirva como base para enlazar con otros articulos y asi poder escribir un texto conjunto que
afiadir a Wikipedia. Para este ejemplo, hemos escogido como base el articulo [11] y los
articulos enlazados son: “A Testbed for Evaluating Video Streaming Services in LTE”,
“Performance evaluation of different techniques to estimate subjective quality in live video
streaming applications over LTE-Advance mobile networks”, “A holistic modeling for QoE
estimation in live video streaming applications over LTE Advanced technologies with Full and
Non Reference approaches”, “Adaptive QoE-based architecture on cloud mobile media for live
streaming” y “Estimation techniques to measure subjective quality on live video streaming in
Cloud Mobile Media services”. El resultado de esto es un texto como este:

QoE in live streaming: QoE estimation is a very important task for live streaming
media, because by ascertaining the users satisfaction we can see if our service is
working as we want it. This importance is proven by the multiple platform for live
streaming that are rising in popularity (punto aparte) (A Network-Layer QoE Model for
YouTube Live in Wireless Networks) With the development of LTE networks, the
necessity to estimate the QoE. This is especially complex for video streaming
service. This complexity comes from data encryption or new protocols. (A Testbed for
Evaluating Video Streaming Services in LTE) A way to estimate this QoE is by using
subjective surveys and let the users evaluate the quality of the videos_ (Performance
evaluation of different technigues to estimate subjective quality in live video
streaming applications over LTE-Advance mobile networks) Another way to
determine the factors that affect QoE for LTE networks is by using the Factor
Analysis technique to analyze their behavior and to find out which variables have
more influence on the subjective video quality. (punto apaperte)(A holistic modeling
for QoE estimation in live video streaming applications over LTE Advanced
technologies with Full and Non Reference approaches) By using Factor analysis over
differentnetworks, we can see that it give us better results than normal estimation
using MOS _(Adaptive QoE-based architecture on cloud mobile media for live
streaming)(Estimation techniques to measure subjective quality on live video
streaming in Cloud Mobile Media services)

Figura 27 Texto a introducir en wikipedia
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Para hacer la introduccién en Wikipedia de las citas mas facil, tras cada fragmento de texto se
ha incluido en paréntesis qué texto hay que citar. Tras esto, pasamos a introducir el texto en
Wikipedia buscando una pagina que se adecue a la tematica, en el caso del ejemplo la pagina

seria “Livestreaming”.

Livestreaming

From Wikipedia, the free encyclopedia

discuss the issue on the talk page, or create a new article, as appropriate. (June 2020) (Learn how and when to remove this

§ The examples and perspective in this article may not represent a worldwide view of the subject. You may improve this article,
tempiate message)

Livestreaming refers to online streaming media simultaneously recorded and broadcast in reak-time. It is often referred to simply as streaming, but this abbreviated term is
ambiguous because "streaming” may refer to any media delivered and played back simultaneously without requiring a completely downloaded file. Non-live media such as video-on-
demand, viogs, and YouTube videos are technically streamed, but not live-streamed.

Livestream services encompass a wide variety of topics, from social media to video games to professional sports. Platforms such as Facebook Live, Periscope, Kuaishou, Douyu,
bilibili and 17 include the streaming of scheduled promotions and celebrity events as well as streaming between users, as in videotelephony. Sites such as Twitch have become
popular outlets for watching people play video games, such as in esports, Let's Play-style gaming, or speedrunning. Live coverage of sporting events is a commeon application

User interaction via chat rooms forms a major component of livestreaming. Platforms often include the ability to talk to the broadcaster or participate in conversations in chat. Many
chat rooms also consist of emotesl€/#nfestion needed] whjicn is another way to communicate to the livestreamer

Contents [hide]
1 Social media
1.1 Periscope
1.2 Facebook Watch
1.3 YouTube Live

1.4 Lifestreaming

Figura 28 Pdgina donde introducimos el texto

Ahora debemos encontrar un sitio donde introducir nuestra seccidn, que en el caso del
ejemplo es justo debajo de la seccién “Risks”. Una vez tenemos el sitio, creamos el titulo de
nuestra seccién y copiamos el texto. Después pondremos las citas donde corresponda.

Para poner las citas no hay mas que poner el cursor donde queramos poner la cita y
seleccionar journal. Tras eso habra que rellenar el siguiente formulario:

)4 Journal ’

(18]

M+ Cite journal

This template formats a citation to an article in a magazine or journal,
using the provided source information (e.g. journal name, authar, title, i
issue, URL) and various formatting options. K

There might be some additional information about the "GCite journal™
template on jts page.

Last name m ® u
|

First name (W)}

Source date

Titla -k v

Figura 29 Formulario para la referencia
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Una vez hemos hecho esto con cada una de las citas y le demos a publicar, nos deberia quedar
algo de este estilo:

QoEF in live streaming [edit]

QoE estimation is a very important task for live streaming media, because by ascertaining the users satisfaction we can see if our service is working as we want it This importance is
proven by the multiple platform for live streaming that are rising in popularity. %!

With the development of LTE networks, the necessity to estimate the QoE increases. This is especially complex for video streaming service. This complexity comes from data
encryption or new protocols.>®) Away to estimate this QOE is by using subjective surveys and let the users evaluate the quality of the videos."*?] Another way to determine the factors
that affect QoE for LTE networks is by using the Factor Analysis technigue to analyze their behavior and to find out which variables have more influence on the subjective video
quality 1411

By using Factor analysis over different networks, we can see that it give us better results than normal estimation using MOS 142]143]

Figura 30 Texto ya introducido

En el anexo 2 mostramos los textos utilizados y los articulos relacionados con ellos, ademas del
lugar donde los introducimos.

3.6 FASE 4: REPOSITORIOS

Para darle mas difusion a los articulos se ha decidido subirlos al repositorio arXiv. Para ello
debemos primero distinguir entre los tres tipos de versiones de los articulos que existen y
descubrir cudl de ellos se puede subir a arXiv.

Respecto a la primera tarea, podemos distinguir tres tipos de versiones:

e Submitted version: Es el borrador del articulo antes de su revision por parte de la revista,
también se le puede llamar asi a la primera versidn del articulo enviada a la revista. Tiene
el aspecto de un ensayo, pero sin marcas que identifiquen a una revista.

e Accepted version: Esta es la version final del articulo tras la revision de la revista, pero
antes de ser editada. Contiene todas las revisiones realizadas durante el proceso de
revisién. Tiene el aspecto de un ensayo, pero sin marcas que identifiquen a una revista.
Suele estar a doble espacio, con correcciones a los lados y comentarios del autor.

e Published version: Versiédn final del articulo tras ser editado y publicado en la revista. Tiene
la marca y el logo de la revista, suele ser un PDF descargable desde la pagina de la revista.

Tras saber los tipos de versiones, podemos observar que la Unica versién a la que tenemos
acceso es la “Published version”, la cual nos podemos descargar desde internet, pero eso no
significa que podamos subirla a un repositorio directamente. Para averiguar si podemos subirlo
a arXiv, hay que consultar la pagina de sherpa romeo[23], la cual nos permite ver para cada
revista, qué versidon podemos usar.
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Figura 31 Datos de sherpa para IEEE

En esta foto podemos ver la licencia de publicacién de la revista IEEE. Como podemos ver, solo
podriamos utilizar la versién aceptada, versién de la que no disponemos, por lo que debemos
buscar aquellos articulos de los que podamos utilizar la version publicada.

Tras buscar en sherpa todos los articulos, hemos podido comprobar que para Hindawi y MDPI
podemos subir los articulos a arxiv. Para hacerlo, primero debemos saber el tipo de licencia
que tienen los articulos y las condiciones. En nuestro caso podemaos ver que nos dice que la
licencia debe ser CC BY, y que la condicidn es que se reconozca el origen de la publicacidn.

Publisher Policy

Open Access pathways permitted by this journals policy are listed below by article version. Click on a pathway for

a more detailed view

Published Version & B none  @lccBy =
= Any Repository, Journal Website -
@ OA Publishing This pathway includes Open Access publishing
X Embargo No Embargo
€] Licence CCBY
= Location Any Repository

Journal Website

= Conditions Published source must be acknowledged with citation

Figura 32 Datos de Hindawi

Una vez tenemos todos estos datos, estamos listos para subirlos a arxiv. Lo primero que nos
aparece es seleccionar la licencia y el tema del archivo que vamos a subir.
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Figura 33Seleccion de la licencia en arxiv

En nuestro caso, como ejemplo hemos utilizado el articulo “A LoRaWAN Testbed Design for

Supporting Critical Situations: Prototype and Evaluation”, hemos seleccionado la licencia CC BY
como nos indicaba sherpa y como tema hemos escogido “Emerging thechnologies” ya que de
los temas que nos daban era el que mas se acercaba al articulo. Lo siguiente es subir el PDF del

articulo.

| Seleccionar archivo | Ningun archivo seleccionado Continue: Process Files|

To upload a .zip or .tar.gz click browse and select the compressed file. arXiv will uncompress it.

Files Currently Attached to Submission Delete All
Filename [ Type| Actions

A_LoRaWAN_Testbed_Design_for_Supporting_Critical_Situations. pdf ‘ PDF | Delete

Figura 34 Subida del archivo a arxiv

Después hay que procesar el articulo, que se hace de manera automatica.

Subi

n Processing

Preview your paper

Source has already been processed

Figura 35 Archivo procesado

Después nos pide que rellenemos el metadata del archivo.
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Figura 36 Datos para arxiv

Por ultimo, arxiv nos permite revisar el articulo subido para comprobar que todo estd bien
antes de poder publicarlo.

YYou must preview your article before submitting. Click below to open the article PDF in a new tab. Refresh this page after previewing your PDF.

View Article

Please complete all steps above before submitting.

Figura 37 Ultima revisién de arxiv

Una vez hemos revisado el articulo, ya nos permite subirlo.

Success. You have already previewed your article PDF. You can preview it again with this link.

View Article

Processing your submission may take several minutes.

Figura 38 Subida exitosa

Tras subirlo, los de arxiv tendran que revisarlo, por lo que se queda en el estado de
procesando.

Article Submissions E| Update X pelete =l Unsubmit

Identifier Type| Title Status Actions Expires

Submit/3860237 |New | A LoRaWAN Testbed Design for Supporting Critical Situations: Prototype and Evaluation | processing

START NEW SUBMISSION

Figura 39 Estado del documento

Este es un proceso que deben realizar los autores ya que ellos mismo tiene los derechos sobre
el propio articulo, de esta manera arxiv no pone ningin problema al subir el archivo.

27



3.7 FASE 5: REDES SOCIALES

En este apartado vamos a hablar del proceso de divulgacién de las publicaciones en las redes
sociales. Como medios de divulgacidon hemos escogido dos redes sociales distintas, Twitter y

LinkedIn.

Por un lado, hemos escogido Twitter debido a su gran poder divulgador. Es una red social de
gran alcance, que abarca un publico muy amplio y diverso. Esto la hace el medio ideal para

divulgar informacion.

Por otro lado, hemos escogido LinkedIn debido a su caracter mas profesional. Al ser una red
social mas profesional, nos permite llegar a sectores concretos a los que le interesen los

articulos que estamos divulgando.

3.7.1 TWITTER

Lo primero que hicimos es realizar la planificacién de los mensajes que se iban a subir a
Twitter, esta planificacion se hizo siempre con dos semanas de adelanto a la semana en la que
estemos. Esta planificacion se muestra en el anexo 3.

El proceso de divulgacién es el siguiente: cada semana se divulgaban 5 publicaciones (menos la
ultima semana que es de 6 publicaciones), y por cada publicacidn se creaban 10 mensajes
distintos que se distribuian a 2 por dia a lo largo de la semana (de lunes a viernes) y se subia
uno por la tarde y otro por la mafiana. Todos los mensajes son diferentes para evitar el spamy

el bloqueo de la cuenta.

En total cada dia se subian 10 mensajes a Twitter, haciendo 50 mensajes a Twitter a la semana.
El total de mensajes subidos a Twitter a lo largo del periodo de divulgacién, 10 semanas,

asciende a 510 mensajes.

Para publicacién de los mensajes hemos utilizado la herramienta TweetDeck, que nos permitia
publicar los mensajes desde nuestra propia cuenta personal de Twitter.

@, Scheduled

Add column

Collapse
Accounts

2 H

¥ TweetDeck

o] O
= User o

QoXLab

Did you know that the transition
probabilities of a three-tiered vMME
depend on the frequency of
occurrence of each LTE control
procedure? Read more about this
here

QoXLab

Discover this new web-based
platform that aims to provide social
interaction between multiple remote
users watching the same content.

QoXLab

In this article, a sync approach,
combining IDMS and IDES solutions,
for Hybrid Multi-view and Multi-
screen scenarios has been presented,

impl ted and evaluated.

© scheduled

Figura 40 TweetDeck
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3.7.2 LINKEDIN
Al igual que para Twitter, para LinkedIn también hemos mantenido una planificacién con dos
semanas de adelanto. Esta planificacién se muestra en el anexo 4.

El proceso de divulgacién para LinkedIn difiere del de Twitter en el numero de mensajes. Se
subieron 5 mensajes al dia de 5 publicaciones diferentes a lo largo de cada semana (de lunes a
viernes). Todos los mensajes se subian por la mafiana y, al igual que con Twitter, todos los
mensajes eran diferentes entre si.

En total cada dia se subian 5 mensajes, haciendo un total de 25 a la semana. El total de
mensajes subidos a LinkedIn es de 255.

Para la publicacidn de los mensajes en LinkedIn, hemos creado una pagina dentro de LinkedIn
gue mostramos en la siguiente imagen

QoXLab  Vista de administrador dz contenido (" er coma miembra |

. -
. & *

QoXLab [ # Compartir pagina |

&l hub de |z evaluacidn de prestaciones

nvestigacion - Cartagena, Regién de Murcis - 15 sequidores
Andlis's rear publica Gestionar @

+
[ Pt i}
ostrar todos los eventos
3 o0 Actualizaciones # Hashtags
Nuevos seguidores At T o #qoxiab
#innovation

403 T sra mas interaccidn promocisnands U publicacid (. Promocionar )

mprasiones de Iz publicacian Wittt P #technology

Crear publicacién

Mostrar publicaciones sobre QoXLab
Publicado por Javier Lopez-Mora Giménez - 25/6/2021

QoXlab

Symchrmnatin meckanbms S
Muin-User smd Mni Device

ey

..

Figura 41 LinkedIn
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CAPITULO 4: ANALISIS Y DISCUSION DE LOS RESULTADOS

En este capitulo analizaremos los diferentes resultados obtenidos, viendo en detalle tanto los
obtenidos al ver las referencias como los de las redes sociales o la plataforma web.

4.1 RESULTADOS GENERALES
En esta tabla mostramos las acciones globales de nuestro trabajo:

Duracion de la divulgacion en las redes sociales 10 semanas
Periodo de esa divulgaciéon 19/04 — 25/06
Articulos que han entrado en Wikipedia 48
Articulos que han entrado en arxiv 0
Numero de articulos totales 51
Articulos que han sido feature paper en la web 10
Mensajes introducidos en Twitter 510
Mensajes introducidos en LinkedIn 255

Figura 42 Tabla de acciones globales

Para empezar, vamos a hablar de los articulos en si y de si les ha afectado ser feature paper.
Viendo los resultados de las referencias que mostraremos mas adelante, podemos ver que en
general, el hecho de ser feature paper en la plataforma web no ha afectado a los articulos, ya
gue el crecimiento no se produce en la semana en la que son feature paper.

En la tabla del anexo 1, podemos ver el conjunto de los articulos y el numero de referencias
iniciales y finales, donde los que estan marcados en amarillo, son los que han sido feature
paper en la web.

Respecto a Wikipedia, los resultados son mejores de lo esperado, ya que de los 51 articulos
solo 3 no han entrado en Wikipedia, y la razén de esto es porque no hemos tenido acceso a los
articulos, por lo que por nuestra parte podemos decir que todos los articulos a los que hemos
tenido acceso han entrado en Wikipedia.

Ahora vamos a hablar de los resultados de arxiv. En este caso, solo 2 de los articulos se han
podido introducir en arxiv, pero ambos han sido rechazados al no ser los autores de los
articulos. Para evitar este problema es muy recomendable que sean los propios autores los
que introduzcan sus trabajos en la plataforma arxiv.

También hemos recogido los clics en Twitter y en LinkedIn, donde los resultados han sido muy
diversos. Analizando los datos de Twitter, podemos ver que la tendencia es positiva.
Obtenemos un alto nimero de clics durante los meses de abril y mayo. También podemos
observar un descenso en los clics al iniciarse junio, debido probablemente al inicio del verano,
y de las vacaciones. A pesar de ese descenso, podemos decir que el nimero de clics se
mantiene alto a lo largo del proyecto. Cabe destacar que la divulgacién terminé el dia 25 de
junio, por lo que es normal que los clics bajen bruscamente a partir de esa fecha.
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Figura 43 Grdfica de clics en Twitter

En el caso de LinkedIn, nos encontramos con un caso curioso, pese a que los clics han sido muy
bajos, nos encontramos con que las visualizaciones han sido muy altas. Cuando hablamos de
clics, nos referimos a personas que han hecho clic en el enlace del mensaje. Como mostramos
en la gréfica, el nUmero es muy bajo, aunque tiene una tendencia positiva.

Clics,

Figura 44 Tabla de clics en LinkedIn

En cambio, si miramos las visualizaciones (personas que han visto el mensaje y este ha
ocupado al menos la mitad de la pantalla), podemos ver que es un nimero muy alto y también
de tendencia positiva.

I presione

Figura 45 Grdfica de impresiones en LinkedIn

Al igual que pasa con Twitter, nos encontramos que al iniciarse junio vemos un descenso para
ambas graficas, coincidiendo con el inicio del verano.
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4.2 ANALISIS DETALLADO DE LOS RESULTADOS

Como introduccidn a este punto, debemos decir que este proyecto es un trabajo inicial para
ver la reaccién de la comunidad investigadora, y debido a la pequefia ventana de observacién,
no ha sido posible observar los frutos de este trabajo a largo plazo.

4.2.1 ARTICULOS SIN FEATURE PAPER

En el caso de estos articulos, nos encontramos con una gran cantidad de casos. Hay articulos
gue no presentan ningln cambio en sus referencias aun después de darles publicidad,
mientras que hay otros que crecen la misma semana que se les daba publicidad, mientras que

otros crecen muchas semanas después.
Como ejemplo de los articulos que no crecen, podemos presentar el caso del articulo [24]. En

este caso, podemos observar cdmo sus referencias no se han visto afectadas por la publicidad
y no ha mostrado crecimiento alguno pese a ser uno de los primeros articulos a los que se le

ha dado publicidad.

Performance assessment of three-dimensional
video codecs in mobile terminals
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11-jul

Figura 46 Grafica 1

Viendo esta grafica, uno puede pensar que, al ser en las primeras semanas del proyecto, la
falta de crecimiento es normal, ya que pocas personas conocian el trabajo, pero también
tenemos casos de articulos tardios que no presentan crecimiento alguno, como es el caso de
[25], articulo al que se le hizo publicidad casi al final del proyecto.
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Figura 47 Grdfica 2

Como el caso de estos articulos, aquellos que no han sido afectados al darle publicidad, nos
encontramos con 29 articulos de los 41 que no han sido feature paper. Los otros 12 si han

presentado alguna clase de crecimiento.

Ahora vamos a hablar de aquellos que presentan crecimiento. Por un lado, nos encontramos
con 4 que crecen justo la semana en la que se les hace publicidad, como es el caso de [26].

A Wireless Sensor Network Deployment for Rural and
Forest Fire Detection and Verification
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Figura 48 Grdfica 3

Por otro lado, tenemos los 8 articulos que no se vieron afectados inmediatamente por la
publicidad, sino que crecieron varias semanas después, como es el caso de [27].



Deep learning model for multimedia quality of
experience prediction based on network flow
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4.2.2 ARTICULOS CON FEATURE PAPER
En el caso de estos articulos, no hemos encontrado ni un solo articulo que crezca en la semana

que se les daba publicidad. De los 10 feature papers, 4 no cambian y 6 crecen varias semanas
después de dejar de ser feature paper en la pagina web.

Como ejemplo de articulos que no cambian, podemos indicar el articulo [14], que pese a tener
un numero alto de referencias, no presenta cambio alguno.

A new global quality of service model:
QoXphere
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Figura 50 Grdfica 5

Por otro lado, vemos que el resto de los articulos ven aumentadas sus referencias varias
semanas tras ser feature paper en la web. Como ejemplo de este caso, tenemos [13].



Estimation techniques to measure subjective
guality on live video streaming in Cloud Mobile
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Figura 51 Grdfica 6

4.2.3 DATOS RECOGIDOS EN GOOGLE ANALYTICS
Ahora vamos a hablar de los resultados obtenidos en lo referente a la plataforma web,
analizaremos tanto el numero de usuarios como la procedencia de estos, y las paginas mas

visitadas.

Primero vamos a mostrar unas graficas sobre el nimero de usuarios. Como podemos observar
se observa un “boom” de usuarios cuando se da a conocer la plataforma y otro al inicio del
verano. Pero en general vemos como el nimero de usuarios crece lentamente, pero de

manera constante.

Users Mew users Average engagement time () Total revenue (3

165 165 Tm 09s €0.00

&0

40

01 m 01 01 o
Mar Apr May Jun Jul

Figura 52 Grdfica de usuarios 1
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En la siguiente grafica podemos observar como después del periodo de divulgacidn en las

redes sociales, la tendencia de los usuarios es la misma.

Users Mew users Average engagement ime @ Total revenus @

20 20 Tm 41s €0.00

18 25 01 oa 13 22 29 05
Jul Aug Sep

Figura 53 Grdfica de usuarios 2

Si nos ponemos a ver el origen de esos usuarios, podemos ver que los usuarios provienen de

distintas partes del planeta, en concreto se han recibido mas usuarios de los siguientes paises:

Espafia, Estados Unidos, Canada y China.

Ugers = by Country

COUNTRY

. Spain

dlr ﬁha?&i Canada
'lllhr-' &g J..l‘r China
<. United States

France
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Figura 54 Grdfica de paises 1
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Users + by Country
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Figura 55 Grdfica de paises 2

En cuanto a qué partes de la plataforma han sido visitas mas veces, podemos decir que la
pagina principal es la que ha recibido mas visitas. Esto es debido a que la portada de nuestra
plataforma es la que mas informacidén proporciona, contiene las novedades de la plataforma,
el feature paper, los topics, una presentacion del equipo, etc. Por esta razén, este dato no nos
resulta extrafio.

Views by Page title and screen class

PAGE TITLE AND SCREEN CLASS VIEWS
QoX Lab 458
Team — Qo Lab 61
Contact goxlab - QoX Lab 40
56 — QoX Lab 32
Login — QoX Lab 26
Page not found — QoX Lab 19
Encrypted Traffic .. Metworks - QoX Lab 16

Figura 56 Grdfica de las visitas a las pdginas 1
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PAGE TITLE AND SCREEN CLASS

QoX Lab

Team — QoX Lab

Contact goxlab — QoX Lab

Login — QoX Lab

Al - QoX Lab

Understanding Ope...Access — QoX Lab

Aerial Networks — QoX Lab

VIEWS

14

13

10

Figura 57 Grdfica de las visitas a las pdginas 2

39



40



CAPITULO 5: CONCLUSION

En este TFG se han llevado acciones para la divulgacidn de publicaciones relacionadas con la
ingenieria telematica. Para realizar esto se ha creado una plataforma donde se le daba mas
visibilidad a un articulo concreto cada semana en la forma de feature paper. También se han
utilizado las redes sociales de Twitter y LinkedIn para ayudar a la difusién de estas
publicaciones. Durante todo este proceso se han tomado medidas de las referencias en
diferentes plataformas académicas y se han analizado.

Tras el analisis de los articulos, podemos ver que, de los 51 articulos, 33 no presentan cambios
tras hacerles publicidad y solo 18 presentan algun tipo de crecimiento. De estos articulos que
presentan crecimiento, hemos comprobado que 14 articulos crecen varias semanas después
que se les diera publicidad, mientras que solo 4 crecen en la misma semana.

Si miramos el caso de los feature paper, podemos ver que 4 no crecen aun siendo feature
paper, mientras que los otros 6 crecen varias semanas después de dejar de ser feature paper, y
ninguno crece mientras es feature paper.

A la vista de estos resultados, podemos decir que la ventana de observacion no nos ha
permitido ver los frutos de este proyecto, ya que, aunque utilicen alguno de nuestros articulos
como referencia, hasta dentro de 4 meses como minimo no podremos ver los resultados, ya
gue ese es el tiempo minimo que se tarda en publicar un articulo y, por tanto, que utilicen
como referencia algunos de las publicaciones divulgadas en este trabajo.

Como opinién, debo decir que el trabajo ha sido una experiencia nueva para miya que era la
primera vez que montaba una plataforma web, e incluso la primera vez que utilizaba
WordPress y me ha parecido muy interesante el aprender a usarlo. El hecho de leer tantos
articulos sobre la ingenieria telemdtica me ha hecho ver otra vez las amplias posibilidades que
ofrece este campo de la ingenieria y lo importante que es para el futuro.
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