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1. Introduccion

En la actualidad, los productos derivados del petr6leo son de extrema importancia para
el normal desarrollo de un pais, ya sean utilizados en el proceso industrial, para generar
energia o como carburante tanto para el transporte publico como para vehiculos

privados.

Entre todos estos usos, el carburante cobra un gran protagonismo en la economia de un
pais, ya que el uso de transportes privados y publicos se ha convertido en una necesidad
béasica para cualquier familia y, del precio de un litro de carburante va a depender qué
porcentaje de renta de cada individuo es destinada a la adquisicion de este y, por lo
tanto, que porcentaje va a poder destinar a otras necesidades. Es por esto por lo que
lograr que este mercado esté en condiciones de competencia es importante para la

economia tanto de los individuos de un pais como para el propio Estado.

Esta situacion de competencia ha sido evaluada por diferentes estudios realizados
durante los Gltimos afios, en los cuales se ha podido observar que, desde la liberacidn
del mercado del petréleo a lo largo de los afios 90, el mercado espafiol esta muy
concentrado industrialmente en tres empresas principales (Repsol-YPF, Cepsa total y
BP) las cuales abarcan desde el proceso de refinamiento del petréleo hasta la
comercializacion final del producto a través de estaciones de servicio. Aunque este
grado de dominio del mercado por parte de estas tres empresas va disminuyendo cada
vez mas a favor de competidores independientes y estaciones de servicios abanderadas
por hipermercados, los estudios siguen poniendo en duda el grado de competencia en
este mercado y dejando patente que se puede apreciar colusion por parte de las grandes
dominadoras de los carburantes en Espafia, o cual no es nada beneficioso para el

consumidor final.

Si atendemos a los tipos de combustibles mas consumidos, el porcentaje de turismos
matriculados con motor diesel en Espafia es muy superior a los matriculados con un tipo
de motor gasolina o hibrido; los turismos diesel alcanzaron una gran popularidad,
llegando en 2010 a representar un 71% de los coches matriculados frente al 29% de
gasolina. Pero esta tendencia se ha reducido en los Gltimos afios debido en gran parte a
la crisis, (ya que al ser los vehiculos con motor de gasolina generalmente mas baratos
han aumentado sus ventas), y a la cantidad de noticias avisando de lo contaminantes que

podian llegar a ser los motores diesel.
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Figura 1. Progresion vehiculos matriculados en Espaiia
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Al final del afio 2016, los datos de matriculacion registran que tan solo un 56,8% de los
automoviles vendidos correspondian a motores diesel, siendo un 40,2% gasolina y un
3% hibridos y eléctricos, se puede ver gque el descenso de puntos en los motores diesel
asi como el aumento en los motores de gasolina e hibridos ha sido notable en tan solo 6

anos.

En cuanto a la formacion de los precios de los carburantes, segun la dltima publicacion
del Ministerio de Energia y Turismo en Abril de 2016, estos se forman en funcién de
cinco variables diferenciadas: la cotizacion internacional del crudo, la cotizacion
internacional de los productos y la cotizacion de la divisa del pais frente al dolar son
factores fijados por los mercados, los cuales no puede modificar el Estado que importa
el producto, los impuestos vigentes, los cuales suponen una gran parte del precio final
del producto (en Abril de 2016 los impuestos correspondian a un 57.7% del precio final
de la gasolina 95) y son fijados por las autoridades competentes del estado importador,
y el margen de distribucion y comercializacion, esta variable aumentara en mayor o
menor medida el precio final dependiendo de la localizacion geogréfica de la estacion

de servicio, existencia de promociones, politicas de marketing...etc.

En este estudio analizaremos los factores geograficos que inciden en el precio final del
carburante en el territorio de la Region de Murcia, ademas, realizaremos el estudio
estadistico de los datos sobre el precio del carburante recopilados durante un periodo de
cinco semanas y media de un total de 380 estaciones de servicio de distintas marcas
comerciales para asi poder obtener conclusiones sobre la manera que tienen las
empresas a la hora de operar en el mercado murciano y observar las variaciones
realizadas por el precio del carburante en este periodo de tiempo y las diferencias entre

las distintas estaciones de servicio.
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2. Factores geograficos.

Cada estacion de servicio estd inmersa en una serie de factores geograficos, los cuales
pueden afectar en mayor o en menor medida al precio final del carburante. En éste
trabajo vamos a tratar de identificar aquellos que son determinantes para las estaciones

de servicio y cuales tienen menor repercusion en el precio ofertado al consumidor final.

2.1 Cercania a un nucleo urbano.

El posicionamiento de una estacion de servicio de una manera cercana a un nucleo
urbano, el cual en el caso de Cartagena podriamos situarlo en la Plaza de Espafa y
alrededores, puede ser un factor importante a la hora de determinar el precio del
combustible, ya que este nicleo urbano se caracteriza por la presencia de vehiculos
utilitarios a cualquier hora del dia y durante todo el afio, lo que puede hacer que el

precio del carburante aumente al haber una gran demanda.

Por otra parte, al ser una zona con gran concentracion de vehiculos, el nimero de
estaciones de servicio aumenta, por lo que la competencia entre ellas es mayor, ya que
al consumidor obtiene méas informacion de los precios de las distintas gasolineras y le
cuesta poco trasladarse de una a otra si el precio de esta es mas beneficioso para el
conductor, estos factores pueden conllevar un abaratamiento del precio final del

producto.

Estos razonamientos nos hacen ver que la relacion entre la cercania de una estacién de
servicio a un ndcleo urbano y el aumento en el precio del carburante tiene un signo
ambiguo, ya que es positivo si atendemos a la demanda y negativo con respecto a la

competencia.

2.2 Cercania a un poligono industrial.

La cercania de una estacion de servicio a un poligono industrial aporta a ésta la
afluencia de clientes tanto de vehiculos utilitarios de trabajadores en las empresas
situadas en el poligono industrial, como de camiones de mercancias que circulan cada

dia por y para éstas empresas o fabricas.
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Nuestra region cuenta con casi sesenta poligonos industriales, siendo Cartagena el
municipio con mas presencia industrial contando con hasta siete poligonos en su

territorio.

Aqui podemos encontrar otra relacion ambigua entre el aumento en el precio y el factor
geografico en cuestion, ya que, en este caso, la alta concentracion de vehiculos de
transporte en este territorio, con el gran consumo de combustible que estos tienen, hace
que la demanda sea alta y, por lo tanto, el precio en las estaciones de servicio aumente;
por otro lado, al estar un gran numero de horas en la carretera, estos vehiculos de
transporte poseen mucha informacion sobre los precios del combustible en distintas
estaciones de servicio, por lo que las estaciones de servicio situadas en los poligonos
industriales se veran obligadas a disminuir sus precios si quieren atraer a este tipo de

clientes.

2.3 Cercania a un centro comercial.

En la Region de Murcia podemos encontrar diversidad de centros comerciales tales
como el Espacio Mediterraneo de Cartagena o la Nueva Condomina en Murcia, los
cuales atraen a un gran namero de consumidores con vehiculos utilitarios que acuden a

realizar compras o simplemente a pasar el dia.

Podemos observar que, por norma general, las estaciones de servicio que rodean a los
centros comerciales pertenecen a marcas blancas, mas concretamente a hipermercados
como Eroski o Carrefour; éste hecho puede ser beneficioso para los clientes a la hora de
fijar los precios, ya que las estaciones de servicio pertenecientes a este tipo de marcas
intentan reducir los precios para ser mas competitivas en el mercado, ademas, al tratarse
de marcas de hipermercados, son muy habituales las ofertas y descuentos en carburante

para sus clientes

2.4 Cercania a un complejo industrial.

El encontrarse proxima a un complejo industrial aporta a una estacion de servicio la
afluencia tanto de trabajadores como de camiones de transporte, algunos de ellos con

una gran capacidad de combustible.
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Estas estaciones de servicio no suelen soportar una gran competencia, ya que no hay
mucha concentracién de gasolineras en territorios cercanos a dichos complejos
industriales, lo cual podria provocar un aumento en el precio ofertado; sin embargo, al
ser uno de sus principales clientes objetivo transportistas poseedores de una gran
informacidn sobre el precio del combustible, sus precios deben de ser competitivos para
atraerlos, por lo que la relacion entre la cercania a un complejo industrial y el aumento

en el precio del combustible parece tener un signo ambiguo.

2.5 Cercania a una autovia o0 autopista.

El tipo de via puede ser un factor importante a la hora de fijar los precios del
combustible por parte de una estacion de servicio ya que hay una gran diferencia entre
estar situado en una carretera nacional o en las inmediaciones de una autovia o

autopista.

El encontrarse cerca de una autovia conlleva para la estacion de servicio, en la mayoria
de las ocasiones, la ausencia de competidores en un radio amplio de kilémetros, lo que
puede beneficiar a ésta al saber que el consumidor no va a tener mas opciones para
elegir si necesita repostar, ya que le costaria tiempo y un gran aumento en el gasto de
carburante buscar una estacion de servicio alternativa. Esto se traduce en una relacion
positiva entre la cercania de una estacion de servicio a una autovia y el aumento en el

precio del carburante

2.6 Densidad de poblacion.

La densidad de poblacion en la zona en la que se encuentra una estacion de servicio es
un factor muy a tener en cuenta, ya que, cuanto menor es la densidad de poblacion,
menor es la cifra de posibles consumidores a captar y mas competitivos deben de ser los

precios para que estos decidan repostar en la susodicha estacion.

De esta manera, en zonas con una gran densidad de poblacion, ademas de haber un alto
namero de clientes potenciales, la congestion de vehiculos en la ciudad es alta, algo de
lo que pueden aprovecharse las estaciones de servicio aumentando el precio del
combustible ya que para el consumidor no va a ser tarea facil desplazarse de una

estacion de servicio a otra buscando el precio mas asequible.
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Basandonos en este hecho podemos decir que la relacion entre la densidad de poblacién
y el aumento en el precio del carburante por parte de las estaciones de servicio tiene
signo positivo, ya que a mayor poblacién mayor sera el nimero de clientes potenciales y

la congestion en el tréfico, por lo tanto el precio del combustible aumentara.

2.7 Distancia entre competidores.

Este factor geografico es, a priori, uno de los mas importantes y determinantes a la hora
de fijar el precio por las estaciones de servicio. Esta importancia en el precio del
carburante dependerd en gran medida del tipo de mercado en el que se encuentren las
estaciones de servicio estudiadas, ya que, dependiendo de si nos encontramos en un
mercado competitivo o un mercado colusivo, la proximidad de una estacion de servicio

a otra abaratard o encarecera el precio final para el consumidor.

En el caso de que nos encontremos en un mercado donde se da una competencia
imperfecta, la cercania entre estaciones de servicio producira un abaratamiento en el
precio del carburante, ya que cada una intentara captar consumidores por sus propios
medios, de esta manera, la ausencia de una estacion de servicio cercana a otra podra
producir que ésta eleve sus precios por falta de competencia y de opciones para el
consumidor. Asimismo, en un mercado donde haya colusion entre estaciones de
servicio, la proximidad conllevara menos probabilidad de que una de éstas rompa el
acuerdo de colusion, por lo que el precio estipulado por las estaciones serd mas elevado
que en situacion de competencia. Esta situacion es aun mas probable cuando las

estaciones de servicio cercanas son pertenecientes a la misma marca comercial.

Es por esto que, estudiando los precios de las estaciones de servicio registrados durante
un periodo de tiempo y, teniendo en cuenta otros factores como la marca a la que
pertenecen o el tipo de via en la que nos encontramos, se puede deducir el tipo de
mercado en el que nos encontramos observando si los precios aumentan o disminuyen

con la cercania entre las estaciones de servicio.
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3. Datos y metodologia.

Para realizar un analisis lo mas preciso posible del grado de influencia que tiene cada
factor geogréfico previamente mencionado sobre el precio final del carburante en la
Region de Murcia, se han recogido durante un total de 39 dias (de 19 de Junio de 2016 a
27 de Julio de 2016) en la pagina web oficial del Ministerio “geoportalgasolineras.es”
datos sobre el precio, marca a la que pertenece y el municipio en el que se encuentra

cada estacion de servicio.

Esta informacion se ha recogido sobre tres tipos de carburantes: Gasolina 95
(proteccion), Gasolina 98 y Gasoleo A habitual. Esto es debido a que son los més
consumidos por parte de los usuarios y, por lo tanto, los presentes en un mayor nimero
en estaciones de servicio, lo que nos permite tener una muestra mas grande que si

hubiéramos escogido otro tipo de carburante menos utilizado.

Ademaés de los precios y la marca a la que pertenecen, se han recogido datos sobre las
coordenadas de cada estacion de servicio estudiada para conocer con exactitud su
posicién y asi poder calcular el grado de influencia de factores previamente
mencionados como la cercania entre estaciones de servicio, el encontrarse en un
poligono industrial o en un ndcleo urbano asi como en las inmediaciones de una autovia
0 un centro comercial; para este fin también se han situado mediante coordenadas los
centros urbanos de los distintos municipios de la Region de Murcia, centros comerciales

y poligonos industriales.

Para el estudio de la relacién entre la densidad de poblacién en la que se encuentra una
estacion de servicio y el precio del carburante que esta ofrece se ha obtenido a través de
la web "www.carm.es” dicha densidad de los 45 municipios que conforman la Region
de Murcia a fecha de 1 de enero de 2015.
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4. Analisis descriptivo.

4.1 Analisis de las estaciones de servicio a estudiar.

Una vez recogidos los datos, lo primero que observamos es que, en el caso de la
gasolina 95 (proteccion), la Regién de Murcia cuenta con un total de 350 estaciones de
servicio vendiendo este tipo de combustible, de las cuales 17 pertenecen a BP, 11 a
CAMPSA, 41 a CEPSA, 16 a GALP, 7 a PETRONOR, 102 a REPSOL, 16 a SHELL y
perteneciendo el resto marcas blancas, siendo las mas comunes EROSKI (8) y
CARREFOUR (4).

PETRONOR
2%
OTRAS MARCAS
BLANCAS

40%

SHELL
5%
Figura 2. Andlisis de estaciones de servicio gasolina 95.

En cuanto a la gasolina 98, el mercado estd compuesto por 271 estaciones de servicio,
de las cuales 17 son pertenecientes a la marca BP, 6 a CAMPSA, 36 a CEPSA, 13 a
GALP, 7a PETRONOR, 94 a REPSOL, 13 a SHELL y 85 a distintas marcas blancas.

OTRAS MARCAS
BLANCAS
31%

PETRONOR
3%
SHELL

Figura 3. Andlisis de estaciones de servicio gasolina 98.
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En lo que se refiere al Gasoleo, los datos recogidos a traves del portal web nos informan
de que hay un total de 376 estaciones de servicio ofreciendo este tipo de carburante en
la Region de Murcia, de las cuales 17 pertenecen a BP, 11 a CAMPSA, 41 a CEPSA, 16
a GALP, 7 a PETRONOR, 103 a REPSOL, 16 a SHELL, y 165 a otras marcas

independientes.

BP

CAMPSA
3%

GALP
4%

OTRAS MARCAS
BLANCAS

44%
PETRONOR

2%

SHELL
4%
Figura 4. Analisis de estaciones de servicio Gasdleo A.

Como se puede apreciar en el los gréficos presentados, Repsol lidera la cuota de
mercado en la Region de Murcia superando ampliamente a sus competidores en cuanto
a estaciones de servicio, ya que abarca ente un 27 a un 34 por ciento dependiendo del
tipo de carburante siendo la Gasolina 98 en la que mas estaciones posee con respecto al
total, por lo que su influencia en el resto de estaciones de servicio en los tres tipos de
carburante estudiados sera muy alta.

Podemos ver que las marcas blancas, representadas en los graficos como “otras marcas
blancas”, también tienen una presencia importante en este mercado con porcentajes
iguales o superiores a REPSOL, pero al ser un grupo formado por un gran nimero de
estaciones de servicio independientes entre ellas, tanto su poder de negociacion

individual como su influencia en el mercado seré bajo.

El resto del mercado del combustible en la regién estd repartido de una manera
homogénea entre las distintas marcas importantes, siendo CEPSA la que posee una
mayor cuota de mercado (entre un 11 y un 13 por ciento), por lo que podemos afirmar

gue es la segunda fuerza solo por detras de REPSOL.

11
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4.2 Analisis de los precios recoqgidos.

4.2.1 Media diaria v total.

Como se puede apreciar en la figura mas abajo representada, los tres tipos de

carburantes sufrieron una disminucion en su precio desde el primer dia de la toma de

datos hasta el altimo (16 de Junio a 27 de Julio); si bien podemos ver que en la primera

mitad del periodo los precios aumentan ligeramente, la tendencia total del carburante

sigue siendo descendente ya que en la segunda mitad los precios disminuyen

notablemente, siendo la media total del periodo de 1,178€ en la gasolina 95, 1,305€ en

la gasolina 98 y 1,044€ en el gasoleo A.
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Figura 5. Grafico sobre media diaria y total.

4.2.2 Analisis de precios por compaiiias.

Al analizar los datos obtenidos atendiendo al tipo de marca comercial al que pertenece

cada estacion de servicio obtenemos los siguientes resultados:

Gasolina 95 Gasolina 98 Gasdleo A

Media Des'vi.acic'm Media Desyi.acic’)n Media Desyi.acic’)n
tipica tipica tipica
BP 1,195 0,028 1,333 0,026 1,061 0,015
CAMPSA 1,177 0,047 1,270 0,048 1,035 1,035
CEPSA 1,185 0,027 1,303 0,029 1,055 0,067
GALP 1,184 0,027 1,313 0,036 1,052 0,029
PETRONOR 1,196 0,023 1,317 0,033 1,077 0,018
REPSOL 1,197 0,026 1,321 0,030 1,070 0,021
SHELL 1,162 0,044 1,297 0,032 1,032 0,045
INDE?’E:I?)?E?VTES 1,159 0,045 1,281 0,050 1,014 0,088

Tabla 1. Analisis de precios por marcas.

12
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Como podemos ver en la tabla, en los tres tipos de carburantes las marcas blancas se
encuentran entre las dos estaciones de servicio con precios medios mas bajos para el
consumidor (resaltados en verde), siendo Shell la gran compafiia mas econémica en este
periodo, ya que tanto en la gasolina 95 como en el gasoleo A presenta la segunda media

mas baja de entre todas las estudiadas.

Por el lado opuesto, encontramos a las estaciones de servicio Repsol y Petronor
liderando la clasificacién de compafiias con los precios mas altos (resaltados en rojo)
tanto en la gasolina 95 como en el gasoleo A, siendo BP las estaciones de servicio méas

caras junto con Repsol en el caso de la gasolina de tipo 98.

Podemos decir por lo tanto que, en el periodo estudiado, la compafiia Repsol es la que
cuenta con un mayor numero de estaciones de servicio en la Region de Murcia, pero
también es la que presenta una media de precios mas alta en los tres tipos de carburantes

sobre los que hemos recogido datos.

4.2.3 Precios maximos y minimos.

Al estudiar todas las estaciones de servicio individualmente y ordenarlas atendiendo a la
media total del periodo de cada una, podemos concluir cuales son las cinco con la media
de precios més alta y las cinco con la media de precios mas baja para cada tipo

carburante.

De tal manera, la clasificacién “TOP 5” de las estaciones de servicio mas baratas en los

carburantes estudiados seria la siguiente:

Estaciones de servicio Gasolina 95

Localizacién Rétulo Media Desviacidn Tipica
MOLINA DE SEGURA EROSKI 1,054 0,000

SAN JAVIER EROSKI 1,059 0,000

SAN JAVIER SHELL 1,064 0,030
MOLINA DE SEGURA EL PUENTE, S.L. 1,074 0,021
MOLINA DE SEGURA EL PUENTE, S.L. 1,077 0,030

13
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Estaciones de servicio Gasolina 98

Localizacion Rétulo Media Desviacion Tipica
SAN GINES FROET-GAS 1,145 0,003
SAN JAVIER EROSKI 1,159 0,000
MURCIA EROSKI 1,164 0,006
MOLINA DE SEGURA EROSKI 1,168 0,000
MOLINA DE SEGURA EL PUENTE, S.L. 1,181 0,011

Estaciones de servicio Gasdleo A

Localizacion Rétulo Media Desviacion Tipica
SAN JAVIER SHELL 0,937 0,003
SAN JAVIER EROSKI 0,939 0,000
CABEZO CORTADO V2 GASOLINERAS 0,944 0,026
MOLINA DE SEGURA EROSKI 0,944 0,001
MOLINA DE SEGURA GPS.MOLINA 0,946 0,003

Tabla 2. “TOP 5” EE.SS con menor media.
Podemos ver que ésta clasificacion se corresponde con los datos de la media de precios

en las distintas marcas comerciales previamente calculados, siendo las estaciones de
servicio mas baratas las pertenecientes a marcas blancas independientes o

hipermercados asi como, en el caso de la gasolina 95, a la empresa SHELL.

Como se puede comprobar, algunas de las estaciones de servicio estan presentes la
clasificacion “TOP 5” en mas de un tipo de carburante, por lo que se podria decir que

estas gasolineras son, en general, las mas baratas de la Region de Murcia.

Ademas de esto, cabe apuntar que la primera estacion de servicio REPSOL,
PETRONOR o BP, las cuales poseian la media de precios méas alta como previamente
hemos estudiado, no aparece en la clasificacion hasta la posicion nimero 44 en el mejor

de los casos (Gasolina 95).

Una vez estudiadas las estaciones de servicio mas baratas, en el otro extremo,

encontramos el “TOP 5” de las gasolineras con la media de precios mas alta:

Estaciones de servicio Gasolina 95

Localizacion Rétulo Media Desviacion Tipica
BALSAPINTADA INPESA 1,264 0,021
MAZARRON GALP 1,248 0,014
JUMILLA CAMPSA 1,245 0,037
JUMILLA REPSOL 1,244 0,029
IMBERNONES (LOS) REPSOL 1,233 0,023

14
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Estaciones de servicio Gasolina 98

Localizacion Rétulo Media Desviacion Tipica
MOLINA DE SEGURA REPSOL 1,385 0,005
IFRE-CANADA DE GALLEGO BP 1,381 0,000
MULA TANAMIL 1,378 0,066
MOLINA DE SEGURA CEPSA 1,369 0,000
IMBERNONES (LOS) REPSOL 1,366 0,019

Estaciones de servicio Gasdleo A

Localizacién Rétulo Media Desviacidn Tipica
BALSAPINTADA INPESA 1,139 0,000
MAZARRON GALP 1,120 0,012
IMBERNONES (LOS) REPSOL 1,107 0,018
ZARCILLA DE RAMOS REPSOL 1,094 0,010
PUERTO LUMBRERAS REPSOL 1,094 0,010

Tabla 3. “TOP 5” EE.SS con mayor media.

Vemos como REPSOL es la Unica empresa presente en la clasificacion en los tres tipos
de carburantes, esto se corresponde con el estudio de las marcas previamente
presentado, ya que REPSOL resultaba tener una de las dos medias de precios més caras

en todos los carburantes.

Sin embargo, la empresa PETRONOR, la cual resultaba ser una de las marcas con
media de precios mas alta tanto en Gasolina 95 como en Gasbleo A, no cuenta con
ninguna estacion de servicio entre las cinco mas caras en la Region de Murcia en el
periodo estudiado, aunque si aparece una gasolinera PETRONOR, situada en Javali

Nuevo, en la octava posicién en el caso del Gaséleo A.

También podemos encontrar estaciones de servicio de marcas independientes en estas
clasificaciones de precios altos, por lo que vemos que no todas las marcas blancas son

econdmicas para el cliente.
5. Determinantes geograficos del precio de los carburantes.

Una vez definidos algunos de los factores que pueden afectar a una estacion de servicio
a la hora de poner un precio a su carburante y tras haber estudiado tanto la evolucion en
el tiempo de los datos tomados como las marcas a las que pertenecen, en este apartado
se presentan los resultados correspondientes a un analisis de regresion lineal donde
evaluamos el impacto de ciertos factores geogréaficos en el precio de los carburantes en

la Region de Murcia. Estos seran:
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La distancia de la estacion de servicio a un poligono industrial.
La distancia a un centro comercial.

La distancia al ayuntamiento mas cercano.

Estas tres variables se han calculado conociendo las coordenadas exactas de las
estaciones de servicio estudiadas (Xi, X;) y de los poligonos industriales,
centros comerciales y ayuntamientos presentes en la Region de Murcia (Y1, Y3),

y aplicando la férmula matematica:

(K1 = Y)"2 + (X2 - Y2)"2)"0,5) * 100

De esta manera podriamos conocer a que distancia en Kilémetros se encuentra
cada estacion de servicio de todos los poligonos industriales, centros
comerciales y ayuntamientos de la region, quedandonos en cada caso con la

distancia menor.

La densidad de estaciones de servicio en un radio de 1km.
La densidad de estaciones de servicio en un radio de 2km.

La densidad de estaciones de servicio en un radio de 5km.

Para calcular estas tres variables hemos utilizado las coordenadas de todas las
estaciones de servicio, calculando esta vez la distancia a la que se encuentra cada
una de las demas y contabilizando en cada caso cuantas gasolineras hay en un
radio de 1, 2 0 5 kilometros. Esto se ha hecho con una férmula similar a anterior:

(X1 =Y)"2 + (X2 - Y2)"2)"0,5) * 100

Donde X, X, seran las coordenadas de la estacion a estudiar y Yy Y las de las

demaés gasolineras, realizando este proceso para cada una.

Si pertenece a una marca independiente.

Para utilizar esta variable hemos atendido a la marca a la que pertenece cada
estacion de servicio, adjudicandole un valor de O si pertenece a una gran marca
comercial de las anteriormente nombradas (Repsol, Cepsa, Bp...etc.), o un valor

de 1 si su rotulo pertenece a una de las llamadas marcas blancas.
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Una vez realizado el analisis de regresion lineal, en nuestro estudio trabajaremos con un
nivel de significacion igual a 0,05, por lo que no rechazaremos aquellas variables que
presenten un p-valor inferior a este y si rechazaremos aquellas cuyo p-valor sea

superior.

5.1 Gasolina 95.

De los siete factores estudiados tan solo cuatro presentaron un p-valor que lo
demostraran como significativo, los cuales se pueden ver, asi como su coeficiente

expresado en céntimos por kildmetro, en la siguiente figura.

Variable Coeficientes | Probabilidad Estadisticas de la regresion

Coeficiente de
118,45853 0

Constante correlacion 0,527367
multiple
Distancia a 0,078932 | 0,0217694 Coeficiente de
poligono industrial ! ! 0,278116

determinacion RA2
(X1)

Distancia a centro 0,034082 0,0060531
comercial (X5)

Densidad de EE.SS | -0,107576 0,0482454
en 2Km (X3)

RA2 ajustado 0,269746

Error tipico 0,028722

-3,153507 9,9771E-21

Marca Blanca (X,) Observaciones 350

Tabla 4. Resultados Andlisis de regresidon Gasolina 95

De esta manera la ecuacion que representaria la fijacién de precios por parte de las

estaciones de servicio en la gasolina 95 seria la siguiente:

Y=118,4 + 0,0789X; + 0,034X,—-0,107X3 — 3,153X4

Lo cual significa que:

- Por cada Kilometro de distancia a la que se encuentre una estacion de servicio al
poligono industrial méas cercano, el precio de la Gasolina 95 ofertada aumentara
en 0,078 céntimos.

- Por cada Kilometro de distancia a la que se encuentre una estacion de servicio al
centro comercial mas cercano, el precio de la Gasolina 95 ofertada aumentara en

0,034 céntimos.
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- Al tener el coeficiente signo negativo, este resultado quiere decir que, por cada

estacion de servicio que se encuentre en un radio de 2 kilémetros de la

gasolinera estudiada, el precio de ésta disminuira en 0,107 céntimos.

- Que una estacion de servicio sea abanderada por una marca blanca conlleva una

disminucion en el precio de la gasolina 95 de 3,153 céntimos con respecto a las

gasolineras pertenecientes a una gran marca comercial.

Vemos asi que, partiendo de un precio constante de 118,45 céntimos (1,184 euros), la
marca comercial a la que pertenece la estacion de servicio tiene una gran influencia en
el precio final, ya que puede suponer un cambio de hasta 3.153 céntimos, siendo la

distancia a un centro comercial la menos influyente en el precio de las variables

significativas al ser su coeficiente el menor de los cuatro.

Como vemos en la figura 4, este estudio presenta R’ ajustado de 0,2697, lo cual

significa que aproximadamente un 26,97% de la variacion en el precio de la Gasolina 95

esta siendo explicada por este modelo.

5.2 Gasolina 98.

Una vez estudiados los datos recogidos sobre la gasolina 98 obtenemos:

Variable Coeficientes | Probabilidad Estadisticas de la regresion
130 8460 0 Coeficiente de
Constante ! correlacién 0,520635
multiple
Distancia a poligono | 0,122258 0,0051850 Coeficiente de
. . ! ! ., 0,271061
industrial (X;) determinacién R"2
Di X
'stancia a centro | 0,032245 | 0,0509073 RA2 ajustado | 0,260099
comercial (X5)
Densidad de EE.SS | -0,172944 0,0232490 Error tipico 0,032093
en 2Km (X3)
Marca Blanca (X,) -3,340307 1 6,35726E-14 Observaciones 271

Tabla 5. Resultados Analisis de regresién Gasolina 98

Podemos ver como las variables significativas para fijar el precio del carburante
coindicen en su totalidad en la gasolina 95 y en la gasolina 98, lo cual es l6gico, ya que,

por lo general, ambos carburantes son ofrecidos por las mismas estaciones de servicio y

van dirigidas al mismo tipo de consumidor.
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En este caso, la ecuacion de fijacion de precios para la gasolina 98 segin nuestro

estudio seria la siguiente:

Y=130,84 + 1,225X; + 0.322X,-0,0017X3 — 0,033X4

Lo cual significa que:

- Por cada Kilémetro de distancia a la que se encuentre una estacion de servicio al
poligono industrial mas cercano, el precio de la Gasolina 98 ofertada aumentara
en 0,122 céntimos.

- Por cada Kilémetro de distancia a la que se encuentre una estacion de servicio al
centro comercial més cercano, el precio de la Gasolina 98 ofertada aumentara en
0,0322 céntimos.

- Cada estacion de servicio situada en un radio de 2 kilometros de la gasolinera
estudiada supondra una disminucion en el precio del carburante en ésta de 0,172
céentimos.

- Que una estacidn de servicio sea abanderada por una marca blanca conlleva una
disminucion en el precio de la gasolina 98 de 3,34 céntimos con respecto a las

gasolineras pertenecientes a una gran marca comercial.

Como en el apartado anterior expresamos, partiendo del precio constante de 130,84
céntimos (1,308 euros) la variable que mayor cambio puede provocar en el precio final
es la que mide si la gasolinera pertenece a una marca independiente o no, siendo este de
aproximadamente 3,34 céntimos; ademas, vemos como la cercania a un poligono
industrial tiene, en este caso, mayor repercusion en el precio final que la cercania de la
estacion de servicio a un centro comercial. (0,122 cent/km vy 0,03cent/km

respectivamente)

En este caso la variabilidad en el precio de la gasolina 98 esta siendo explicada en este
modelo en aproximadamente un 26% de los casos, la cual esta representada con el R?

ajustado.
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5.3 Gasoleo A.

Al realizar el analisis de regresion lineal a los datos recogidos sobre el Gaséleo A,
obtenemos que tan solo tres de las siete variables estudiadas obtienen un p-valor idéneo

para considerarlas como significativas, estas son:

Variable Coeficientes | Probabilidad Estadisticas de la regresion
Constante | 106225149 0 Coeficiente de 0,5664301
correlacién multiple
Distancia a 0,073954 | 0,048269 Coeficiente de
poligono ’ ! S 0,3208430
. : determinacién RA2
industrial (X;)
Densidadde | 121761 | 0,000840
EE.SS en 2Km - ! RA2 ajustado 0,3153659
(X3)
Marca Blanca -4,127236 | 2,83733E-29 Error tipico 0,0320622
(Xa) Observaciones 376

Tabla 6. Resultados Analisis de regresion Gaséleo A

De los datos presentados en la tabla nimero 6 obtenemos la siguiente funcion para
el célculo del precio del Gaséleo A:

Y=106,25+ 0,073X;1—0,170X35—4,127X4

Lo cual significa que:

- Por cada Kilometro de distancia a la que se encuentre una estacién de servicio al
poligono industrial mas cercano, el precio del Gaséleo A ofertado aumentara en
0,073 céntimos.

- Por cada estacién de servicio que se encuentre en un radio de 2 kilémetros de la
gasolinera estudiada, el precio del combustible en ésta disminuira en 0,170
centimos.

- Que una estacion de servicio sea abanderada por una marca blanca conlleva una
disminucion en el precio del gaséleo A de 4,127 céntimos con respecto a las

gasolineras pertenecientes a una gran marca comercial.
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En este caso, habiendo solo tres variables significativas, podemos afirmar que
aquella que menos influencia tiene en el precio final del producto es la cercania a un
poligono industrial ya que su coeficiente en términos absolutos es
significativamente inferior al resto, siendo la marca a la que pertenece la
caracteristica estudiada que mas importancia cobra a la hora de fijar el precio del

Gasoleo A.

6. Conclusiones.
Una vez terminados los analisis correspondientes a este trabajo, podemos deducir
ciertas conclusiones acercad del comportamiento del mercado del combustible en la

Region de Murcia.

Analizando los precios recogidos en el periodo, vemos como las gasolineras de
marca independiente tienen una media de precios claramente mas econdmica que el
resto, ademas, lideran el “TOP 5” de estaciones de servicio mas baratas en nuestra
comunidad en los tres tipos de carburante estudiados, concretamente aquellas
abanderadas por la marca de supermercados “EROSKI”; esto puede deberse a la
necesidad por parte de las marcas blancas de ofrecer unos precios méas bajos para asi
captar clientes, ya que para estas es dificil tener clientes fieles al no contar con una
imagen de marca potente como pueden tener otras como REPSOL, GALP o BP.

Por esta misma razon, las grandes marcas previamente mencionadas lideran la
clasificacion de estaciones de servicio mas caras en el periodo, ya que este tipo de
gasolineras no tienen que preocuparse tanto en mantener el precio mas econémico
del mercado al contar con clientes fieles que van a seguir acudiendo a ellos para

repostar.

En cuanto a los factores geograficos que influyen en el precio final del carburante y
nuestro analisis de regresion lineal, vemos como las estaciones de servicio
solamente les produce una variacion en su precio las estaciones que se encuentren a
una distancia de hasta dos kilometros, no asi aquellas que se encuentren a mas, ya
que estas ultimas no representan una competencia real para la gasolinera y, en

cambio, las que estan a un radio de dos kilémetros si.
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Ademas, en el caso tanto de la Gasolina 95 como de la 98, cuando la distancia a un
centro comercial o a un poligono industrial aumenta, el precio del combustible
también, esto es l6gico ya que el encontrarse en uno de estos dos sitios significa
para la estacion que va a tener muchos clientes objetivo y diversas gasolineras que le

van a suponer competencia, por lo que sus precios disminuiran.
Por ultimo, comentar que en ninguno de los tres tipos de carburantes estudiados

parece ser el aumento o disminucién de la distancia de servicio con respecto al

ayuntamiento de su municipio un factor significativo a la hora de fijar el precio.
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