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Del offline al online

3



@prodigitales
Publicidad Digital y Herramientas de Marketing Online by @seomental

Datos de inversión en medios digitales 2013
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Datos de inversión en medios digitales 2013

Fuente del estudio IAB Spain: http://www.iabspain.net/wp-content/uploads/downloads/2014/03/Informe-Inversión-Publicidad-Total-Año-2013_Reducida.pdf
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Herramientas de Marketing Online
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SEO (Search Engine Optimization)
El 95,91% de los clicks se quedan en la 
primera página de Google
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http://www.webpositer.com/market
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SEM (Search Engine Marketing)
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SMO (Social Media Optimization) y SMM (Social Media Management)

http://www.ready4social.com
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Email Marketing

Fuente de la infografía: https://www.dlatinoamerica.com/8-reglas-de-oro-del-email-marketing
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Marketing de Contenidos aka Inbound Marketing o Marketing de Atracción

http://www.bubok.es/libros/211428/Marketing-de-Atraccion-20
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Marketing de Afiliación

“Estrategias que nos permiten abrir nuevos canales para 
aumentar nuestras ventas  utilizando recursos externos a 

http://es.slideshare.net/inakitovar/marketing-afiliacion-28743007

la compañía ”
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GRO (Gestión de la Reputación Online)

http://www.bubok.es/libros/206531/Reputacion-Online-para-Tods
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CRO (Conversion Rate Optimization)

¿Qué quiero conseguir con mi web?

Que me llamen 
por teléfono

Que me pidan 
presupuesto 

 il

Que se 
suscriban a mi 

b l típor teléfono por email boletín

Que se 
i t   Que compren registren como 
usuarios

Que compren 
mis productos

http://www.webconversionmaster.com
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Descarga Presentación

Puedes acceder a los contenidos de la 
j d  jornada en:

http://jornadas.profesionalesdigitales.es/documentacion
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Encuesta de satisfacción

¡Ayúdanos a mejorar!
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MUCHAS GRACIASMUCHAS GRACIAS

C t   Li k dI ?  h // li k di /i /i ki¿Conectamos en LinkedIn?  http://es.linkedin.com/in/inakitovar
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